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PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Sos di Zuzzi
«Basta campi
nel degrado
in montagna»

SACILE

Terreni montani lasciati
abbandonati? Il tema resta
attuale anche se sotto trac-
cia. A risollevarlo Gianfran-
co Zuzzi di Cittadinanza atti-
va Sacile: «Nel territorio del
Parco naturale delle Prealpi
Giulie e in Pedemontana
I'abbandono dei campi, ol-
tre a rappresentare una pes-
sima immagine, pud diven-
tare un rischio igienico - sa-
nitario per la presenza di
rettili e parassiti come le
zecche. Non & raro osserva-
re in bella mostra veri e pro-
pri depositi di materiali che
diventano vere discariche a
cielo aperto». La criticita &
confermata dai dati di De-
moskopika sul turismo che
vede il Fvg passare dal 10. al
19. posto nella classifica na-
zionale per la reputazione e
dal 9 al 18 posto per la popo-
larita turistica. «Le cause?
La poca sensibilita ambien-
tale, la litigiosita tra proprie-
tari - precisa Zussi - e ammi-
nistrazioni che fanno da
spettatrici. La presenza di
escursionisti e turisti do-
vrebbe essere un ulteriore
stimolo alla tutela ambien-
tale in una Regione che ha
scommesso su questa attivi-
ta. Invece non si fa niente. I
dati di Demoskopika do-
vrebbero rappresentare un
campanello d'allarme. L'au-
spicio - conclude il rappre-
sentante di “Cittadinanza at-
tiva Sacile” - & che le segna-
lazioni e le richieste dei cit-
tadini per una maggiore tu-
tela e  valorizzazione
dell'ambiente montano tro-
vino risposte concrete da
parte di chi ha la responsa-
bilita non solo istituzionale
ma anche morale di riscatta-
re quella che molti conside-
rano una montagna “pove-
ra” ma che tale non deve
considerarsi per la potenzia-
lita mai espresse». E la mon-
tagna aspetta di essere risco-
pertae valorizzata. (ms)

D) RIPRODUZIONE RISERVATA
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Reputazione turistica,

Sicilia seconda in classifica

Sicilia seconda, dopo il Trentino Alto Adige, nella classifica della repu-
tazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno consecutivo
dall'istituto Demoskopika. 110,9 punti per la nostra Isola che ha dimo-
strato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web
dai consumatori e, dall’altro, di essere la meta turistica preferita dai va-
canzieri italiani per 1l 2020.

Al terzo posto altra new entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana con
ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ot-
tenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistema ricettivo piu “apprezzato” del Belpaese. A seguire ci sono Emilia
Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6),
Puglia (100,9). Chiudono la top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spetta il primato della destinazione regionale con la
migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di ben 9 po-
sizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione

Lrispetto alla 18/a dell'anno scorso. _]

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com) 2 Salvo per uso personale e' vietato qualungue tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Turismo, in agosto
flessione del 70%
degli ospiti stranieri

COVID 18

Persi 220mila posti
di lavoro diretti e rischio
crac per somila imprese

Enrico Netti

Ancheagosto si confermacomeun
mese nero per il turismo conl'inco-
ming che segna un secco -70% ri-
spettoal 2019. Lacrisinonmollae
scuote profondamente il comparto
dell’ospitalita elasua filiera. «Ben
somilaimpresedelsettorerischia-
noilfallimentoa causadella perdita
disolidita finanziaria, con unacon-
trazionedel fatturatodialmeno 12
miliardi di euro - segnala Raffaele
Rio, presidente dell'istituto Demo-
skopikachesvolgericerche econo-
miche, di mercato e sui consumi -.
Unamortalita imprenditoriale che
non puo non ripercuotersisul mer-
catodel lavoro con una perditadi-
rettadiben 220mila postila cuime-
ti ¢ concentrata nelsistemi turistici
del Nord Italia a cui va aggiunto
I'intero indotto»,

Ad agosto, secondo le analisi di
Demoskopika, il Belpaese ha perso
3,6 milionidivisitatori provenienti
dall’estero con mancati incassi per
quasidue miliardi, la metarispetto
aquellidell’anno precedente. L'ipo-
tizzato “sold out” di Ferragosto pre-
visto dall’Enit suona quasi come
una fake news.

«Lariaperturadelleattivitieco-
nomiche elaripresadellalibertadi
movimento, anche infraeuropeo,
non sono statesufficientia garantire
la sostenibilita economica e finan-
ziariadigran partedelleimprese tu-
ristiche italiane che vivevano diquel
51% di turismo internazionale che
quest'annoverra amancare - rimar-
caMarina Lalli, presidente Federtu-
rismo Confindustria -. Inumeriso-
noallarmantie fannoriflettere sul-

I'urgenzadiunsostegnoimmediato
alleimprese. Questa estate abbiamo
soffertomolto perl'assenzadei turi-
stistranieri chesistimasianostati2g
milioniin menorispettoallostesso
periododel 2019, una battutad’arre-
sto purtroppo destinataa prosegui-
reancheasettembre». Lapresidente
& preoccupataperlatenutadel siste-
ma nel suo complesso. «Settembre
saradedsivo: rischiamolachiusura
definitiva del 30% delleimpresecon
undanno perl'occupazione maan-
cheperl'indottodienormi propor-
zioni-aggiunge MarinaLalli -.Sen-
zainterventi diretti, come finanzia-
menti a fondo perduto, moratorie
consistenti su imposte e tasse, per
molteattivita non cisara futuro».
Drammatica la situazione nelle
cittad’arte chesubisconoimaggiori
danniacausadel crollodegliarrivi
da Usa, Russia, penisola arabica,
estremo oriente. «Alcune nostre
elaborazioni - su datidi Bancad'Tta-
lia - stimanoin circa 2,7 milioni gli
stranieri che hanno rinunciato ad
un soggiorno nelle citta d'arte del
Belpaese traluglio eagoston ricorda
Rio. Da parte sua Dario Nardella,
sindacodiFirenze, segnalachedal
puntodivistaturisticol'estate nella
cittacheamministra «¢andatama-
le enellamigliore delleipotesisia-
moarrivatiaun-50%dipresenzee
di volume economico rispetto al
2019, Firenze, come Citta metropo-
litana ha perso piu di un miliardo
dal punto di vista del turismo. Ma
dal punto di vista economico ha
persoquasisette miliardi perché Fi-
renze eildistrettodellamoda, del-
I'artigianato e poicisonograndiin-
dustrie manifatturiere». Il crollo del
turismoa Firenze purtroppo haan-
che fatto una vittima; Luca Vanni,
ristoratore del centro storico che
sabatoscorso sietoltolavita peril
timorediperdere quanto costruito
in annidilavoro e sacrifici.
enrico.netti@ilsole2aore.com

© APROGUZIONE RISERVATA
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I NUMERI DELLA CRISI

[l tracollo del turismo
(G1a persi 220 mila posti

di Cinzia Conti
» ROMA

Ben 220 mila post in fumo la
cui meta & concentrata nei si-
stemi turistici del Nord a cui,
ovviamente, va aggiunto |'inte-
ro indotto. E poi 50 mila impre-
se che rischiano di chiudere. La
crisi nera delle citta d'arte tra-
scinate nel baratro dal calo del
70% det turisti stranieri che so-
no anche quelli che spendono
di pilr. A fare la fotografia del tu-
rismo «sfiancatos dal Covid in
un'intervista a 360 gradi con
I'ANSA & Raffaele Rio, presiden-

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

te dell'istituto Demaoskopika.
«Ben 50mila imprese del com-
parto turistico - spiega - rischia-
no il fallimento a causa della
perdita di solidita finanziaria
con una contrazione del fattu-
rato di almeno 12 miliardi di
euro, Una mortalita imprendi-
toriale che non pud non riper-
cuotersi inevitabilmente sul
mercato del lavoro con una per-
dita diretta di ben 220 mila po-
stila cui meta ¢ concentrata nei
sistemi turistici del Nord a cui,
ovviamente, va aggiunto l'inte-
ro indotto. Non va dimentica-
to, se a qualcuno fosse sfuggito,

che nel primo trimestre del
2020, si & registrato il peggiore
bilancio della nati-mortalita
del sistema turistico degli uld-
mi 25 anni. E ancora l'anno
non ¢ conclusor. Quanto ai
flussi il presidente di Demosko-
pika dice: «Sinceramente il sold
out che alcuni speravano per
Ferragosto, eccezion fatta per
qualche area storicamente pii
attrattiva di altre, non I'ha rile-
vato. Provo a spiegarmimeglio.
Lo scorso anno (elaborando i
dati di Banca d'ltalia) nel solo
mese di agosto, sono stati oltre
5 milioni i viaggiatori stranieri

che hanno scelto di trascorrere
le vacanze in [talia generando
oltre 37 milioni di pernotta-
menti nel sistema alberghiero
ed extra-alberghiero del Bel-
paese con una spesa di circa 4
miliardi di euro. Quest'anno,
noi stimiamo, nello stesso pe-

riodo, un calo pari a circa il
70%, con un decremento di 3,6
milioni di turisti stranieri e una
contrazione della spesa di qua-
si 2 miliardi di euro. [n questa
direzione, comprendo perfetta-
mente la reazione delle associa-
zioni degli operatori turisticis.

Salvo per uso personale €' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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CORONAVIRUS. Ben 50milaimprese sono arischio fallimento con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi

In fumo 220mila posti nel turismo

Perlecittadarte & crisi
nera. | turististranieri,
ossiaquelli che spendano
di pils sono scomparsi

Cinzia Conti
ROMA

Ben 220 mila posti in fumo
la cui meta & concentrata nei
sistemi turistici del Nord a
cui, ovviamente, va aggiunto
l'intero indotto. E poi 50 mi-
la imprese che rischiano di
chindere. La crisi nera delle
cittd d'arte trascinate nel ba-
ratro dal calo del 70% dei tu-
risti stranieri che sono anche

quelli che spendono di pit. E
I'anno non & ancora conclu-
s0. A fare la fotografia del tu-
rismo «sfiancatos dal Covid
in un'intervista & Raffaele
Rio, presidente dell'istituto
Demoskopika. «Ben 50 mila
imprese del comparto turisti-
¢n - spiega - rischiano il falli-
mento 2 causa della perdita
di solidita finanziaria con
una contrazione del fatura-
todialmeno 12 miliardi dieu-
ro. Una mortalita imprendi-
toriale che non pud non riper-
cuotersi inevitabilmente sul
merecato del lavoro con una

erdita diretta di ben 220 mi-

posti la cui meté & concen-

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

trata nei sistemi turistici del
MNord aoui, ovviamente, vaag-
giunto I'intero indotto. Non
va dimenticato, se a qualeu-
no fosse sfuggito, che nel pri-
mo_tﬁmestreﬂ del '2M%i] si g
registrato il peggiore bilan-
cios::'lsgl.]anal.i-mortali&delsil
stema turistico degli ultimi
25 anni. E ancora I'anno non
& concluso», Quanto ai flussi
il presidente di Demoskopi-
ka dice: «Sinceramente il
sold out che alcuni sperava-
no per Ferra fstn, eccezion
fatta per qualche area storiea-

mente piil attrattiva di altre,

nonlhorilevato. vanaspie,—
garmi meglio. Lo scorso an-

nonelsolomesediagosto, so-
no stati oltre 5 milioni i viag-
giatori stranieri che hanno
seelto di trascorrerele vacan-
ze in Italia generando oltre
37 milioni di pernottamenti
nel sistema alberghiero ed ex-
tra-alberghiero del Belpaese
con una spesa di circa 4 mi-
liardi di euro. Quest'anno,
noi stimiamo, nello stesso pe-
riodo, un calo par a cirea il
70%, con un decremento di
3,6 milioni di turisti stranieri
euna contrazione della spesa
di quasi 2 miliardi di euro. In
questa direzione, compren-
do perfettamente la reazione
delle associazioni degliopera-

tori turisticis». Per quanto ri-
gnarda la crisi nera delle eitta
d'arte Rio aggiunge: «Resto
dell'opinione che gli italiani
siano fortemente tradiziona-
listi nella scelta di consumo
turistico. Dai dati rilevat da
Demoskopika emerge che, al
netto dell'osservanza del di-
stanziamento sociale tantori-
cercata dai turisti quanto po-
eo praticata, circa 6 italiam
su 10 di chi ha dichiarato di
andare in vacanza, hanno
scelto localita balneari princi-
palmente in Sicilia, Puglia,
Calabria, Emilia-Romagna e
Sardegna. A seguire anche la
montagnae le citth d'arte. »

Salvo per uso personale e' vietato qualungue tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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Soffre anchel'indotto

Turismo:
gia persi
220mila
posti

CinziaConti

ROMA

Ben 220 mila posti in fumo la cui
meta & concentrataneisistemi turi-
stici del Nord a cui, ovviamente, va
aggiunto l'intero indotto. E poi
50mila imprese che rischiano di
chiudere. La crisi nera delle citta
d'arte trascinate nel baratro dal ca-
lo del 70% dei turisti stranieri che
sono anche quelli che spendono di
pit. E I'anno non & ancora conclu-
S0...

A fare la fotografia del turismo
«sfiancato» dal Covid éRaffaeleRio,
presidente dell'istituto Demosko-
pika.«Ben 50milaimprese del com-
parto turistico - spiega - rischianoil
fallimento a causa della perdita di
solidita finanziariaconunacontra-
zione del fatturato di almeno 12
miliardi di euro. Una mortalita im-
prenditoriale che non pué non ri-
percuotersi inevitabilmente sul
mercato del lavoro con una perdita
diretta di ben 220mila posti la cui
meta & concentrataneisistemi turi-
stici del Nord a cui, ovviamente, va
aggiunto l'intero indotto. Non va
dimenticato, se a qualcuno fosse
sfuggito, che nel primo trimestre
del 2020, si & registrato il peggiore
bilancio della nati-mortalita del si-
stema turistico degli ultimi 25 an-
nNi».

Quanto ai flussi il presidente di
Demoskopika dice: «Il sold out che
alcuni speravano per Ferragosto,
eccezionfatta per qualche area sto-
ricamente piu attrattiva di altre,
non l'ho rilevato. Lo scorso anno
(elaborandoidatidiBanca d'Italia)
nel solo mese di agosto, sono stati
oltre 5milioniiviaggiatoristranieri
in Italia generando oltre 37 milioni
di pernottamenti nel sistema al-
berghiero ed extra-alberghiero del
Belpaese con una spesa di circa 4
miliardi di euro, Quest'anno, nello
stesso periodo, in calo @ paria circa
il 70%, con un decremento di 3,6
milioni di turisti stranieri e una
contrazione della spesa di quasi 2
miliardidieuro».

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com) 6 Salvo per uso personale e' vietato qualungue tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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La crisi del Turismo
Il Covid ha bruciato
220 mila posti

Idati

Sono 50 milaleimpresearischio
fallimento. Lecittad'arte hanno
persoil 70% dei turisti stranieri,
quelli che spendonodipiv

ROMA

CINZIA CONTI

msssss Ben 220 mila posti in
fumo la cui meta & concentrata
nei sistemi turistici del Nord a
cui, ovviamente, va aggiunto
I'intero indotto. E poi 50 mila
imprese che rischiano di chiu-
dere. La crisi nera delle citta
d’arte trascinate nel baratro
dal calo del 70% dei turisti
stranieri che sono anche quelli
che spendono di piu. E l'anno
non e ancora concluso. A fare
la fotografia del turismo «sfian-
cato» dal Covid e Raffaele Rio,

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Pochi turisti a Venezia ANSA -

presidente dell'istituto Demo-
skopika. «Ben 50mila imprese
del comparto turistico - spiega
- rischiano il fallimento a cau-
sa della perdita di solidita fi-
nanziaria con una contrazione
del fatturato di almeno 12 mi-
liardi di euro. Una mortalita
imprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabil-

mente sul mercato del lavoro
con una perdita diretta di ben
220 mila posti la cui meta e
concentrata nei sistemi turisti-
ci del Nord a cui, ovviamente,
va aggiunto l'intero indotto.
Non va dimenticato che nel
primo trimestre del 2020, si &
registrato il peggiore bilancio
della nati-mortalita del siste-
ma turistico degli ultimi 25 an-
ni. E ancora I'anno non é con-
cluso». Quanto ai flussi il presi-
dente di Demoskopika dice:
«Sinceramente il sold out che
alcuni speravano per Ferrago-
sto, eccezion fatta per qualche
area storicamente piu attratti-
va di altre, non l'ho rilevato.
Provo a spiegarmi meglio. Lo
scorso anno solo ad agosto, so-
no stati oltre 5 milioni i viag-
giatori stranieri che hanno
scelto di trascorrere le vacanze
in Italia generando oltre 37 mi-
lioni di pernottamenti nel si-
stema alberghiero ed extra-al-
berghiero, con una spesa di cir-
ca 4 miliardi. Quest’anno sti-
miamo nello stesso periodo un
calo di circa il 70%, con un de-
cremento di 3,6 milioni di turi-
sti stranieri e una contrazione
della spesadi 2 miliardi».

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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Turismo, bruciati 220mila posti

L'indagine dell'lstituto Demoskopika: «Almeno 50mila imprese rischiano il fallimento.

@® ROMA. Ben 220 mila posti in fumo la cui meta e concentrata nei
sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto l'intero
indotto. E poi 50 mila imprese che rischiano di chiudere. La crisi
nera delle citta d’arte trascinate nel baratro dal calo del 70% dei
turisti stranieri che sono anche quelli che spendonodi pit.. E'anno
non é ancora concluso... A fare la fotografia del turismo «sfiancato»
dal Covid é Raffaele Rio, presidente dell'istituto Demoskopika.

«Ben 50mila imprese del comparto turistico - spiega - rischiano il
fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mor-
talitd imprenditoriale che non puod non ripercuotersi inevitabil-
mente sul mercatodel lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila
posti la cui meta é concentrata nei sistemi turistici del Nord a cui,
ovviamente, va aggiunto I'intero indotto. Non va dimenticato, se a
qualcuno fosse sfuggito, che nel primo trimestre del 2020, si é
registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistema tu-
ristico degli ultimi 25 anni. E ancora I'anno non é concluso».

Quanto ai flussi il presidente di Demoskopika dice: «Since-
ramente il sold out che alcuni speravano per Ferragosto, eccezion
fatta per qualche area storicamente pit attrattiva di altre, non1'ho

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com) 8

rilevato. Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno (elaborando i
dati di Banca d'Italia) nel solo mese di agosto, sono stati oltre 5
milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le
vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di pernottamenti nel
sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una
spesa di circa 4 miliardi di euro. Quest’anno, noi stimiamo, nello
stesso periodo, un calo pari a circa il 70%, con un decremento di 3,6
milioni di turisti stranieri e una contrazione della spesa di quasi 2
miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la
reazione delle associazioni degli operatori turistici».

Per quanto riguarda la crisi nera delle citta d'arte Rio aggiunge;
«Restodell’opinione che gli italiani siano fortemente tradizionalisti
nella scelta di consumo turistico. Dai dati rilevati da Demoskopika
emerge che, al netto dell'osservanza del distanziamento sociale
tanto ricercata dai turisti quanto poco praticata, circa 6 italiani su
10 di chi ha dichiarato di andare in vacanza, hanno scelto localita
balneari principalmente in Sicilia, Puglia, Calabria, Emilia-Ro-
magnae Sardegna. A seguire nelle indicazioni dei vacanzieri anche
la montagna e le citta d’arte. Non vi & dubbio, che, in proporzione le
citta d'arte hanno subito maggiormente il crollo del settore».

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.
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Turismo Bruciati 220 mila posti di lavoro

Un settore «sfiancato» dal Covid. Sono ben 50 mila le imprese che rischiano il fallimento

Pochi turisti a Veneziz

Bl ROMA Ben 220 mila postiin
fumo la cui meta ¢ concentrata
nei sistemi turistici del Nord a
cui, ovviamente, va aggiunto
l'intero indotto. E poi 50 mila
imprese che rischiano di chiu-
dere. La crisi nera delle citta
d'artetrascinatenelbaratrodal
calodel 70% deiturististranie-
ri che sono anche quelli che
spendonodipiil EI'annononé
ancoraconcluso. Afarelafoto-
grafia del turismo «sfiancato»
dalCovidinun'intervistaéRaf-
faeleRio, presidentedell'istitu-

to Demoskopika. «Ben 50 mila
imprese del comparto turistico
- spiega - rischianoil fallimen-
toacausadellaperditadisolidi-
ta finanziaria con una contra-
zionedelfatturatodialmeno12
miliardi di euro. Una mortalita
imprenditoriale che non pud
non ripercuotersi inevitabil-
mente sul mercato del lavoro
con una perdita diretta di ben
220 milapostilacuimetaecon-
centrata nei sistemi turistici
del Nord a cui, ovviamente, va
aggiunto 'intero indotto. Non

va dimenticato che nel primo
trimestredel 2020, si¢registra-
toil peggiore bilancio dellana-
ti-mortalitadelsistematuristi-
codegliultimi25anni. Eancora
I'annononéconcluso». Quan-
to ai flussi il presidente di De-
moskopikadice: «Sinceramen-
teilsoldoutchealcunisperava-
noper Ferragosto, eccezion fat-
taperqualcheareastoricamen-
te piu attrattiva di altre, non
I'horilevato. Provoaspiegarmi
meglio. Loscorso anno (elabo-
rando i dati di Banca d'ltalia)

nel solo mese di agosto, sono
statioltre 5 milionii viaggiatori
stranierichehannosceltoditra-
scorrerele vacanzein ltaliage-
nerandooltre 37milionidiper-
nottamenti nel sistema alber-
ghiero ed extra-alberghiero
del Belpaese con una spesa di
circa 4 miliardi di euro. Que-
st'anno, noi stimiamo, nello
stessoperiodo, un calopariacir-
ca il 70%, con un decremento
di3,6 milioniditurististranieri
€ una contrazione della spesa
diquasiZmiliardidieuro».

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)
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Coronavirus
e il CUriISTIO

Rita DEBERNART

Una stima di 220mila posti di la-
voro perduti e il 70% di turistd
stranieri in meno in Italia. A trac-
clare la fotografia di un turismo
messo al tappeto e dei danni in-
genti subiti da tutto il compartoa
causa del Covid & Raffaele Rio,
presidente dell istituto Demosko-
pika. E non é tutto, sempre secon-
do le dichiarazioni rilasciate ad
Ansa da Rio, circa 50mila impre-
se rischiano di chiudere entro la
fine del'anno. I numeri tuttavia si
riferiscone in particolare alla si-
tuazione delle citta d'arte colpite
duramente dalla mancanza del
mercatoestero, che éanche quel-
lo con capacith di spesa piu eleva-
ta, a partire dai mesi primaverili
ad oggl. Discorso in parte diffe-
rente invece per lelocaliti balnea-
ri, in particolare quelle del Sud
Italia, che in agosto sono state
prese dassalto. come In Puglia,
registrando un pienone che in
parte hacompensato, soprattutto

Attualita

Q
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della perdita di solidita finanzia-
ria con unacontrazione del fattu-
ratodialmeno12 miliardidi euro.
Una mortalith imprenditoriale
che non pud non ripercuotersi
inevitablimente sul mercato del
lavora con una perdita diretta di
ben 220mila posti la cul meta e
concentrata nei sistemi turistici
del Nord a cui, ovviamente, va ag-
giunto I'intero indotto. Non va di-
menticato, se a qualcuno fosse
sfuggito, che nel primo trimestre
del 2020, si & registrato il peggio-
re bilancio della nati-mortaliti
del sistema turistico degli ultimi
25 anni. E ancora l'anne non €
conclusor. Ad accusare maggior-
mente la crisi sono dunque pro-
prio le grandi cittd d'arte, meta
preferita del turismo estero che
ha subito una contrazione note-
vole nel 2020 con I'adozione delle
restrizioni e delle limitazioni del-
Ia mobilita tra i vari paesi. Nean-
chelafase centrale della stagione
estiva ha portato risultati confor-
tanti per questo segmento. «Sin-

per le attivita le perdi-
tedei mesi precedenti.
«Ben 50mila imprese del com-

partoturistico - hadichiarato Rio
- rischiane il fallimento a causa

prosegue Rio-il sold
outche alcun[ speravano per Fer-
ragosto, eccezion fatta per qual-
che area storicamente piit attrat-
tiva di altre, non I'ho rilevato. Lo

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Meno stranieri
e piu disoccupati
ma la Puglia tiene

Allarme Demoskopika: in meno il 70 per cento di turisti dall'estero
e 220mila posti di lavoro. Perd le localita balneari del Sud risentono meno

scorso anno (elaborando i dati di
Banca dTtalia) nel solo mese di
agosto, sono stati oltre 5 milioni i
viaggiatori stranieri che hanno
seelto di trascorrere le vacanze in

dieuro. In questa direzione, com-
prendo perfettamente la reazio-
ne delle associazioni deghi opera-
tari turistici».

Una erisi che oggl appare me-

Italia generando olre 37 milioni  no nera inregioni come la Puglia
di pernc i nel sist al-  dove ¢ que la percentuale
berghiero ed extra-alberghiero totale dei flussi stranieri non su-

del Belpaese con una spesa di cir-
ca 4 miliardi di euro. Questanno,
noi stimiamo, nello stesso perio-
do, un calo pariacirca il 70%, con
un decremento di 3,6 milioni di
turisti stranieri ¢ una contrazio-
ne della spesa di quasi 2 miliardi

pera mediamente il 20% ¢ dove
dalla seconda meti di luglio i nu-
mer] hanno iniziato a crescere fi-
no a registrare un livello di occu-
pazione dei posti diletto in agosto
vicino al 100%, «Nel mese di

sto — commenta Francesco

Carlo di Asshotel - la Puglia & an-
data benissimo. Abbi dimo

crescendo a causa delle notizie

strato di essere una destinazione
matura sul prodotto mare. In que-
sto periodoil nostro principale in-
cominganche peril segmento del
lusso & rappresentato da italiani
che questanno in massa hanno
scelto il sud Italia. Ora i problemi
nascono per settembre mese in
cui tendenzialmente si affaccia-
no gli stranieri e per il quale al
momento 'occupazione & ferma
al 20%, un dato sicuramente in-
fluenzato dalle paure che stanno

LaGiuntaregionale

Altri 250mila euro per finanziare le “Ecofeste”

La Giunta Emiliano ha approvato una
deliberaconla quale vmgonn stan?jati altri

250milacuro per

ele

Comuni pugliesi, cioé fiere, sagree
manifestazioni gastronomiche in cuisi
promuovonobuone pratiche di riduzione di
rlf I.Itl1 I usod dl materiale usa aegetta

nei
differ

incentivare azioni che hanno come obiettivo
finale quellc di ridurre la produzione di
rifiuti eFincremento della raccolta

ilrifi delle

commental’

Ecofeste va proprio in questa direzi one,

eall'A

I.nr:mmlta

Stea, «Cisiamoaccorti- splcgaStea chl:cl:
lonta forte delle

una

diffe reuzmta.-ﬁ Governor

una volta, si¢ mostrato sensibile ad

dell'ambi €

li di contribuire al rispetto
q

razioni

adun

10
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dell'inc] dei contagi. La
gente richiedetprewmiﬁ ma é ti-
tubante a confermare, speriamo
nellast minuter, Una ripresa par-
ziale dunque per la nostra regio-
ne che certamente non sarh suffi-
cientea pareggiare il bilancio eco-
nemico ¢ occupazionale. «Ad
agosto -continua-anche illivello
di occupazione & salito in Puglia.
Tantissimi addetti hanno trovato
spazio nelle varie aziende tra ri-
cettivith e ristorazione. Il proble-
ma pitl che di quantita di lavora-
tori impiegati & di periodo. Rispet-
toagli altri anni { contratti sisono
accorciati tantissimo e alcuni ad-
diritrura sono passatida 4 0 5 me-
siadunsolo meses,

CABSOOUTIONE BSTRVATA

De Carlo (Asshotel):
«Gli italiani in massa
hanno preferito

il Mezzogiorno»

La crisi perlopil

per le citta d'arte
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Turismo. Indagine Demoskopica sulle citta d’arte

In fumo 220mila postidilavoro

CiNnziA CONTI

ROMA. Ben 220 mila postiin fumo, la
cul meta € concentrata nei sistemi
turistici del Nord a cui, ovviamente,
va aggiunto I'intero indotto. E poi 50
mila imprese che rischiano di chiu-
dere. E la crisi nera delle citta d’arte
trascinate nel baratro dal calo del
70% dei turististranieri, che sonoan-
che quelliche spendonodipiu. El'an-
no non e ancora concluso. A fare la
fotografia del turismo “sfiancato”
dal Covid in un’intervista a 360 gradi
con I’Ansa e Raffaele Rio, presidente
dell'istituto Demoskopika.

«Ben 50mila imprese del comparto
turistico - spiega - rischiano il falli-
mento a causa della perdita di solidi-
ta finanziaria, con una contrazione
del fatturato di almeno 12 miliardi di
euro. Una mortalita imprenditoriale
che non puo nonripercuotersiinevi-
tabilmente sul mercato del lavoro,
conunaperditadirettadiben 220 mi-
la posti, la cui meta e concentrata nei
sistemi turisticidel Nord a cui, ovvia-
mente, va aggiunto lI'intero indotto.
Non va dimenticato, se a qualcuno
fosse sfuggito, che nel primo trime-
stre del 2020 si e registrato il peggio-
re bilancio della nati-mortalita del
sistema turistico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non e concluso».

Quantoai flussiil presidente di De-
moskopika dice: «Sinceramente il
sold out che alcuni speravano per
Ferragosto, eccezion fatta per qual-
che area storicamente piu attrattiva
di altre, non I'ho rilevato. Provo a

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)
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spiegarmi meglio. Lo scorso anno (e-
laborando i dati di Banca d’Italia) nel
solo mese di agosto sono stati oltre 5
mln i viaggiatori stranieri che hanno
sceltoditrascorrerelevacanzeinlIta-
lia generando oltre 37 min di pernot-
tamenti con una spesa di circa 4 mld.
Quest’anno, noi stimiamo, nello stes-
so periodo, un calo pariacircail 70%,
conun decremento di 3,6 mln di turi-
sti stranieri e una contrazione della
spesa di quasl 2 mld. In questa dire-
zione, comprendo perfettamente la
reazione delleassociazionidegliope-
ratori turistici», ®

M T A
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Montagna, € boom di turisti

Per evadere dalle citta e dagli assembramenti in spiaggia in molti hanno scelfo le cime delle nostre Alpi
Ma é anche allarme clima: dal Monte Bianco alle Dolomiti, le pareti e i ghiacciai si stanno sgretolando

PIEMONTE

Cosi nelle valli piemontesi
hanno vinto i piccoli hotel
e i voucher della Regione

Torino

S tagione positiva, nono-
stante Covid-19 ¢ le pre-
visioni iniziali. Ebuono il
primo bilancio del turismo in
montagna tra Piemonte ¢ Valle
d’Aosta, purcon problemi e cau-
tele. Merito anche della serie di
iniziative messe in campo per
attrarre turisti. Tanto che in al-
cuni casi sl sono vist veri e pro-
pri “issalti” alle vette, mentre u-
na serie di incidenti anche gra-
viha ricordato chein montagna
occorre sempre fare attenzione.
Se per tutto 1l Piemonte il calo

voucher camere ¢ oltre 1000 per
servizil. «La situazione critica
determinatadall'emergenzasa-
nitaria ha fatto emergere una
maggiore consapevolezza sulla
necessita di comprendere i fe-
nomeni turistici, individuando
I punti forti e deboli per decide-
re come adattare le strategie di
promoziones, spiega |'assesso-
re al wirlsmo del Piemonte, Vir-
toria Poggio, che aggiunge: «fl ri-
sultaro ad oggl @ molo positive,
soprattutto di prossimita e la
montagna quest’anno ha trion-
faton.

Bene, pur con dati ancora piut-
tosto lncerti, anche inValle d'Ao-

delle presenze @ . sta. Due gli ele-
consistente (a luglio Ma ora si menti di forza: la
almeno tra il 30 e il guarda con percezione della
50%), in montagna timore alla moniagna  come
wi flussi turistici siso- . luogo pittsicuro da
noinvece eveluti be- . staglonc Covid-19 e una
ne e in aleuni casi invernale e corpusaserie dioc-

sono decisamente
positivie spiegano
dalla Regione, La
possibilita di fruire
dispazi aperti e di sconti, ha at-
tirato nonsolo gl italiani maan-

alle settimane
bianche

casioni di svago
dalla cultura allo
sport, A metd ago-
sto, & stato amplia-
tw anche Pelenco delle auivith
possibili peri centri termali. Au-

chegh e, «Not

inizio timoroso, possiamo due
chelastagione in corso & ottima
ed & possibile prevedere un
+20% sul 2019, con italiani e
francesi, dice Beppe Carleva-
ris, Presidente Conitours (con-
sorzio operatori wristici della
provincia di Cuneo). Bene an-
che nej rifugi. sAbbiamo avuto
—spiega Paolo Belli, titolare del
Rifugio Gardetta in alta valle
Maira -, un buon numero di
pemottament, nonostante le ri-
duzionidi le\(I letto imposte, e
ing dellar

Bene anche in Valsusa. «A Bar-
donecchia e in generale nelle
Valli olimpiche —dice Fabio Bo-
rio, presidente di Federalberghi
Torino -, & andata molto bene
soprattutto per piccoli hotel, re-
sidence e case vacanza mentre
hannostentato i grandi hoted per
l'assenza di grandi gruppi di
stranieri e di seuoles,

A funzionare sono stati i vou-
cher proposll d1|]z| Eugmne che
ha messo a ione 5 mi-

relio Marg asgessOTe e
gionale al turismo, sottolinea
che I'obiettiva & puntare a fian-
co dei grandi event culwrali (e
primaditutto le rassegne musi-
call), anche «allo sport con pro-
postevalide per tutte lectiae t-
te le capacitis. Cos), stando ad
una indagine di CNA Turismo la
Valle dArma i dil’c.nde assici-

fosi una fetta di affezi i
sopratiutto da Genova e da Mi-
lano che popolano alcune delle
localita piis importanti come
Cervinia, Cogne e Courmayeur.
Cib nonostante, questa regione
resta fuori dalle prime dieci me-
te sulla base della reputazione
turistica delle regioni italiane sti-
lata da Demoskopika: la valle del
Maonte Bianco, infatti, si collo-
ca alla 13esima posizione, co-
me lo scorso anno. Mentre Bo-
rio per il Piemonte sottolinea:
«2'B preoccupazione per la sta-
gione invernale perché nuove
ondate della pandemia po-
trebbero mettere a rischio le
bianches.

Leffetto Covid si ripercunte sulle localita di montagna.
Complict le restrizioni i viagel all'estero e il numero Ll
mitato dei posti in spiaggia si sta assistendo ad un vero
¢ proprio boom in localith montane per molti anni tra-
scurate dal turismo di massa. L'assalto dei turisti so-
prattutto nella zona delle Dolomiti ha raggiunm liveili
mai visti prima. Alpi belle e preziose, fragili e desi

te, quasi contese e prese d'assalto. Alpi buone epwre
pericolose e martoriate. E pit speciale del solito Festate
2020 nell'arco di montagne che fa da corona alla Peni-
sola: tra eventi climatici ¢ naturali mvverst, Ia corsa dei
turisti alle vette e una viabilith non sempre perfetia, le

Alpiitali i Bastapocoperca-
pire. Nel giro di poche setti i& colta tutta la fragi-
Eots il gna, Il Monviso st sgretola: il "Re di pie-

tra" pare non riesca a sopportare le temperature trop-
poelevate e lamancanza di piogge. $ul Monte Bianco, il
ghiacciaio dl PLaannclw:( gran.de come lI Duomo di
Milano,
gli sbalzi termici. Pochi mesi fabstatalavolta delle Do-
Tomiti, lmanlu amheln mnnlagm,éu‘caﬂumn Cl:lrll-
nal'altroi
torrenti, Ed & passato poco tcmpu dalla strage di abet
inVal di Fiemme, Tutto mentre, a causa di Covid-19, le
nnsnevaill Ipl Iscopertedamighiata di
risti {anch ieri) chel intasatol deebloc-
cato i treni (& accaduto a Ferragosto in Valsusa), e che
$pesso non s::no dove stanno andando: la seric im-
i duti @i a testi

L

L'assalto del tunsti nella zona delle Dolomiti

lioni di euro (per oltre 14.000

a cura dell\'ufficio stampa
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VACANZE LUCANE INDAGINE DI DEMOSKOPIKA ATTRAVERSO L'ANALISI DI 1,1 MILIONI DI PAGINE WEB INDICIZZATE

La Basilicata nella top ten
del turismo visto da internet

MARE

Dalle macerie
del Covid il
turismo
lucano cerca
di risollevarsi
| segnali
positivi non
mancano

Recension, «liken e
«follower» sull
strutture ricettive per
stilare la graduatoria

@® La Basilicata e entrata
nella top Ten 2020 delle regioni
italiane per reputazione delle
destinazioni turistiche con un
punteggio complessivo di
100,7: I'anno scorso, nella stes-
sa classifica, era dodicesima
con 97,2 punti. L’indagine é
condotta da Demoskopika at-
traverso l'analisi di oltre 1,1
milioni di pagine web indi-
cizzate, circa 5 milioni di like e
recensioni conteggiate e ben
533mila strutture ricettive os-
servate,

MIOLLA IN IV>>
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Venanoi 21 sgosto 2020

VACANZE LUCANE

LA REGIONE PIACE SEMPRE DI PIU

VETRINA MONDIALE

Siamo cresciuti di due posizioni rispetto
al 2019, Recensioni positive sui principali
siti internet del settore

Basilicata nella top ten
del gradimento turistico

Indagine Demoskopika sulla reputazione legata al web

FIERD MIOLLA

@ La Basilicala & eniraia nella fop Ten
2020 delle regioni italiane per reputazione
delle destinazioni turistiche con un pun-
tegeio complessivo di 100,7; lanno scorso,
nelia stessa classifica, era dodicesima con
8742 punti. Lindagine condoita da Demo-
skopika attraverso Ianalisi di oltre 1,1 mi-
lieni di pagine web Indicizzate, cirea § mi-
lieni di like e recensioni contegziate ¢ ben
533mila strutture ricettive csservate, ha
portato per (L quarto anne all'slaborazione
del Regional Tourism Reputation Index per
il 2k,

Gli indi ipresiin e Sg-
no stati la visibilita e l'interesse dei portali
turistici istituzionali regicnali, il social ap-
peal presso gli stakeholder, popolarita, fi-
ducia & tend di destinazi
turistica regionale, la reputazione del si-
stema ricettivo. Inbuona sostanza, secondo
Pistituto di ricerca, @ aumentato il grado di
attenzione della comunitd turistica verso
I'offerta turistica lucana. La regione ita-
lianache pindi tutie ha dimostrato di avere
una maggiore reputazione turistica é ri-
sultataessere il Trentino Alto Adige, conun
puntegeio di 113,6 punti, che sié qualificata
anche come destinazione piitsocial d'Italia,
Sepuonn la Sicilia (1109 e la Toscana
(108,2). Proprio con quest'ultima regione la
Basilicata ha duellate al fotofinish per il
sistema ricettivo piil apprezzato, ricavan-
done un secondo posto a livello nazionale
che sicuramente ¢i fa onore con 109 punti,
rispetto ai 109.2 dei toscani. Un risultato,
questo, ottenuto considerando le recensio-
ni positive registrate sui principali siti del
settare tra cui Booking, Expedia e Google
Travel. Un particolare non da poco, quello
relativo alle recensioni perche, secondo De-
moskopika, il turista € sempre molto at-
tentoai giudizi altrui e siloscia influenzare
da quello che i visitatori, prima dilui, han-
noespresso. In particolare § canali Booking

| COMMENTI IL DIRETTORE APT, ANTONIO NICOLETTI

I contraccolpi del Covid

«Si, ma il settore

¢ riuscito a migliorare»

ed Expedia collocano la nostra regione al
primo posto perqualita attribuitaallestrut-
ture ricettive. Inessi, infatti, 1a percentuale
di strutture valutate dagli ospiti con un
punteggio pari o superiore a “buono”, & la

INTERNET
Gli indicatori presiin
considerazione: visibilita e
interesse dei portali turistici

pia alta: nel caso di Booking precediamo,
con un punteggio di 116§, il Trenting Alto
Adipe con 116,1: 'anno scorso la situazione
era inversa, con il Trentine al primo posto
(119.2) & la Basilicata seconda con 116. Nel
secondo caso & ancora pi evidente il mi-

glioramente della posizione della Basilica-
ta nel 2020 che seala la classifica dal sesto
postodel 2014 e, con 116,7 punti, bienedietro
I'Emilia Remagna (116.3). Anche sulla piat-
taforma Google Travel, che nel rapporto
dell'anno scorso non compariva, la Basi-
licata sifa onove e si piazza, con 108,7 punti,
al terzo posto dietro Toscana (126,6) e Tren-
tino Alto Adige (115,8). In tal caso sonostate
prese in conziderazione le strutture conun
rating “molto buono e olire”, Nonostante
tutto, perd, oé tanto ancora da fare. Lo
conferma il dato relativo all'Appeal Tou-
rism Destination, l'indicatore che rileva la
scella e Iintenzione vacanziera dei turisti
italiani dopo il Covid-19. 1] sondaggio rea-
lizzato da Demoskopokaa fine maggiosuun
campione di oltre 1500 cittadini ba visto Ia
Basilicata classificarsi al terz'ultimo posto
con 20,2 punti: dietro di noi solo Friuli Ve-
nezia Giulia (89) e Molise (57,1).

MARE
ECITTA

A sinistra
turisti sulla
spiaggia di
Maratea

In alto
visitatori

a Matera

La Basilicata
sta reggendo
bene il
contraccolpo
dal Covid-18
sul fronte
turistico

LA SITUAZIONE SULLD JONIO PERFORMANCE IN CRESCITA NONOSTANTE LEMERGENZA COVID

Boom di prenotazioni
agosto a gontie vele

Ma dlike» e «follower»
bocciano le reti
«social» istituzionali

® Tl rapporto di Demoskopika 2020 getta qual-
che “ombra” sulla promozione dell'offerta tu-
ristica regionale lucana sulle reti social isti-
tuzionali. Secondo il rapporto, nfatti, la i
sibilita della regione, misurata in termini di like
@ [ollower conteggiati dalle papgine social uf
ficiali (Instagram, Facebook e Twitter) di pro-
mozione turistica, susciterebbe un interesse 1i-
mitato: l'indice ci colloca al quattordicesimo
posto conun punteggio di 96,1, ma & un ex aeguo
con I'Umbria e, dungue, un tredicesimo posto,
Inoltre, ¢ iando le pagine indici sl
Google attraverso le parole chiave “Vacanze
Bagilicata 20207 il risultato non & dei migliord: la
Basilicata, difatti, € guartultima con 346 puntie
fameglio solodi Valle ' Aosta (34,1), Molise (23.9)
@ Friuli Venezia Giulia (92.7). Questo dato viene
iderato come una val ione approssima-

tiva del volume di offerta online della Basilicata,
[Valtra parte non & un caso che anche sul fronie
dell'indice “popolarith della destinaziona” la no-
stra regione non brilll, In base al dati di Google
Trends siamo, infatti, all'ultimo posto nella ri-
cerca della parola "Basilicata” asscciata alla
seione “viagel”, a parl merito con il Molise
Esiste, dungue, un gap in termini di “comu-
nicazione” del territorio attraverso i social ri-
spetto alle altre regiond, come confermato dal
basso valore dell'indice “Tripadyisor Confiden-
ce Destination”, che prende in considerazione il
numere di recensioni relative a strutture ri-
cettive e a tutti gli elementi dell'offerta turistica
territoriale. L'esignitd delle recensiond, infatti,
potrebbe influire sul livello di fiducia def turista
nella destinazione, In altri termini 1n Basilicata
dovrebbe rafforzars la promozione del suo ter-
ritorio attraverso il web. [p.mral

® «f risultati del rapporto
kopika? Sono deci

ne positivis. Cosi Antenie Ni-
coletti, direttore dell'Azienda
di Promozione Turistica di Ba-
silicata di cul ospitiamo un in-
tervento a pagina IX. «Per guel
che rigunarda il guattordicesi-
mo posto ottenuto dalla Basi-
licata nell'indice relativo alla
social reputation - ha puntua-
lizzato Nicoletti - in realtd si
tratta esattamente della stessa
posizione ottenuta lo scorso an-
na, in quanto siamo a pari pun-
teggio con I'Umbria, che € tre-
dicesima, e quindi, di fatto, non
abbiamo perso posizioni. A cid
si aggiunge il fatto che abbia-
mo recuperato due posizioni
sul risultato dell'indice com-
plessivo (il Regional Tourism
Reputation [ndex, ndr), risul-
tato, queste, molte rilevante,
considerando che siamo da-
vanti a regioni ben pit grandie
con una tradizione turistica
consolidata, L'esite dell'inda-
gine & ancor pin significativo
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se =i considera che siamo en-
trati nella top ten delle desti-
nazionl turistiche nazionali in
un anno difficile come questo,
in cui, tra l'altro, regioni che
hanno un bilancio economico
molto pid consistenie rispettoa
quelle lucano, hanno investito
ingenti risorse nella promozio-
nex. Morale della favola? Per
Nicoletti «il sistema turistico
della Basilicata, invece di su-
bire dei contraccolpt, @ riuscito
a mighorare. 1 sondaggio di
Demoskopika, guindi, & del fut-
to soddisfacente per noi.

Gli indicatori sui quali le
performance sono minori sono
guelli a carattere guantitative,
vale a dire quelli che =i basano
sulla numerosita delle varia-
bili osservate. In questi casi,
natural iderando la

® Al di 14 delle classifiche ¢ dei dati
resi noti da Demoskopika, come sta an-
dando la stagione turistica in Basilicata?
Lo abbiamo chiesto a due operatori della
fascia fonica che gestiscono altrettanti
villagel turistici. Ciro Pinto, dell'Eco-
resort dei Siriti di Nova Siri, ha spiegato
che zabbiamo un nu-

turisti dopo averne limitato la presenza?
“Sembrerebbe di 51 - ha commentato
Pinto — soprattutio in riferimento alle
grandi aziende, le quali, evident,

hanno deciso di chiudere per un breve
periodo in questa fase dell'anno. Ripeto,
il dato apre scenari davvero molto in-
teressanti”. Pinto ha perd

mero di prenctazioni

confermato che, fino ad

per la seconda quin- L'ANALIS' ora, la situazione & stata
dicina di agesto supe- hé molto diversa rispetto al-
riore all'anno scorso, «Assenza pressoche lo scorso anno. “Voglio
mentre per la prima  {oigle degli stranieri. Ma  precisare che il decre-
quindicina, in effetti, e ; mento della prima guin-
c'é stato un calo del ci stiamo rialzando» dicina di agosto ¢'@ stato,

15-18% rispetto al 2019,

ma & stato probabilmente

11 dato relative al pe-

riode post Ferragosto — ha sottolineato
Pinto - & perd estremamente interes-
sante. Sof 1tto perché, probabil

te, apre le porle a un lerao trimestre
dell’anno che potrebbe essere molte in-
sul piano delle presenze, sem-

dimensione della nosira regio-
ne, & impensabile riuscire a
tener dietro a regioni pit gran-
di come Lombardia o Puglias,
ha concluso il diretfore
dellApt Basilicata.  juiol]

pre che i masa media la smettano di
allarmare gli italiani sulla ripresa dei
contagi. Gli italiani, infatti. sono ancora
intimoriti dalla pandemia e lo vediamo
futel i giorni in strutturas, 11 Covid-19,
dungue, ha mutato anche le abitudini dei

14

determinato  anche da
quei & giorni di maltempo che ha ine-
vitabilmente incise sulle decisioni dei
turisti di recarsi a mare in Basilicata,
Per quanto riguarda giugno, invece, non
si pud fare alouna comparazione con
T'annp scorso se non in riferimente ai
glorni di apertura, Rispetto a questo,
posso dire che il decremento sié aggirato
intorno al60% ., A luglio, invece, abbiamo
registrato un 25% in meno e anche un
calo delle richieste in pensione completa.
passate da circa il 8% del 2019 al 50 di
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MARE Nova Siri

quest’anno. In tanti, infattl, hanno scelto
la mezza pensione’’. Fer Francesce De
Santis, del villapgio Giardini d'Oriente,
sempre di Nova Siri, il tema & un altro.
«Rigpetto a quante temuto, la stagiong
sta andando bene. Teniamo, insomma.
Certo, giugno é saltato completaments
mentre a luglic ¢'& stato un boom di
richieste, grazle soprattutto al brand Ba-
silicata sicura sul fronte Covid. Noto-
stante tutto, a luglio e’ stato il 30% in
meno di presenze rispetto al 2019, anche
a causa dei limiti che ci siamo imposti
per il Covid. Agosto? Non siamo sullo
stesso piano del 2019, con un circa 30% in
mene, con I'assenza pressoche totale di
stranierin, [p.mial |
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DOPO LA VACANZA IN CROAZIA DELL'ASSESSORE

I1 Pd ora vuole la testa di Bini
«Fedriga lo rimuova dal ruolo»

Lilli Goriup - TRIESTE

Il Pd adesso vuole la testa
dell'assessore regionale a
Turismo e Attivita produtti-
ve, Sergio Emidio Bini, *bec-
cato” in vacanza in Croazia.
Idem per il direttore di Pro-
moTurismo Fvg Lucie Go-
miero, accusato dai dem di
aver chiuse I'agenzia di pro-
mozione turistica regionale
proprio durante la settima-
nadiFerragosto.

Nel frattempo il Friuli Ve-
nezia Giulia € al penultimo
posto della classifica di De-

moskopika, che analizza la
reputazione turistica delle
regioni italiane: dietro di
noi solo il Molise. Proprio
per chiarire il perché del de-
ludente risultata, Bini ha
convocato Gomieroa un im-
minente incontro. A chiede-
re che il governatore Massi-
milianoFedriga estromettai
due dirigenti sono invece il
consigliere regionale dem
Franco Tacop e il segretario
del Pd Fvg Cristiano Shaurli,
intervenutiieriinunaconfe-
renzastampaa Udine.

Poco dopo hanno diffuso

un comunicato congiunto:
«llturismoregionale € senza
guida, abbandonato a se
stesso proprio nel momento
di maggiore bisogno —sileg-
ze nella nota —. Fedriga fae-
cia una seria riflessione su
chidovrebbe guidare questo
settore: tolga le deleghe a Bi-
ni, colpevolmente assente, e
riconsideri la direzione di
Promoturismo Fvgs.
Secondo lacop e Shaurli
esistonoselementi piti che si-
gnificativi di come viene ge-
stitoda tempo unsettore fon-
damentale per Peconomia

regionale: trattasidella chiu-
sura di Promoturismo Fvg
proprio nella settimana di
Ferragosto, del direttore ge-
nerale Gomiero in vacanza
in pieno agosto nonché
dell'assessore Bini che se ne
va in ferie in Croazia, nono-
stante gli appellia sostenere
ilnostrosistema turisticofre-
quentando le mete nostra-
ne», Eralavigilia di Ferrago-
sto quando Bini & stato rico-
nosciuto a Rovigno, proprio
mentre il governo emanava
l'ordinanza che ha imposto
il tampone al rientro per chi
arrivada oltre iconfinidi Za-
aabria. L'assessore haimme-
diatamente fatto dietro-
front verso Lignano, ma or-
mai la doppia figuraccia era
collezionata: non solo non
ha speso sul territorio regio-
nale ma ha anche contrad-
detto le indicazioni della

Sergio Emidio Bini
Intanto nella classifica
sulla reputazione
turisticail F'vg

risulta solo penultimo

sua stessa giunta, dal mo-
mento che sia Fedriga sia il
suo vice Riceardo Riceardi
hanno piti volte sconsigliato
diandarein Croazia.
Proseguono i dem: «Tutto
cio & inaccettabile, specie
nel post Covid, quando mol-

ti operatori della nostra 1
gione hanno rischiato
non poter nemmeno riap
re. Se qualcosa ha funzior
to, & solo per limpegno
tante realta locali».

Infine lacop e Shaurli
vendicano «la legge per is
tuire le cosiddette “arene C
vid free”, pereventie sper
coliinsicurezza. Danoip
postaamaggioevotataall
nanimitadal Consiglio reg
naleagiugno, lalegge avre
be dovuto essere operati
da inizio luglio tramite u
dotazione da mezzo milio
di eurn. Cosi non & stato
stata svuotata finanziar
mente e nulla é ancora ar

rato. Cidovranno essered
lerisposte: per questoabb
mo chiesto l'audizione
commissione del direttc
generale Gomieros, —

FERDLONE (LN
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[ Pd: togliere la delega a Bini. Ma lui: ho fatto ferie a Lignano

L'ATTACCO

UDINE «5i ritiri la delega al Turi-
smo all'assessore regionale
Sergio Bini, per la totale man-
canza diregia in cui & lasciato il
compartoel'incapacita di dare
risposte tempestive agli opera-
tori, come dimostra il fatto che
i 500mila euro stanziati a giu-
gno per le aree Covid Free lega-

te agli eventi dal vivo non sono
ancora stati distribuiti». E la

hordata lanciataieri dal Pd Fvg

all'indirizzo della Giunta Fedri-
ga. A tirarla, in piena stagione
turistica estiva, il segretario e
consigliere regionale Cristiano
Shaurli insieme al consigliere
¢ gia presidente del Consiglio

Franco Iacop. L'operazione ha
trovato benzina

eventi ferragostani: «Gli uffici

centrali di Promoturismo Fvg

sono rimasti chiusi dal 10 al 16
agosto, nella settimana clou
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sca in re

della maggior staglone turisti-
ca - hanno elencato - il suo di-
rettore generale & in ferie per
tre settimane e l'assessore Bini,
dopo essersi speso per incorag-
giare ferie locali, si ¢ saputo es-
sere in Croazia, sebbene in ac-
que internazionali»=. A tutto
¢io, hanno aggiunto, «5'unisce
il fatto che gli operatori che si
sono adoperati per far offrire
anche questanno eventi im-
portanti non hanno ancora sa-
puto dalla Regione se e quanti
fondi riceveranno per attrezza-
re e aree Covid Frees. Fondi
che con l'assestamento di Bi-
lancio la maggioranza ha tra-
sferito a PromoTurismo Fvg
perlagestione operativa. «l re-
sponsabile del dipartimento tu-
rismo d'Irlanda oggi si & dimes-
S0 per essere stato in vacanza
in Ttalia, Bini dovrebbe fare lo
stessow, ha rincarato il segreta-
rio regionale Dem Shaurli. E Ja-
cop: «Nel cuore della stagione

ASSESSORE Sergio Bini

16

turistica erano assenti il verti-
ce e politico e gestionale, come
se un parroco decidesse di an-
darea riposare durante la Setti-
mana Santa, notoriamente il
fulcro dell'anno liturgico». E
non & ancora tutto. I consiglieri
democratici hanne richiama-
to, infatti, anche i risultati non
lusinghieri che il Friuli Vene-
zia Giulia ottiene quanto al ap-
peal sui social: penultimo, da-
vanti solo al Molise come ha
messo in rilievo la recente in-
dagine di Demoskopika. «Nel
2017 laregionesi posizionavaa
metd classifica — hanno pun-
tualizzato lacop e Shaurli -
Questi dati sono I'ulteriore con-
ferma che il turismo regionale
eabbandonato=, hanne conclu-
50, anticipando di attendere
PromoTurismo Fvg in audizio-
ne in Consiglio a meth settem-
bre. In quell'nccasione sara
passata al setaccio anche «la
promozione della Regione, am-

bito in cui si stanno moltipli-
cando i brand senza coordina-
mento. Vorremo avere i risulta-
ti della promozione fatta
all'estero e di quella realizzata
conleregioni Venetoed Emilia
Romagnas.

L'ASSESSORE

«Una ?olltlca pretestuosa e
inutile, si chieda agli addetti ai
lavori come stanno le cose e
poi ne riparliamo. Quanto ai
fondi per le aree covid free, tut-
ti gli interessati sono stati con-
tattati e sanno esattamente del-
la cifra assegnata», ha ribattu-
o ir {i nente 1"
re regionale al Turismo Sergio
Bini, ieri operativo nel palazzo
della Regione a Udine «dopo
aver fatto il tampone e aver ot-
tenuto rapidamente il risulta-
to, negativo, a seguito dei tre
giorni in barca in prossimita
della costa croata, ancorché in
acque internazionall. <Ho fatto

le ferie a Lignano Sabbiadoro -
ha precisato- e in quel periodo
rientrano i tre giorni in barcax,
Chiariti i contorni vacanzieri,
ha ributtato la palla in campo
avversario: «Siamo nel 2020 e
non si lavora stando esclusiva-
mente chiusi in un ufficio. For-
se questa era la loro modalita
di operare», ha dettoriferendo-
si ai consiglieri Dem. «I funzio-
nari di Promoturismo erano
tutti operativi», Quanto all'an-
damento di «una stagione ano-
mala=, ci sono «riscontri positi-
visulle presenze, in particolare
in montagna». Non nasconde,
invece, i dati di Demoskopika:
«Ho preso atto e la prossima
settimana ci sara incontro con
il direttore generale e il diretto-
re marketing di PromoTuri-
smo Fvg per verificare come
migliorare la presenza Fvg sui
social», ha concluso.
AntonellaLanfrit
CRPROOUIONE MSERVATA
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B Il bilancio dopo Ferragosto del direttore generale Nicolettti dell’Apt lucana

Attrazioni turistiche, la Basilicata entra
fra le prime 10: scalate due posizioni

POTENZA- «Abbiamo su-
peratoil girodiboa del Fer-
ragosto ed & possibile trar-
re le prime considerazioni
sulla stagione turistica lu-
cana in questo strano
2020. E stato da poco reso
pubblico il Regional Touri-
sm Reputation Index, 'in-
dagine annuale Demosko-
pika sull'attrattivita delle
regioni italiane: la Basili-
cata e entrata nella top ten
nazionale recuperando
due posizioni rispetto alla
scorsa stagione, posizio-
nandosi quasi ex-aequo
con Puglia e Sardegna e
superando regioni come
Lombardia e Piemonte. &
un risultatoche testimonia
la qualita del nostro siste-
ma turisticoelabonta delle
azioni poste in essere in
questi mesi difficili». Anto-
nio Nicoletti, Direttore Ge-
nerale APT Basilicata non
nasconde una moderata
soddisfazione invita il
comparto ad andare avanti
con giudizio.

«Le previsioni fatte nel
periodo del lockdown - dice
Nicoletti - si sono rivelate
perlopiti attendibili, con
un avvio lento fino a inizio
luglio quando sfiducia, in-
certezze e timori si sono fi-
nalmente diradati, lascian-
do libero il desiderio di
viaggio covato tra le mura
delle nostre case. Gia nei
weekend di giugno i primi
gruppi di escursionisti, so-
prattutto su due ruote,
hanno fimidamente fatto
comparsa sulle strade e nei
borghi dell'entroterra. A
luglio Matera si conferma-
va, neisondaggi nazionali,
tra le prime citta d’arte ad
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essere oggetto di interesse
da parte dei viaggiatori».
Secondo Nicoleti, con lu-
glio, alla riapertura delle
strutture costiere, Mara-
tea e il Metapontino hanno
iniziato a fare come sempre
la loro parte, traghettando
la Basilicata turistica ver-
so0 il tutto esaurito di que-
ste settimane di agosto.
«L'info-point di Matera, so-
lonella prima meta del me-
se di agosto, ha registrato
quasi duemila visitatori,
con il 15% di stranieri, eda
una nostra indagine a
campione le attivita turisti-
co-ricettive di tutte le loca-
lita lucane stanno regi-
strando numeri vicini al
tutto esaurito. Se & fuori
luogo parlare di stagione
“positiva”, considerati i
traumi che le nostre impre-
se hanno subito nel perio-
dodichiusura e considera-
tala riduzione dei posti let-
to per rispettare le misure
anti-covid, e utile pero con-
dividere alcune considera-
zioni che ciservonoa guar-
dare avanti, con la consa-
pevolezza di non dover tra-
scurare cid che non & anco-
radel tutto alle nostre spal-
le (soprattutto nel rischio
di recrudescenze del vi-
rus).

Innanzitutto possiamo
dire, con ottimismo, che
siamo di fronte a un siste-
ma. turistico maturo e re-
sponsabile in tutte le sue
componenti, imprendito-
riali e istituzionali, pubbli-
che e private. “Maturo”
perché ha saputo rimboc-
carsi le maniche e adattar-
si alle nuove sfide, facendo
ciascuno la propria parte».

17
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Reputazione turistica: in cima
alla classifica ¢’e il Trentino

Lo studio. La nostra provincia, con Bolzano, € la pil apprezzata d'ltalia secondo Lo studio
realizzato dall'istituto Demoskopika: sui social la regione incassa oltre 1,2 milioni di like

TRENTO. Tra le regioni italiane
il Trentino-Alto Adige non e
secondo a nessuno, e non ¢ la
prima volta, per “reputazione
turistica”, anche ai tempi del
coronavirus.

Primeggiando nella classifi-
ca generale che “somma” una
serie di aspetti considerati, ela-
borati ed incrociati “partendo
dal monitoraggio di alcuni pa-
rametri essenzialmente quan-
titativi” per misurare “il gra-
dodiattenzione della comuni-
ta di fruizione turistica nei
confronti dell offerta promos-
sadalle regioni italiane”. Inol-
tre, tra gli indicatori presi in
esame, risulta ancheil territo-
rio “pil social, con una dote
complessiva di oltre 1,2 milio-
nidi like e follower conteggia-
tidalle pagine ufficiali di Insta-
gram, Facebook e Twitter di
promozione turistica sia del
Trentino che dell'Alto Adige”.

E quanto emerge dall'ulti-
ma indagine di Demoskopika,
I'Istituto con sedi a Roma e

IL NUMERO

1,2milioni

dilike
= Trentino e Alto Adige, intesi
comne territori turistici, contano
sui varisocial network 1,2 milioni
di like secondo lo studio realizzato
daDemoskopika
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Rende (Cosenza), presieduto
da Raffaele Rio e che si occupa
daannidiricercaeconomicae
sociale, indagini di mercato e
sondaggidiopinione.

11 “Regional tourism reputa-
tion index”, giunto quest’an-
no alla quarta edizione, con-
ferma il Trentino-Alto Adige
leader tra le 20 regioni dello
Stivale secondo un insieme di
indicatori presi in esame per
realizzare lo studio: “Visibilita
e interesse dei portali turistici
istituzionali regionali; social
appeal presso gli stakeholder
(portatori d'interesse); popo-
larita; fiducia e tendenze di
ciascuna destinazione turisti-
ca regionale; reputazione del
sistemaricettivo; destinazioni
preferite dagli italiani per le
vacanze; numero delle strut-
ture alberghiere ed extra- al-
berghiere sottoposte a valuta-
zione”.

Anchenellagraduatoriache
misura l'apprezzamento del si-
stema turistico (uno degliindi-
catori presi in esame da Demo-
skopika), stilata setacciando
le recensioni di TripAdvisor,
Booking, Expedia e Google
Travel, il Trentino-Alto Adige
sale sul podio, dopo Toscana
(in cima alla graduatoria) e Ba-
silicata. Ed & al quarto posto, ai
piedi del podio, dopo Sicilia,
Toscana e Puglia, trale regioni
pil1 gettonate per passare le va-
canze.

«Obiettivo principale della

18

ricerca - & scritto nello studio
di Demoskopika - & quello di
fornirealcune utili indicazioni
circa il livello di reputazione
del sistema turistico regionale
mediante 1'osservazione delle
direzioni che qualificano alcu-
ni indicatori ritenuti “sensibi-
li">.

«Ilnostro studio - aggiunge
poi il presidente di Demosko-
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= Reputazione turistica, Trentino al top in Italia

pika, Raffaele Rio - stimola al-
cune considerazioni su un
aspetto che ruota attorno alla
costruzione della reputazione
turistica delle destinazionire-
gionali. Cioé la necessita di
una strategia integrata e con-
divisa tra i vari stakeholder
del sistema pubblico-priva-
to».PA.PL

CRIPRODUZIONE RISERVATA



LANgOm

15 Agosto 2020 - La Nuova Sardegna

pag. 04

LESTATISTICHE DELLE VACANZE

di Claudio Zoccheddu
P SASSARI

Se fosse solo una questione di
popolarita, 'isola non avrebbe
rivali. Le vacanze da sogno so-
no quella che si passano in Sar-
degna. Che poiil sogno resti ta-
le, ¢ purtroppo un altro discor-
so. [ valore della “reputazione
turistica” calcolato dall'istitu-
to Demoskopika prende in
considerazione oltre 1,1 milio-
ni di pagine indicizzate, quelle
raggiungibili tramite i motori
di ricerca sul web (come Goo-
gle, ndr), circa 5 milioni di "li-
ke" e recensioni conteggiate ¢
qualcosa come 533 mila strut-
ure ricettive osservate. Per
questo la “famosissima” Sarde-
gnanon e in testa alla classifi-
ca e si deve accontentare del
nono posto dietro Trentino Al-
o Adige, Sicilia e Toscana, so-
lo per citare le prime tre. Mal'i-
sola portaa casaunaltro buon
risultato, dato che e la regione
italiana che ha guadagnato il
maggior numero di posizioni
(9] rispetto alla stessa gradua-
toriastilatadello scorsoanno.

1 punti di forza. Nella categoria
“viaggi” delle tendenze di Goo-
gle, la Sardegna & la regione
pili ricercata d'Italia. Tutti vor-
rebbero farci una vacanza ma
alla fine sono relativamente
pochi quelli che ci riescono.
Traildire e il fare, mai come in

questo caso, c¢'e di mezzo il
mare ¢ 'isola paga forse le dif-
ficolta del sisterna di trasporti
che spesso non permette di
trasformare i desideri in realta.
Ladimostrazione arriva dal se-

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Reputazione turistica
Pisola scala la classifica

Secondo I'istituto Demoskopika e in cima alla lista dei desideri degli italiani
Ma un sistema ricettivo giudicato “inadeguato” |a relega al nono posto

k. L e LS

condo posto, alle spalle della
Sicilia, ottenuto quando si &
trattato di contare le ricerche
on line sulle destinazioni turi-
stiche. L'isola puo fare affida-
mento su 219mila pagine indi-
cizzate sul motore di ricerca

Un“selfie” ricordo per una copp ain vacanza nell'isola

Google raggiungibili con la pa-
rola chiave “vacanze” seguita
dal “nome destinazione
2020". L'ultimo punto forza,
anche se un po’ shiadito, & la
preferenza e I'appeal di ciascu-
na destinazione secondo le se-

19

lezioni fatte da un campione
di pii1 di 1500 italiani che han-
no permesso la rilevazione del-
le loro scelte o le semplici in-
tenzioni. In questo caso l'isola
si piazza ben dentro alla top
ten ma “solo” al settimo posto
trale ventiregioniitaliane.

Le debolezze. La reputazione
turistica dell'isola crolla, se-
condo Demoskopika, quando
si passa allo studio delle recen-
sioni, soprattutto quelle relati-
ve al sistema turistico. Le valu-
tazioni sono quelle che vengo-
no rilasciate suli siti specializza-
ti, come TripAdvisor, Booking,
Expedia e Google Travel, dun-
que non sono certamente il re-
soconto di una fotografia accu-
rata e disinteressata ma trami-
te questi servizi molte persone
decidono dove prenotare per
trascorrere le vacanze. E sco-
prire che I'isola occupa il 20esi-
mao posto, l'ultimo, non & certo
il miglior biglietto da visita
possibile. La storia si ripete
quando si indaga “l'indicatore

generato dal rapporto tra le
strutture valutate dagli ospiti
sul totale delle strutture trova-
te sul canale Booking”. La Sar-
degna & 19esima ma anche nel
gergo dei detective dei miglio-
ri “gialli” il secondo indizio vie-
ne sempre derubricato a sem-
plice coincidenza. Per fare una
prova ce ne vuole un altro, il
terzo, che arriva quando si va-
lutano le recensioni deposita-
te dagli utenti sul portale "Ex-
pedia” che viene generato dal
rapporto tra le strutture valuta-
te dagli ospiti sul totale delle
strutture trovate sul canale. E
anche in questo caso la Sarde-
¢na & penultima. Posto che le
strutture ricettive non posso-
no essere tutte poco accoglien-
ti 0 inadeguate, se non ¢ una
bocciatura all'intero sistema,
poco ci manca. Anche perché
le valutazioni consegnate a
Google Travel sono simili, an-
che se meno drammatiche da-
tochelaSardegnae 15esima.

CHIFROOUIONE RISERVATA
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Turismo, il Friuli € penultimo per la “reputazione”

LA VICENDA

UDINE (al) In attesa dei numeri
veri che certifichino landamen-
to della stagione turistica estiva
in Friuli Venezia Giulia, per la
quale & gia scontata la flessione
causa conseguenze generate da
Covid-19, 1a societa di ricerca
Demoskopika ha pubblicato il
suo quarto rapporto sulla repu-
tazfone nel mondo digitale del-
le mete turistiche, conferman-
do Ja prima posizione del Tren-
tino-Alto Adige e la penultima
del Friuli Venezia Giulia: la pri-
ma a 113,6 punti e la regione a
95 punti, appena sopra il Moli-
se, L'indagine ha indicizzato 1,1
milioni di pagine, visionato cir-
ca 5 milioni di like e recensioni

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

e ha osservato sul web ben
533mila strutture, per glungere
alla sintesi del «Regional touri-
sm reputation index per il
2020» che tiene conto di 1l crite-
ri: visibilita e interesse dei por-

tion» e per |'«Expedia hotel re-
putation». E a partre da questi
dati che ieri il segretario del Pd,
Cristiano Shaurli, ha sostenuto
«la fallimentare gestione della
promozione turisticas della

tali turistici isti li regio-
nali, social appeal presso gli sta-
keholder, popolarith, fiducia e
tendenza di ciascuna destina-
zione turistica, reputazione del
sistema ricettivo, destinazioni
preferite. La regione & 15esima
per sistema ricettivo, 12esima
per la reputazione sui social,
ma ultima tra le regioni in cui i
turisti cercano un posto per an-
dare in vacanza attraverso Goo-
gle. Sale comunque di tre posi-
zioni quanto a «popolaritis tra
i vacanzieri. A meta classifica
per il «Booking media reputa-

Giuntadi M 10 Fedriga
ein particolare dell'assessore al
Turismo, Sergio Bini, Il penulti-
mo posto nella classifica reputa-
zionale digitale del Turismo,

SECONDO SHAURLI

LA GESTIONE

DEL COMPARTO

DA PARTE
DELL'ASSESSORE

SAREBBE «FALLIMENTARE»

SPIRGGIA Un tratto della spiaggia friulana, foto di repertorio
tratta dallarchivio

20

unito «alla inesistenza nelle po-
litiche industriali» dell’assesso-
te, secondo I'esponente Dem
dovrebbero «far ripensare la
sua permanenza in Giunta. Nel
vicinoe Veneto per molto meno
non si viene ricandidati». L'at-
tacco di Shaurli dal versante tu-
ristico si & spostato a quello sa-
nitario - «ogni giormo riceviamo
segnalazioni da cittadini che, al
rientro da un viaggio, responsa-
bilmente si rivolgono ai servizi
sanitari e non riescono a pren-
dere la linea per ore» -, per giun-
gere a chiedere a Fedriga di +ri-
chiamare tuttl | suol assessort
in Regione e di iniziare a fare
subito qualcosa, quelle che pud
fare lui direttamente con i suot
poteri di presidentes.

© R RODUDONE RIS ERVATA
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In Sicilia Ferragosto col fiato sospeso tra voglia
di divertimento e la minaccia dei focolai importati

Musumeci: “Non siamo zona rossa ma no alla strafottenza, responsabilita nei comportamenti dovere di tutti”

Drai fald ai focolai (importati) & stato
un attimo, In Sicilia sard un ferragosio
col fiate sospeso, con tre front “cal-
11" che si fatica parecchio a ge-
stire: movida, wristi ¢ migranti.

Movida selvaggia

Su locali notturni, discoteche ¢ “mo-
vida selvaggia”, il ministro per gli Af-
fari regionali, Francesco Boccia, &
convinto che dopo Ferragosto si arri-
verd alla chiusura in tutte le Regioni.
Intollerabile ateggiamento sirafot-
tente di molti giovani che in queste ul-
time settimane hanno scelto di non
indossare la mascherina, comportan-
dosi come se I'epidemia fosse solo un
brutto ricordo.

“Con i colleghi Speranza ¢ Patua-
nelli abbiamo fattoe un discorso chiaro-
alle Regioni: le discoteche per noi non
andavano proprio riaperte, le lince
guida del governo andavano in questa
direzione. Come sappiamo le Regioni
hanno una loro autonomia, che hanno
anche rivendicato, e quindi si stanno
muovende in ordine sparso. Noi gli di-
ciamo: siele autonomi, assumetevi le
vostre bilitd”, ha aggiunto
Boceia.

Sicilia “invasa™ dai turisti
L'alire fronte che impensierisce non
poco il Governo Conte, ma sopratiutic

Razza: “Stiamo
seguendo con molta
attenzione il focolaio

maltese”

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

il Presidente della Regione siciliana,
Nello Musumeei, & quello dei turisti.
L'indagine Demoskopika ha incoro-
nato 1n Sicilia quale destinazione turi-
stica pilt ricercata sul web dai
consumatori & meta turistica preferita
dai vacanzieri italiani per il 2020,

1 Coronavirus, dungue, non sembra
aver intaccato per niente la reputazione
turistica della nostra Isola che in que-
sti giorni & stata letteralmente presa
d’assalto dai turisti, Alle isole Eolie gli
operatori wristici hanno parlate di una
vera e propria invasione di visitatori:
“Ancor di pit dello scorso anno -
hanno detto - anche nel mese di luglio.
I porti sono letteralmente invasi in
barba all”assembramento vietato, Sia a
Lipari che a Stromboli ¢ Panarea, no-
nostante la nuova ordinanza anti covid
del sindaco Marco Giorgianni ¢ 1 con-
trolli della guardia costicra presente™.

Ma in realtd gli assembrament si
sono registrati un po’ ovunque nel-

I'lsola ¢ Coldiretti ha fatto sapere che
per ferragosto anche gli agriturismi
registrano il o esaurito in quasi
tutta la Sicilia. L' economia isolana
respira ma a quale prezzo?

Migranti, I’ Asp di Catania:
“No a tendopoli a Vizzini

Ma quello dell'invasione dei turisti
non & I"unico fronte “caldo”. C'¢ la
questione degli sbarchi, con centri di
accoglienza ai limiti del collasso, mi-
fZranti trovati positivi al tampone ¢
I"appello della Regione rivolto al
Governo Conte ma caduto nel vuoto,
di adottare un protocollo sanitario ad
hoc per scongiurare anche “le pesanti
ripercussioni sia sanitarvie che in
termini di sicurezza”. Dall'Asp di
Catania, intanto, ¢ arrivato leri un
doppio parere sanitario vincolante ne-
gativo per la struttura che Ia la Croce
rossa sta realizzando a Vizzini, in un
dismesso deposito in disuso dell’ Ae-
ronautica Militare, in contrada
Salonia, destinato dal ministero
dell’Interno ad ospitare migranti
POSt in quarantena che sharcano in
Sicilia, ritenendo che la struttura
non abbia i necessari criteri idonei
all'isolamento ¢ alla quarantena dei
migranti e che non possa essere
eSpresso parere igienico favo-
revole.

Musumeci: “Diritto
alla salute prioritario™
1l Presidente della Regione si-
ciliana, Nello Musumeci ha fano
ieri il punto della situazione:
“Abbiamo pochissimi rcoverari in
terapia intensiva - ha spiegato a

21

margine di una visita alla Centrale
Unica di Risposta del Nue 112 ¢ alla
Centrale Operativa 118 Catania-
Ragusa-Siracusa dell’ospedale Can-
nizzaro.-, sei a fronte di cingue
milioni di abitanti, pitt un milione tra
turisti ¢ forestieri, quindi diciamo che
non siamo in ‘zona rossa’, ma
abhiamo il dovere di chiedere a i
una grande responsabilith nei com-
portamenti”.

“Ci si pud divertire e si pud fare
turismo - ha aggiunio Musumeci -,
ma con la dovuta cautela e senza
essere strafotienti. Perché il diritto
alla salute & prioritario”.

“Noi andiamo avanti con la nostra
ordinanza - ha proseguito il gover-
natore - Pare che Roma debba ri-
vedere alcune cose. Riteniamo che sia
glusto”.

*1 siciliani che rientrano da quei
Paesi dove il dato epidemiologico &
particolarmente allarmante - ha
concluso - devono sottoporsi alla
guaraniena ¢ al tampone. Speriamo
che il dato nei prossimi giorni ci dia
ragione, nel senso che questi provve-
dimenti possano servire a far calare
I"impennata e quindi tornare a
roderci le vacanze fino a otlobre in

umane di guarantena guando, invece,
chi viene in Sicilia per lurismo, & pre-
scindere dal luogo di provenienza,
deve essere sottoposto solo al
tampene. C'¢ qualcosa che non
guadra in quest’ultimo provve-
dimento. I residenti che tornano
dall'estero dovranno fare la qua-
rantena e i turisti invece no. Queste
sono le bizzarrie che un goveno poco
lungimirante & capace di fare”,

1l governo regionale difende le
scelte fatte e attraverso |'assessore re-
gionale alla Salute. Ruggero Razza ha
fatto sapere che sta seguendo con la
massima  attenzione il focolaio

I che rapp nta un numero

un b di assoluta

Non ¢ dello stesso avviso il de-
putato regionale del Pd, Nello Dipa-
squale che ritiene “sbagliata™ 1"or-
dinanza. "1l presidente Musumeci ha
creato una nuova aberrazione: non
solo 1 residenti in Sicilia che hanno
soggiornato all’estero devono sot-
toporsi a tampone, ma chi viene da
alcuni stati in particolare come Malta,
Grecia € Spagna dovrd fare due set-

Salvo per uso personale €' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

significativo di casi. “Esiste un colle-
gamento diretto tra Sicilia ¢ Malta
che fa viaggiare pid di mille persone
al giomo. Questo sul fronte organiz-
zativo sta impegnando molto 1" Asp di
Ragusa”, ha spiegato Razza.

Testi di
Patrizia Penna
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IL RATING DI DEMOSKOPIKA

Turismo regionale, 'Alto Adige resta primo

Il Trentino Alto Adige conferma
la prima posizione nella
classifica di Demoskopica sulla
reputazione turistica delle
Regioni italiane. La classifica
Regional Tourism Reputation
Index, alla sua quarta edizione,
sibasa sulla combinazione di
distinti indicatori derivanti
dall’osservazione dell’enorme
traffico generato sul web dal
sistema turismo (1,1 milioni di
pagine indicizzate, 5 milioni di
like e follower sulle reti sociali,
piu di 40 milioni di recensioni e
533 mila strutture ricettive
osservate).

Tra gli indicatori spiccano la
visibilita e I'interesse dei
portali, il social appeal presso
gli stakeholder, la popolarita
delle destinazioni, la

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

reputazione del sistema
ricettivo, le npreferenze e la
numerosita delle strutture
alberghiere ed extralberghiere.
Il Trentino - Alto Adige,
dunque, con 113,6 punti si e
confermato al primo posto. La
medaglia d'argento nel ranking
generale, € toccata alla Sicilia
che, con 110,9 punti, ha
dimostrato di essere la
destinazione turistica piu
ricercata sul web dai
consumatori e di essere la meta
turistica preferita dai vacanzieri
italiani peril 2020. Al terzo
posto si e piazzata la Toscana
con 109,2 punti totalizzati. Un
ingresso nel medagliere di
Demoskopika ottenuto dopo
avere superato il Lazio nella
graduatoria. Performance,

quest’ultima, generata dalla
media dei punteggi delle
graduatorie parziali emerse dai
siti di ranking utilizzati e, cioe,
con il maggior numero di
recensioni totalizzate e di
valutazioni positive sul totale
delle strutture rilevate,

Trale migliori performance
spicca la Sardegna, infine, con
100,8 punti, che dalla 18esima
posizione ottenuta nel 2019
balza alla sesta. A condizionare
positivamente la scalata,
I'andamento crescente,
nell'arco temporale
individuato, sia del volume di
offerta online sia della
popolarita web di cui gode la
destinazione isolana.

—R.E.L.

© RIPAROLUTIONE RISERYATS
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LATOP FIVE

mate sui social e ca-

paci di esercitare il

proprio appeal an-

chedal vivo. La Mar-

che si guadagnano

un’ottima “reputa-
zione turistica”, piazzandosiin
quinta posizione nella classifi-
ca generale del Regional Touri-
sm Reputation Index 2020 (ela-
borata da Demoskopika), da-
vanti a regioni ben pilt blasona-
te quali Liguria, Sardegna e Pu-
glia. Una conferma rispetto al
2019 ed a trainare il risultato,
composto da diversi indicato-
ri, & in particolare il posiziona-
mento sui social - like e follo-
wer conteggiati dalle pagine uf-
ficiali Instagram, Facebook e
Twitter di promozione turisti-
ca istituzionale —: con ben 464
mila “seguaci”, la nostra regio-
nearriva seconda solo al Tren-
tino-Alto Adige e si accomoda
sopra I'Emilia Romagna, che si
deve accontentare del terzo po-
sto.

ILpodio
Tradotto: le Marche si guada-
gnano la medaglia d'argento

CON 464 MILA FOLLOWER
SECONDI SOLTANTO
AL TRENTINO-ALTO ADIGE

quanto a strategia turistica, tra
le piti incisive d'Italia. E1a cam-
pagna pubblicitaria per il turi-
smo outdoor che vede protago-
nista il campione di ciclismo
Vincenzo Nibali amplifica il
tutto. Ma piui in generale, la
quinta posizione nella classifi-
ca complessiva rappresenta il
riconoscimento del fascino di
unaregione capace di coniuga-
re mare da Bandiera Blu e va-
canze ecofriendly, passeggiate
in mezzo alla natura, trekking
sulle montagne e scoperta di
borghi suggestivi.

Ilsuccesso

Un mix perfetto che le valse an-
che il secondo posto tra le desti-
nazioni da non perdere nel
2020 nella classifica Best in
Travel stilata dalla Lonely Pla-
net.L'annoin corso, sisa, noné
stato come ce lo si aspettava -
per usare un eufemismo —, ma
le prospettive future sembrano
sorridere alle Marche, che con-
tinuano a fare incetta di ricono-
scimenti, Standoal borsino del-
le destinazioni piii ricercate,
esercitano un buon appeal sui
vacanzieri del Belpaese, batten-

Marche, quanti like
cost il turismo social

promuove la regione

Il quinto posto nella classifica elaborata da Demoskopica

conquistato grazie alla strategia per valorizzare il territorio
Anche i portali dedicati ai viaggi rispondono positivamente

Classifica generale
= Trentino Alto Adige

Tbsnana

« Emilia
__R

2" posto
Reputazione social

16° posto
Valutazmne mstema rlcettwu

12 posto
Ricerca della destinazione

TURISMO Le Marche sempre piil in alto

Performance delle Marche per indicatori

15° posto
Popolarita della destinazione

14° posto
Reputazwne su Buukmg

16° posto
Reputazione su Expedia

DODICIFUNTI

1" posto
ReuulazioneﬁnngleTravel

13" posto

. Yalutazione suTripAavisor,

14° posto
Appeal della destinazione

Il Reglonal Tounsm Reputat:on Index

1 quattro indicatori del successo

ANCONA Oltre L1 mnilioni di
pagineindicizzate, circa5
milionidi like e recensioni
conteggiateeben 533 milale
strutture ricettive osservate.
Sonoquesti i numeri
generatidalleregioni
italiane per costruire la
reputazione turistica delle
destinazioni e sintetizzatidal
Regional Tourism
Reputation Index peril 2020,
giuntoal suoquartoanno
consecutivo. Agliotto
indicatori tradizionalmente
osservati-visibilita e
interesse dei portali turistici
istituzionali regionali, social
appeal pressogli
stakeholder, popolarita,

fiducia etendenzedi
ciascuna destinazione
turisticaregionale nel
complessoe, infine,
reputazione del sistema
Ticettivo- sono stati aggiunt
altri due parametri: il primo
émiratoarilevarele
destinazioni preferite dagli
italiani per le vacanze,
mentreil secondo
incrementa,conl'aggiunta
anchedella piattaforma
Google Travel, la numerositi
dellestrutture alberghiereed
extra-alberghiere sottoposte
avalutazione. E stato creato
unostimatoread hoc, il
Regional Tourism
Reputation Index (Rtr),in

gradodi prospettare gli
andamenti aggiornati degli
orientamenti, dei
comportamentie delle
richiestedi informazioni
onlineda parte degli utenti.
Standoal medagliere di
Demoskopika, laregione piil
social il Trentino-Alto
Adige, mentre quellaconil
sistemaricettivo piti
apprezzatoélaToscana.La
Sicilia si guadagnail primo
postocome regione pilt
“ricercata” sul web e, sempre
restandoalleisole maggiori,
la Sardegna ha rimontato
nove posizioni rispettoal
2019, diventandola
destinazione turistica conla
miglior performance.

dolevicine Umbria e Lazio, no-
nostante questultima possa
contare su un motore attratti-
vo come la Citta eterna. In ogni
caso, sard principalmente il
Suda trainarela ripresa del set-
tore turisticoitaliano nella fase
post Covid-19. Sul podio delle
mete turistiche pil ricercate
dagli italiani - secondo il son-
daggiorealizzatoa fine maggio
da Demoskopika che ha coin-
volto un campione oltre L500
cittadini - si posizionano, infat-
ti, due destinazioni del Mezzo-
giorno a forte trazione balnea-
re, Sicilia e Puglia, che hanno
totalizzato rispettivamente il
12,7%eT111,0%.

Lepreferenze

Tra loro si colloca la Toscana
che si guadagna la medaglia
d’'argento avendo raccolto
I'l1,9% delle preferenze. Tra gli
indicatori presi in considera-
zione, '@ ancheil puntuale mo-
nitoraggio della reputazione
sui principali portali di viaggio,
da Booking ad Expedia, passan-
do per TripAdvisor e, da que-
st'anno, per Google Travel, do-

UNA SCALATA
CHE CONTINUA
ANNO DOPO ANNO

ve le Marche si accaparranoun
buon 7° posto, nella parte alta
della classifica. Per quanto con-
cerne gli altri tre portali, il posi-
zionamento oscilla tra i113° ed
il 16" posto. Si pud fare meglio
sull'indicatore riguardante la
valutazione del sistema ricetti-
vo, il cui rating ferma la regio-
neal 16° posto. In questo caso, il
risultato viene ottenuto ripara-
metrando le perfomance dei
punteggi delle graduatorie par-
ziali emerse dai siti di ranking
utilizzati e, cio®, con il maggior
numero di recensioni totalizza-
te su TripAdvisor e di valuta-
zioni positive sul totale delle
strutture rilevate su Booking,
Expedia e Google Travel.

Gliindicatori
Quanto alla classifica dell'indi-
catore “Ricerca della destina-
zione” le Marche arrivano
12esime, sopra ad Umbria,
Campania ed Emilia Roma-
gna, tralealtre. Segno che la re-
gione “di nicchia” sta facendo
la scalata verso la notorieta.
Anche l'indicatore dell’'appeal
vede le Marche in ascesa.
Martina Marinangeli

& RIFRODUZIONE RISERVATA

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)
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Citta d’arte, in arrivo 500 milioni

Anche Siena tra le 29 destinatarie delle risorse a fondo perduto per le attivita commerciali danneggiate

SIENA

Siena é tra le ventinove citta
d’arte che risultano destinatarie
dei contributi a fondo perduto
previsti dal dl agosto per turi-
smo e cultura, annunciato dal
ministro Dario Franceschini. Le
risorse, 500 milioni dei 3 miliar-
di complessivi stanziati per il
provvedimento, saranno desti-
nate alle attivita commerciali
aperte al pubblico nei centri sto-
rici, per i taxi e gli Ncc. Possono
ricevere il contributo le attivita
che, al mese di giugno 2020,
hanno avuto fatturato e corri-
spettivi inferiori a un terzo di
quanto registrato nel giugno
2019. Siena & tra le quattro citta
toscane coinvolte dal provvedi-
mento, insieme a Firenze, Pisa e
Lucca.

A rilanciare la misura, il com-
mento di Simone Bezzini, consi-
gliere regionale uscente e capo-
lista Pd alle elezioni del 20 e 21
settembre. «Accolgo con piace-
re che il Governo ha previsto
una norma che vale 500 milioni
e assegna un contributo alle atti-
vita di vendita di beni o servizi al
pubblico che a giugno abbiano
registrato perdite del 50 per
cento rispetto allo scorso an-
no», afferma Bezzini, ricordan-
do che la misura riguarda le «cit-
ta ad alto flusso turistico», tra
cui Venezia, Milano, Padova, Co-
mo. E ovviamente Siena, «che

Il ritorno dei turisti in visita al Duomo

quindi - prosegue Bezzini - rice-
vera una quota delle risorse
stanziate dal Governo. Una noti-
zia che non pud che darci soddi-
sfazione considerato anche I'im-
pegno della Regione Toscana
su guesto fronte».

Nella graduatoria Siena & inse-
rita al quinto posto nel rapporto
tra presenze turistiche e popola-
zione residente «segno - prose-
gue Bezzini - grande fascino e
attrazione che la nostra citta
esercita nel mondo. Adesso
non rimane che aspettare di co-
noscere quali saranno i criteri di
suddivisione di tali contributi,
ma al momento ¢'é gia un dato
di fatto: mentre la destra & dedi-
ta alla propaganda, il Pd, a ogni
livello, cerca di dare risposte

concrete alle attivitd economi-
che colpite duramente dalla cri-
si dovuta al lockdown e ai limiti
degli spostamenti».

Per il consigliere Pd resta perd
aperto il fronte dei centri cosid-
detti minori ma che comungue
registrano un alto tasso di pre-
senze turistiche e che quindi
hanno subito molti danni nella
fase di lockdown. «Ce ne sono
tanti anche nella nostra provin-
cia - conclude Bezzini -, il Go-

BEZZZINI (PD)

«ll Governo da
risposte concrete
alle attivita colpite
dalle chiusure»

verno ha previsto alcune forme
di compensazione in termini di
parziale rimborso della tassa di
$0ggiorno, ma € comungue ne-
cessario proseguire il confronto
per fare ulteriori passi in avanti
anche su questo fronten».
Proprio ieri & stata pubblicata
l'indagine annuale dell’istituto
Demoskopika sulla reputazione
turistica delle regioni italiane.
La Toscana si colloca sul podio
alle spalle di Trentino Alto Adi-
ge e Sicilia. Indicazione che par-
zialmente conforta in un anno
che i piu ottimisti definiscono
come durissimo, dopo i mesi di
chiusura, il blocco degli arrivi
da molte destinazioni estere, la
mancanza delle comitive. Qual-
cosa € tornato a muoversi, ma
per il 2020 i numeri del passato
resteranno un ricordo. A fianco
delle iniziative per gli esercizi
commerciali gia messe in cam-
po a livello locale (nel capoluo-
go la concessione gratuita di
spazi aggiuntivi e altri interven-
ti), ecco l'atteso provvedimento
statale con misure di sostegno
a fondo perduto.
Un provvedimento diverso da
quella della concessione dei fi-
nanziamenti con garanzia stata-
le. Al 9 agosto, in provincia di
Siena ne sono stati concessi
5.716 oltre i 30mila euro (per ol-
tre 342 milioni di euro, importo
medio poco meno di 60mila) e
5.017 sotto i 30mila euro (per
97,8 milioni, taglio medio 19mi-
la euro).

o.p.
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a cura dell\'ufficio stampa
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L'indagine. Demoskopica
L 'Isola in crescita
Ira le destinazioni
piu “social” dTlalia

La Sardegna & tra le regioni
pin gettanate e popalari sui
moiori di ricerca della Rete.
L'lsola si @ infatti aggivdica-
1a la miglior performance
deH'snna sul frantedella “re-
putazione turistica™ nella
classiGea del Regional Tou-
rism Reputation Index stila-
to dall'tstituta Demoskopika

A spiccare ¢ il grande balzo
in avanti fatto in soli dodici
mesi: nel 2019 I'lsola occupa-
va un mediocre diciottesima
posto. ma quest'anno si &
guadagnata la tap ten anche
grazie alle centinasia di mi-
gliaia di segnalazioni sul web
che hanno atto della nostra
regione la secands pin clioes-
tadltalia.

Can quasi 300 mila risulta-
tirilevati la Sicilia inveceot-
tiene il massimo punteggio
(1333 punti) come destinazin-
ne turistica «pin ricercatas
d'ltalia seguita da Sardegna
(122.6 punti) e Toscana (107.4
punti).

Sposianda I'attenzione sul
confronta della popolarita
delle destinazioni emerge Ia
Sardegna quasi a par meri-
Lo con la Sicilia 1226 punti)
con una media di interesse
nel tempo pari .43 punti.

A stare sul gradino pin alto
del padio e pera il Trentina
Alta Adige. confermatasi an-
che nel 2000 come destina-
zione “pi sockal d'ltalia™. Me-
daglia d'azrgenta per ]a Sicilia
che ha dimostrato di essere
la destinazione turistica pin
ricercata sul web e anche la
meta preferita dai turisti ita-
liani Nella ricerea di Demo-
skopika @ emersa inaltre che
sars il Sud a trainare la ripre-
sa del settore turisticanella
fase posi Covid-1g. doae Siei-
lia. Tasrana e Puglia sona le
pin regioni pin richieste. se-
guite da Trentino- Ao Adige.
Calabria. Emilia-Romagna e
Sardegna.

Francasca Malia
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LA CLASSIFICA. Al secondo posto la Sicilia e le citta darte toscane

IL Trentino Alto Adige
e lameta piu amata

Prima per reputazione turistica
ed e anche la regione «piu social»

Cinzia Conti

Il Trentino Alto Adige resta
in vetta alla classifica della re-
putazione turistica delle re-
gioni italiane stilata per il
uarto anno consecutivo
l'istituto Demoskopika e
consultata dall’Ansa. In parti-
colare, I'indice Regional Tou-
rism Reputation della desti-
nazione ¢ pari a 113,6 punti.
A pesare piu che positiva-
mente sulla medaglia d'oro
del Trentino Alto Adige, il pri-
mo posto quale destinazione
«piusocial d'Ttalia». In secon-
da posizione la Sicilia che,
con 110,9 punti, ha dimostra-
to, da un lato, di essere la de-
stinazione turistica piu ricer-
cata sul web dai consumatori
e, dall'altro, di essere la meta
turistica preferita dai vacan-
zieri italiani per il 2020. Al
terzo posto un'altra new en-
try dopo la Sicilia: si tratta
della Toscana con ben 109,2
punti totalizzati. Un ingresso
nel medagliere di Demosko-
pika ottenuto prioritariamen-
te per aver scalzato il Lazio
nella graduatoria del sistema
ricettivo piu «apprezzato»
del Belpaese.
A seguire ci sono Emilia Ro-
magna (104,2 punti), Lazio

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Una veduta di Bolzano

(102,1), Marche (101,8), Ve-
neto (101,6), Puglia (100,9).
Chiudono la top ten Sarde-
gna (100,8) e Basilicata
(100,7). Proprio alla Sarde-
gnaspettail primato dellade-
stinazione regionale con la
migliore perfomance rispet-
to al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel
Regional Tourism Reputa-
tion Index: per lei la sesta po-
sizione rispetto alla 18/a
dell'anno scorso. Per costrui-
re la reputazione turistica del-
le destinazioni le regioni ge-
nerano oltre 1,1 milioni di pa-
gine indicizzate, circa 5 milio-
ni di like e follower sulle reti
sociali, poco piu di 40 milio-

26 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

ni le recensioni e ben 533 mi-
la le strutture ricettive osser-
vate. Quanto ai singoli para-
metri il Trentino Alto Adige,
con 128,8 punti e gli oltre 1,2
milioni di like e follower con-
teggiati dalle pagine social uf-
ficiali (Instagram, Facebook
e Twitter), si conferma anche
quest'anno la destinazione
piu social d'Italia, ossia dota-
tadi maggiore capacitadiap-
peal, immediatamente segui-
ta dalle Marche (115,1 punti)
e dallEmilia Romagna
(105,6 punti). Con quasi 300
mila risultati rilevati, la Sici-
lia invece ottiene il massimo
punteggio (133,3 punti) co-
me destinazione turistica
«piu ricercata» d'Ttalia segui-
ta da Sardegna (122,6 punti)
e Toscana (107,4 punti). Spo-
stando l'attenzione sul con-
fronto della popolarita delle
destinazioni, emerge la Sar-
degna quasi a pari merito
con la Sicilia (122,6 punti)
con una media di interesse
nel tempo pari a 43 punti. £
la Toscana, con 109,2 punti,
invece, a detenere il primato
del sistema ricettivo piu «ap-
prezzato» d'Italia prevalen-
do al fotofinish sulla Basilica-
ta (109,0 punti).

Infine Demoskopika realiz-
za il borsino delle destinazio-
ni da cui emerge che sara
principalmente il Sud a trai-
nare la ripresa del settore tu-
ristico italiano nella fase post
Covid-19.e
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Trentino Alto
Adige, regione
al top per 1 turisti

Demoskopika ha preso
in esame il peso social
Seguono Sicilia,
Toscana e Lazio

ROMA. Il Trentino Alto Adige re-
stainvettaalla classificadellare-
putazione turistica delle regioni
italiane stilata peril quarto anno
consecutivo dall'istituto Demo-
skopika. In particolare, I'indice
Regional Tourism Reputation
della destinazione e paria 113,6
punti. A pesare pit1 che positiva-
mente sulla medaglia d'oro del
Trentino Alto Adige, il primo po-
sto quale destinazione «piu so-
ciald'Italia». In seconda posizio-
ne la Sicilia che, con 110,9 punti,
ha dimostrato, da un lato, di es-
serela destinazione turistica piu
ricercata sul web dai consuma-
torie, dall’altro, diesserelameta
turistica preferita dai vacanzieri
italiani peril 2020. Al terzo posto
un'altra new entry dopo la Sici-
lia: si tratta della Toscana con
ben 109,2 punti totalizzati. Un
ingresso nel medagliere di De-
moskopika ottenuto prioritaria-
mente per aver scalzato il Lazio

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)
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Da cartolina. Piazza Duomo a Trento

nella graduatoria del sistema ri-
cettivo pili«apprezzato» del Bel-
paese. A seguire ci sono Emilia
Romagna (104,2 punti), Lazio
(102,1), Marche (101,8), Veneto
(101,6), Puglia (100,9). Chiudo-
no la top ten Sardegna (100,8) e
Basilicata (100,7). Proprio alla
Sardegna spetta il primato della
destinazione regionale con la
migliore perfomance rispetto al
2019, con un balzo in avanti di
ben 9 posizioni. Per costruire la
reputazione turistica delle desti-
nazioni le regioni generano ol-
tre 1,1 milioni di pagine indiciz-
zate, circa 5 milioni di like e fol-
lower sulle reti sociali, poco piu
di 40 milioni le recensioni e ben

27

533 mila le strutture ricettive os-
servate. Quanto ai singoli para-
metri il Trentino Alto Adige, con
128,8 punti e gli oltre 1,2 milioni
dilike e follower conteggiati dal-
le pagine social ufficiali (Insta-
gram, Facebook e Twitter), si
confermala destinazione pit1so-
cial d'Italia, ossia dotata di mag-
giore capacita di appeal, imme-
diatamente seguita dalle Mar-
che (115,1 punti) e dall’Emilia
Romagna (105,6 punti). Con
quasi 300 mila risultati rilevati,
la Sicilia invece ottiene il massi-
mo punteggio (133,3 punti) co-
me destinazione turistica «piuri-
cercata» d’Italia seguita da Sar-
degna (122,6 punti) e Toscana
(107,4 punti). Spostandol'atten-
zione sul confronto della popo-
larita delle destinazioni, emerge
la Sardegna quasi a pari merito
con la Sicilia (122,6 punti) con
una media di interesse nel tem-
po pari a 43 punti. E la Toscana,
con 109,2 punti, invece, a dete-
nereil primato del sistemaricet-
tivo pil1 «capprezzato» d’Italia. In-
fine Demoskopikarealizza il bor-
sino delle destinazioni da cui
emerge che sara principalmen-
te il Sud a trainare la ripresa del
settore turisticoitaliano nella fa-
se post Covid-19 e Sicilia, Tosca-
na e Puglia sono le piu regioni
gettonate. A seguire Trentino-Al-
toAdige, Calabria, Emilia-Roma-
gna e Sardegna. «ll nostro studio
-commenta il presidente di De-
moskopika, Raffaele Rio - stimo-
la alcune considerazioni su un
aspetto cheruotaattorno alla co-
struzione dellareputazione turi-
stica delle destinazioni regiona-
li:la necessita di una strategia in-
tegrata e condivisa tra i vari
stakeholder del sistema pubbli-
co-privaton. //
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Nell’'annuale rapporto dell’istituto “Demoskopika” la regione si conferma al 16° posto

Il turismo in Calabria é poco social

€ con unareputazione

Con offerta sul web,
destinazioni e popolarita
i migliori risultati
Giovanni Pastore

COSENZA

La Calabria post lockdown prova a
reagire alla crisi. Lo rivelano i dia-
grammi dell'industria delle vacanze e
una importante conferma arriva an-
che dal rapporto annuale dell'istituto
di statistiche “Demoskopika” sulla re-
putazione turistica delle destinazioni
che registrabuone performance in tre
diverse graduatorieregionali purcon-
servando un sedicesimo posto nella
classifica generale. Diagrammi co-
struiti studiando oltre 1,1 milioni di
pagineindicizzate,circaSmilionidili-
kee followersulleretisociali, poco pil1
di 40 milioni di recensioni e monito-
rando ben 533 mila di strutture ricet-
tive. Numeri che hanno definitolare-
putazione turistica delle destinazioni
turistiche. Agli otto indicatori osser-
vati gia nei primi tre anni (visibilita e
interesse dei portali turistici istituzio-
nali regionali, social appeal presso gli
stakeholder, popolarita, fiducia e ten-
denze di ciascuna destinazione turi-
sticaregionalenelcomplessoe,infine,
reputazione del sistema ricettivo),
Demoskopikahadecisodiaggiungere
altri due parametri: il primo mirato a
rilevare le destinazioni preferite dagli
italiani perle vacanze mentre il secon-
do incrementa, con 'aggiunta anche
della piattaforma Google Travel, la
numerosita delle strutture alberghie-
re ed extra-alberghiere sottoposte a
valutazione.

Eil dato osservato per la Calabria &
stato incoraggiante, soprattutto, in ri-
ferimento ad esempio all'indicatore
dell'offerta sul web indicizzato come
“Ricerca della destinazione” e ottenu-
to conteggiando le pagine indicizzate
sul motore di ricerca Google della ke-
yword “vacanze” seguita dal “nome
destinazione 2020". Quinto postocon
un indice di 100,3 punti corrispon-
dente a 59 milarisultari rilevati.

Buone notizie anche perquantori-
guarda la popolarita della destinazio-
ne.Inparticolare, digitandoilnomedi
ciascun territorio regionale, qualeter-
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mine di ricerca su Google Trends in
uno stesso periodo categorizzato per
ilfiltro*viaggi”, é stato possibile moni-
torare la tendenza della destinazione
e confrontarne il livello medio di po-
polarita si & ottenuto un quinto posto
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nella graduatoria del Regional Touri-
sm Reputation Index con 105,3 punti.

Lamigliore performance calabrese
perd & quella realizzata nel borsino
delle mete turistiche piu ricercate da-
gli italiani - secondo un sondaggio
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realizzato a fine maggio da Demosko-
pikachehacoinvoltoun campioneol-
tre 1.500 cittadini — con 1'8,1% delle
preferenze dei vacanzieri. Poco incisi-
ve, per adesso, le strategie di promo-
zione sulle retisociali dell'offerta turi-
stica regionale con una posizione nel-
le retrovie generata dal dato negativo
difollower elike (30milain tutto).

«Il nostro studio — commenta il
presidente di Demoskopika, Raffaele
Rio=-stimolaalcune considerazionisu
un aspetto che ruota attorno alla co-
struzione della reputazione turistica
delle destinazioni regionali: la neces-
sita di una strategia integrata e condi-
visa tra i vari stakeholder del sistema
pubblico-privato. Basta analizzare la
recente polemica tra le principali as-
sociazioni di rappresentanza degli
operatori turistici e I'Enit per com-
prendere che la governance teorica
dei sistemi turistici, tanto decantata
nei documenti strategici quanto sfug-
gente nelle fasi attuative della pro-
grammazione,dovrebbe cedereil pas-
soallagovernancedinamicaincentra-
taavalorizzaregliorientamentie levi-
sionidellamolteplicitadeisoggettiat-
tivinello sviluppo enellapromozione
delturismo italianos,
© RIPRODUDONE RISERVATA
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Sedicesima tra le regioni ma serve una strategia social
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Reputazione turistica stabile in Calabria

LaCalabriapostlockdownprovaareagireallacrisi.Lori- zioneturistica delle destinazionicheregistrabuone per-
velano i diagrammi dell'industria delle vacanze e una formance in tre diverse graduatorie regionali pur con-
importante confermaarrivaanchedalrapportoannuale  servando unsedicesimo posto nella classifica generale.

dell'istituto di statistiche “Demoskopika” sulla reputa- Pagina 17
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«Reputazione turistica», I’ Alto Adige ¢ sempre in vetta

Laclassifica. Lo studio
di Demoskopika:
seconda la Sicilia,
terzalaToscana
sovzano, [l Trentino Alto Adige re-
sta in vetta alla classifica della re-
putazione turistica delle region
italiane stilata per il quarto anno
consecutivo dall'istituto Demo-
skopika, In particolare, I'indice
Rﬁml’l‘ouritsmkeputationdel—
ladestinazione ¢ paria 13,6 pun-
ti. A pesare piiiche positivamente
sulla medaglia d’oro del Trentine
Alto Adige, il primo posto quale
destinazione «pit soclal d'Tta-
liaw.

In seconda posizione la Sicilia
che, con 10,9 punti, ha dimostra-
to, daunlato, diessere ladestina-
zione turistica pilr ricercata sul
web dai consumatorie, dall'altre,
di essere la meta turistica preferi-
ta dai vacanzeri italiani per il
2020,

Alterzo posto un’altra new en-
try dopo la Sicilia: si tratta della
Toscanacon ben 109, 2 punti tota-
lizzati. Un ingresso nel medaglie-
re di Demoskopika ottenuto prie-
ritariamente per aver scalzato il
Lazio nella graduatoria del siste-
ma ricettivo pilt sapprezzatos
del Belpaese.

Aseguire ci sono Emilia Roma-
gna (104,2 punti), Lazio (102,1},

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)

Marche (101,8), Veneta (101,6),
Puglia (100,9). Chindono la top
ten Sardegna (100,8) e Basilicata
(100,7).

Proprio alla Sardegna spetta il
primato della destinazione regio-
nale con la migliore perfomance
rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Re-
gional Tourism Reputation In-
dex: per lei la sesta posizione ri-
spettoalla18/a dell’anno scorso,

Per costruire la reputazione tu-
ristica delle destinazioni le regio-
ni generano oltre 1,1 milioni di pa-
gineindicizzate, cirea 5 milioni di
like e follower sulle reti sociali,
poco piir di 40 milioni le recensio-
nieben 533 milale strutture ricet-

« L'Alto Adige in vetta suisocial

30

tive nsservate.

Quanto ai singoli parametri il
Trentino Alto Adige, con 128,8
puntieglioltre1,2 milionidilikee
follower mutefmnﬁ dalle pagine
social ufficiali (Instagram, Face-
book e Twitter), si conferma lade-
stinazione pit social d'Ttalia, im-
mediatamente seguita dalle Mar-
che (115,1 punti) e dall'Emilia Ro-
magna (105,6 punti). Con quasi
300 mila risultati rilevati, la Sici-
lia invece ottiene il massimo pun-
teggio (133,3 punti) come destina-
zione turistica «pili ricercata»
d'Italia seguita daSardegna (122,6
punti) e Toscana (107,4 punti).

Spostando'attenzione sul con-
fronto della popolarita defle desti-

nazioni, emergela S quasi
a pari merito con la Sicilia (122,6
punti) con una media diinteresse
nel tempo pari a 43 punti, Ela To-
seana, con 109,2 punti, invece, a
detenereil primato del sistemari-
cettivo pli «apprezzatos d'ltalia
prevalendo al fotofinish sulla Basi-
licata(109,0 punti).

Infine Demoskopika realizza il
borsine delle destinazioni da cui
emerge che sard principalmente
il Sud a trainare Ia ripresa del set-
tore turistico italiano nella fase
post Covid-19 e Sicilia, Toscana e
Puglia sono le pits regioni gettona -
te. A seguire Trentino- Alto Adi-
ae, Calabria, Emilia-Romagna e
Sardegna.
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L’'indagine
Reputazione

turistica, primi

® [l Trentino - Alto Adige restain
vetta alla classifica dellareputa-
zione turistica delle regioni italia-
ne stilata peril quarto anno con-
secutivo dall'istituto Demoskopi-
ka.In particolare, l'indice Regio-
nal Tourism Reputation della
destinazione & paria113,6 punti.
A pesare pil che positivamente
sulla medagliad'oro del Trenti-
no - Alto Adige, il primo posto
quale destinazione «pil social
d'ltalia». In seconda posizione la
Siciliache, con 110,9 punti, ha
dimostrato, da un lato, di essere
la destinazione turistica piu ricer-
cata sul web daiconsumatorie,
dall'altro, di essere la meta turi-
stica preferita dai vacanzieriita-
liani peril 2020. Al terzo posto
altra new entry dopo la Sicilia: si
tratta della Toscanacon ben
109,2 punti totalizzati. Uningres-
so nel medagliere di Demoskopi-
ka ottenuto prioritariamente per
aver scalzatoil Lazio nella gra-
duatoria del sistema ricettivo piu
«apprezzato» del Belpaese. A
seguire ci sono EmiliaRomagna
(104,2 punti), Lazio (102,1), Mar-
che (101,8), Veneto (101,6), Pu-
glia(100,9). Chiudono la top ten
Sardegna (100,8) e Basilicata
(100,7). Proprio alla Sardegna
spettail primato della destinazio-
neregionale con la migliore per-
fomance rispetto al 2019, con un
balzo in avanti di ben 9 posizioni
nel Regional Tourism Reputa-
tion Index: per lei la sesta posizio-
nerispettoal18/adell'anno
SCOrso.
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Le montagne dell'Alto Adige

Turismo, Trentino Alto Adige in vetta
E la destinazione «piu social»
sul podio anche Sicilia e Toscana

B ROMA [l Trentino Alte Adi-
gerestain vettaalla classifica
della reputazione turistica
delle regioni italiane stilata
peril quarto anno consecuti-
vodall'istituto Demoskopika
e consultata in anteprima
dall'ANSA. Inparticolare, I'in-
dice Regional Tourism Repu-
tationdelladestinazione épa-
riall3,6punti

Apesare piachepositivamen-
te sulla medaglia d'oro del
Trentino Alto Adige, il primo
posto  quale destinazione
«piusociald'ltalia». Insecon -
da posizione la Sicilia che,
con110,9 punti, hadimostra-
to,daunlato, diessereladesti -
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nazione turistica pi ricerca-
tasul web dai consumatorie,
dall'altro, diesserelametatu-
risticapreferitadai vacanzie-
riitaliani peril 2020. Al terzo
posto un'altra new entry do-
polaSicilia: si trattadella To-
scana conben 109, 2 puntito-
talizzati. Uningressonel me-
daglieredi Demoskopikaotte -
nutc prioritariamente per
averscalzatoil Lazionellagra-
duatoriadel sistemaricettivo
pil«apprezzatos del Belpae-
se,

A seguire ci sono Emilia Ro-
magna (104,2 punti), Lazio
(102,13, Marche (101,8), Vene-
to (101,6), Puglia (100,9).

Chiudonolatopten Sardegna
(100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spetta
il primato della destinazione
Tegionale conlamigliore per-
fomancerispettoal 2019, con
unbalzoinavantidiben9po-
sizioni nel Regional Tourism
Reputation Index: perleilase-
sta posizione rispetto alla
18/adell'annoscorso, Perco-
struire lareputazione turisti-
cadelledestinazioni le regin -
ni generano oltre 1,1 milioni
di pagine indicizzate, circa 5
milionidilikeefollower sulle
retisociali, poco pitdi40mi-
lioni le recensioni e ben 533
mila le strutture ricettive os-

servate. Quantoaisingolipa-
rametri il Trentine Alto Adi-
ge, con 128,8 punti e gli oltre
1,2 milioni di like e follower
conteggiati dalle pagine so-
cialufficiali (Instagram, Face-
book e Twitter), si conferma
anche quest'anno ladestina-
zione piirsocial d'[talia, ossia
dotata di maggiore capacita
di appeal, immediatamente
seguita dalle Marche (115,1
unti) e dall'Emilia Romagna
105,6 punti).
Conquasi300milarisultatiri-
levati, la Sicilia invece ottie-
ne il massimo punteggio
(133,3 punti) comedestinazio-
ne turistica «pii ricercata»
d'lItalia seguita da Sardegna
(122,6 punti) e Toscana (107 4
punti}. Spostando 'attenzio-
nesulconfrontodellapopola-
ritadelle destinazioni, emer-
pelaSardegnaquasiaparime-
ritoconlaSicilia (122,6 punti)
con una media di interesse
neltempoparia43 punti.
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INDAGINE DEMOSKOPIKA
Turismo,
regione meta
preferita

Trentino Alto Adige pro-
mosso da Demoskopika. 11 si-
stema di rating turistico del-
I'Istituto di ricerca pone la re-
gione in cima alla classifica
generale per la maggiore re-
putazione turistica.
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Lindagine

TRENTO In questa estate 2020
travoglia di liberta e sicurezza
con una stagione turistica
partita veramente solo ad
agosto, il Trentino Alto Adige
si conferma come la meta pre-
ferita dai vacanzieri, per lo pil1
italiani. La regione rimane in
vetta alla classifica della repu-
tazione turistica stilata per il
quarto anno consecutivo dal-
I'istituto Demoskopica con un
indice Regional Tourism Re-
putation della destinazione
pari a113,6 punti. A pesare piu
che positivamente sulla me-
daglia d'oro al Trentino Alto
Adige é il primo posto quale
destinazione «pii1 social d'Tta-
lia», con quasi 1,2 milioni di
like e follower.

Seconda in classifica la Sici-
lia (con 10,9 punti) quale me-
ta pil ricercata sul web dai
consumatori e preferita dai
vacanzieri italiani, al terzo po-
stola Toscana. A seguire ci so-
no Emilia Romagna, Lazio,
Marche, Veneto e Puglia.
Chiudono la top ten Sardegna
¢ Basilicata.

Per costruire la reputazione
turistica delle destinazioni le
regioni generano oltre 1,1 mi-
lioni di pagine indicizzate,
circa 5 milioni di like e fol-
lower sulle reti sociali, poco
pilt di 40 milioni le recensioni
e ben 533 mila le strutture ri-
cettive osservate. Otto gli indi-
catori osservati: visibilita e in-
teresse dei portali turistici
istituzionali regionali, social
appeal presso gli stakeholder,
popolarita, fiducia e tendenze
di ciascuna destinazione turi-
stica regionale nel complesso
e, infine, reputazione del si-
stema ricettivo.

Quanto ai singoli parametri
il Trentino Alto Adige, che

1,2

milioni di like e
follower su
Instagram,
Facebook e
Twitter

90%

le prenotazioni
giuntein
questo periodo
diferragosto in
regione

0
43%
i turisti dalla
Germania nel
2019eil33%
dall'ltalia,

tendenza che si
&invertita

Ismo, lareputazione tiene
Trentino Alto Adigein vetta

Assessori soddistatti. Schuler: lavoro di anni. Failoni: risultati non scontati

conferma la strategia vincente
dei portali turistici, con gli ol-
tre 1,2 milioni di like e fol-
lower conteggiati dalle pagi-
ne social (Instagram, Face-
book e Twitter), si conferma
anche quest'anno la destina-
zione piu social d'Italia, ossia
dotata di maggiore capacita di
appeal.

Soddisfatti della prima po-
sizione i due assessori al turi-
smo delle due province, l'al-
toatesino Arnold Schuler e
quello trentino Roberto Failo-
ni. «L'Italia & un territorio
straordinario per le vacanze
che offre di tutto, dal mare al-
le montagne — commenta il
primo — essere in vetta alla
classifica per noi é un aspetto
molto positivo, specie per tut-
ti i problemi avuti finora con
la pandemia». E poi: «Abbia-
mo potuto dimostrare che
T'Alto Adige é sicuro per pas-
sare le vacanza in montagna:
eravamo molto preoccupati
perché quando c'é stata la ria-
pertura il turismo € ripartito
molto lentamente, la gente ha
aspettato fino all'ultimo, fi-
nalmente a luglio sono partite
le prenotazioni». Con un au-
mento che vede, in questa set-
timana di ferragosto, oltre il
go% di prenotazioni registra-
te, quasi sold out.

Gli arrivi? Nel 2019 il turi-
smo era rappresentato per il
43% dai turisti provenienti
dalla Germania, seguiti dagli
italiani per il 332, quindi dal-
I'Austria e dalla Svizzera
ognuno per il 5% degli arrivi,
seguiti dagli altri Paesi. «Que-

In montagna
Sono tantii
turisti che
sono stati
richiamati
dagli ampi
spazidelle
localita
turistiche del
Trentino Alto
Adige anche
inquesta
estate 2020

st’anno pit di altre sono le
presenze italiane ad aver pre-
notato, molti meno invece so-
no gli arrivi dalla Germania e
pochissimi quelli dall’Au-
stria», conclude l'assessore
Schuler. Che attribuisce il me-
rito del successo turistico al-
toatesino «al grande lavoro
svolto dagli albergatori che da
anni hanno investito nell'of-
ferta turistica e hanno fatto di
tutto per garantire la qualita,
ed ora anche la sicurezza».
Orgoglioso del podio piu
alto nella classifica anche I'as-
sessore Failoni che, riferen-
dosi al primo posto quale de-
stinazione «piu social d'Tta-
lia» detenuta dal Trentino Al-
to Adige dice: «Questo
dimostra il buon lavoro di
Trentino marketing: da fine

primavera stanno lavorando
con un‘attivita frenetica per
comunicare tutte le peculiari-
ta del territorio e del turismo
trentino in maniera digitales.
E aggiunge, riferendosi ai
buoni riscontri di prenotazio-
ni, anche qui come in Alto
Adige, che vede una forte pre-
senza del turismo italiano,
con oltre il gox di prenotazio-
ni: «Non era scontato in un
periodo del genere, fa piacere
che il lavoro fatto in primave-
ra € a inizio estate dia i frutti
sperati, Sembra che la stagio-
ne vada meglio del previsto.
Ma — conclude — attendia-
mo i dafi a fine stagione, con
una certa preoccupazione e
curiosita per settembres.
Marzia Zamattio

SRPRODUZIONE RISERVATA

PRESSToday (raffaelerio@gmail.com)
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INDAGINE DEMOSKOPIKA
Turismo,
regione meta
preferita
dagli italiani

di Marzia Zamattio

T rentino Alto Adige pro-
mosso da Demoskopika. Il
sistema di rating turistico del-
" | I'Istituto di ricerca pone la re-
gione in cima alla classifica
generale per la maggiore re-
putazione turistica. A pesare
sulla medaglia d’oro ¢ il pri-
mo posto quale destinazione
«piu social d’'Italia», con qua-
si 1,2 milioni di like e follower.

apagina 7
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Primo Il Trentino
Reputazione
turistica,

la Sicilia

é sul podio

Cinzia Conti

ROMA

11 Trentino Alto Adige resta in
verta alla classifica della reputa-
zione turistica delle regioni ita-
liane stilata per il quarto anno
consecutivo dall'istituto Demo-
skopika. In particolare, l'indice
Regional Tourism Reputation
della destinazione & paria 113,6
punti, A pesare piii che positiva-
mente sulla medaglia d'oro del
Trentino Alto Adige, il primo po-
sto quale destinazione «pill so-
cial d'Italia,

In seconda posizione la Sicilia
che, con 110,9 punti, ha dimo-
strato, da un lato, di essere la de-
stinazione turistica piii ricercata
sul web dai consumatori e,
dallaltro, di essere la meta turi-
stica preferita dai vacanzieri ita-
liani peril 2020.

Al terzo posto umaltra new
entry dopo la Sicilia: si tratta del-
la Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel me-
dagliere di Demoskopika otte-
nuto prioritariamente per aver
scalzaro il Lazio nella graduato-
ria del sistema ricettivo pili «ap-
prezzato» del Belpaese.

A seguire ci sono Emilia Ro-
magna (104,2 punti), Lazio
(102,1), Marche (101,8), Veneto
(101,6), Puglia (100,9). Chiudo-
no la top ten Sardegna (100,8) e
Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spetta il
primato della destinazione re-
gionale con la migliore perfor-
mance rispetto al 2019, con un
balzo in avanti di ben 9 posizioni
nel Regional Tourism Reputa-
tion Index: per lei la sesta posi-
zionerispetto alla 18/adell'anno
SCOTS0.

Per costruire la reputazione
turistica delle destinazioni le re-
gioni generano oltre 1,1 milioni
di pagine indicizzate, circa 5 mi-
lioni di like e follower sulle reti
sociali, poco piu di 40 milioni le
recensioni @ ben 533 mila le
strutture ricettive osservate.

Taormina. Isobella & uno dei luoghi
simbolo del turismo siciliano
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Reputazione
turistica
Basilicata decima
Bene il sistema
ricettivo

IL Trentino Alto Adige
restain vetta alla classi-
fica della reputazione
turistica delle regioni
italiane stilata per il
cquarto anno consecuti-
vo dallistituto Demo-
skopika. in particolare,
I'indice Regional Touri-
sm Reputation della de-
stinazione €& pari a
113,6 punti. A pesare
pit che positivamente
sulla medagliad’orodel
Trentino Alto Adige, il
primo posto quale de-
stinazione «piu social
dTtalian.

In seconda posizione
1a Sicilia che, con 110,9
punti, ha dimostrato,
da un lato, di essere la
destinazione turistica
piu ricercata sul web
dai consumatori e,
dall’altro, di essere la
meta turistica preferita
dai vacanzieri italiani
per il 2020.

Al terzo posto un’al-
tra new entry dopo la
Sicilia: si tratta della
Toscana con ben 109,2
punti totalizzati. Un in-
gresso nel medagliere
di Demoskopika otie-
nuto prioritariamente
per aver scalzato il La-
zio mnella graduatoria

del sistema ricettivopit
“apprezzato» del Bel-
paese.

A seguire ci sono
Emilia Romagna
(104,2 punti), Lazio
(102,1), Marche

(101,8), Veneto (101,6),
Puglia (100,9). Chiudo-
no la top ten Sardegna
(100,8) e Basilicata
(100,7). Regionechear-
riva seconda, dietro la
Toscana, per 1/5 dipun-
to in fatto di sistema ri-
cettivo piu «apprezza-
to» d'Ttalia.
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Gazzetta del Susliixe

Gazzetta ddl Sud Online 30 Agosto 2020

Punto-Covid, il presidente di Demoskopika: " Sul turismo la Calabria é riuscita a
limitarei danni"

Punto-Covid, il presidente di Demoskopika: "Sul turismo la Calabria €’ riuscitaalimitare i danni”

di Attilio Morabito
Nuovo appuntamento con Punto-Covid. Intervista a Raffagle Rio, presidente dell'lstituto Demoskopika: "Sul fronte del turismo

la Calabria, rispetto d livello nazionale, ériuscitaalimitare i danni. Quest'estate € stata infatti trale mete preferite”.
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Quotidiano.net 30 Agosto 2020

PER DEMOSKOPIKA " UNA META SICURA"

Sempre a Santa Maria della Scalasi pud ammirare 'Love is BlindBlind for Love' di Caroline Lépinay con una serie di creazioni
tattili in formadi 'opera. Nello specifico si compone di nove momenti ispirati, nella narrazione, al mito di Amore e Psiche
celebrato da Apuleio nelle Metamorfosi. Un racconto emozionale attraverso cui |'artistaintende farci scoprire un nuovo modo di
'vedere', sensibilizzando le persone sulla necessita di imparare a guardare con tutti i sensi, annullando le differenze.
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Travel Quotidiano 27 Agosto 2020

Demoskopika: a rischio 220 mila posti di lavoro nel turismo

[ 0] 27 agosto 2020 14:51

Sono numeri sconfortanti quelli snocciolati all'Ansadal presidente dell'istituto Demoskopika, Raffaele Rio, ma che ben
rappresentano gli effetti della pandemia sul comparto dei viaggi. Stando alle analisi della societa di ricerche statistiche ben 50
milaimprese del turismo rischierebbero oggi la chiusura, mettendo a repentaglio qualcosa come 220 mila posti di lavoro, la
meta del quali concentrataa Nord. E tutto cio senza considerare I'indotto.

A oggi, spiega sempre Rio, la contrazione del fatturato ammonta almeno a 12 miliardi di euro, mentre nel primo trimestre
dell'anno si eregistrato il peggior bilancio della nati-mortalita del sistema turistico nazionale degli ultimi 25 anni.

Intermini di soli flussi inbound, |o scenario peraltro non cambia con il Ferragosto che, come molti hanno gia sottolineato, non &
certo riuscito asalvare la stagione. A pesare e stata soprattutto la contrazione degli arrivi internazionali, calati di circail 70%
rispetto a 2019, quandoi turisti provenienti da oltre-confine erano stati 5 milioni per un totale di oltre 37 milioni di presenze,
capaci di generare un fatturato di 4 miliardi di euro, quest'anno ridottos praticamente della meta.

L 'indagine Demoskopika conferma poi come, arisentire dellacrisi, sarebbero state soprattutto le citta d'arte, dove piu elevata e
storicamente la componente della domanda internazionale. Ma anche sul fronte del mercato domestico le notizie non sono
affatto buone. visto che almeno 8 milioni di italiani avrebbero rinunciato alle vacanze con la propriafamiglia a causa di
motivazioni economiche.
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GAZZETTA DI PARMA

Gazzettadi Parma.it 27 Agosto 2020

Turismo: gia' persi 220 mila posti piu' I'indotto

27 agosto 2020, 12:55
Demoskopika all’ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento
© RIPRODUZIONE RISERVATA
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GuidaViaggi.it 27 Agosto 2020

Turismo, 50mila imprese a rischio fallimento

Oltre 100mila posti di lavoro in bilico nel sistema turistico; settembre mese decisivo per decretare eventuali chiusure

Gli ultimi dati Demoskopika ripresi da Ansae dal Sole 24 Ore non lasciano dubbi sul fatto che la crisi non demorda e stia
incidendo profondamento sul comparto dell’ ospitalita.

"Cinquantamilaimprese del settore rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria, con una contrazione del
fatturato di almeno 12 miliardi di euro - segnala Raffaele Rio, presidente dell’ istituto Demoskopika che svolge ricerche di
mercato e sui consumi -. Una mortalitaimprenditoriale che non pud non ripercuotersi sul mercato del lavoro con una perdita
direttadi ben 220mila posti la cui meta € concentrata nei sistemi turistici del Nord Italiaa cui va aggiunto I’intero indotto".

Ad agosto, secondo le analisi di Demoskopika, il Belpaese ha perso 3,6 milioni di visitatori provenienti dall’ estero con mancati
incass per quasi due miliardi, la metarispetto a quelli dell’ anno precedente.

"Lariaperturadelle attivita economiche e laripresa dellaliberta di movimento, anche infraeuropeo, non sono state sufficienti a
garantire la sostenibilita economica e finanziaria di gran parte delle imprese turistiche italiane che vivevano di quel 51% di
turismo internazional e che quest’ anno verra a mancare”, sottolinea Marina Lalli, presidente Federturismo Confindustria.

I numeri, secondo la presidente di Federturismo, sono allarmanti e fanno riflettere sull’ urgenza di un sostegno immediato alle
imprese. "Questa estate - sottolinea - abbiamo sofferto molto per I’ assenza dei turisti stranieri che si stima siano stati 25 milioni
in meno rispetto allo stesso periodo del 2019, una battuta d’ arresto purtroppo destinata a proseguire anche a settembre, mese
decisivo perché arischio ¢’ € la chiusura definitiva del 30% delle imprese con un danno per I’ occupazione ma anche per
I"indotto di enormi proporzioni*.

Drammatica la situazione nelle citta d’ arte, che subiscono i maggiori danni a causadel crollo degli arrivi daUsa, Russia,
penisola arabica, estremo oriente. "Alcune nostre elaborazioni - su dati di Bancad'Italia- stimano in circa 2,7 milioni gli
stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d’ arte del Belpaese traluglio e agosto", ricorda Rio.
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Il Sussidiario.net 27 Agosto 2020

ULTIME NOTIZIE/ Ultim'ora oggi: g:tO\)/id-19, crescela curva del contagi (27
agosto

Ultime notizie. Ultim'ora oggi: Covid-19, cresce la curvadei contagi in Italia, le regioni maggiormente colpite sono Lombardia,
Lazio e Veneto (27 agosto).

Test sui rientri nello scalo romano di Fiumicino (LaPresse)

Lacurvadei contagi da Covid 19 oggi registra un significativo incremento. |1 bollettino della protezione civile riportainfatti
1.367 nuovi positivi nelle ultime 24 ore, in deciso aumento rispetto ai dati di ieri. Le regioni maggiormente colpite sono
Lombardia, Lazio e Veneto. Intanto continua il monitoraggio dei turisti rientrati dalle zone arischio, nonostante i rallentamenti
nell'effettuazione dei tamponi.

ULTIME NOTIZIE, DEPRESSIONE DA CORONAVIRUSIN CRESCITA

I medici confermano un atro aspetto allarmante legato alla pandemia: sono in forte crescita ansia, depressione ed insonnia,
patologie legate a timore di contrarre la malattia ed alla sensazione di incertezza per il futuro. |1 consiglio resta quello di
rivolgersi apsicologo o psichiatranel caso di sintomi gravi. Secondo le stime dell'istituto Demoskopika circa 50milaimprese
turistiche italiane rischiano il fallimento a causa della perdita di fatturato seguita alla pandemiada Covid 19.

ULTIME NOTIZIE, GOVERNO E REGIONI, NON C'E' ACCORDO PER SCUOLA E TRASPORTI

Nulladi fatto tra Governo e Regioni sui temi di scuola e trasporti. A meno di 20 giorni dall' inizio delle lezioni restano ancora
numerosi nodi da sciogliere, tracui le norme di distanziamento per gli alunni e le misure da adottare in caso di contagio. Le
regioni stanno procedendo in ordine sparso.

ULTIME NOTIZIE, MORTE DI GIOELE, CAUSE ANCORA MISTERIOSE

Non sembrafacile dare una spiegazione alla morte del piccolo Gioele, deceduto insieme alla mamma Viviana Parisi. 11
corpicino risultainfatti abbastanza compromesso a causa della prolungata esposizione al sole e dei morsi di animali selvatici,
rendendo difficile stabilire quando e comeil bimbo sia morto.

ULTIME NOTIZIE WISCONSIN, PROTESTE VIBRANTI NEGLI USA

A Kenosha, Wisconsin, laterza notte di proteste contro lapoliziasi € conclusacon il bilancio di due morti e treferiti. | disordini
sono scoppiati dopo il ferimento di un uomo di colore da parte di un agente di polizia. Secondo laricostruzione il trentenne
Jacob Blake sarebbe stato colpito alle spalle da un poliziotto, rimanendo paralizzato e questo gravissimo episodio ha scatenato la
rabbiadei cittadini. Gli investigatori indagano per ricostruire |'esatta dinamica dei fatti.

ULTIME NOTIZIE, MELANIA TRUMP: "TENERE UNITO IL PAESE"

Melania Trump & intervenuta a sostegno del Presidente americano durante la convention repubblicanache s € svoltaalla Casa
Bianca. Lafirst lady ha definito il Covid comeil nemico invisibile che ha stravolto I'America, aggiungendo che il marito non si
dara pace fino a quando non avra combattuto con tutte le sue forze per aiutare le vittime della pandemia. Melaniaha
commentato le proteste esplose in Wisconsin invitando ad evitare la violenza ed imparando dagli errori del passato.
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TTG Italiacom 27 Agosto 2020

Agosto pesante per I'ltalia: mancano 3,6 milioni di turisti stranieri

Anche agosto fa segnare numeri in calo per il turismo incoming in Italia. | dati di Demoskopika non lasciano dubbi sul crollo
delle presenze turistiche, in particolare quelle internazionali, che ha colpito ancora una voltain misuramaggiore le citta d'arte.
Secondo le analisi di Demoskopika, la Penisola ha perso 3,6 milioni di visitatori provenienti dall'estero solo nel mese di agosto
con mancati incass per quasi 2 miliardi, la meta rispetto a quelli dell'anno precedente.

"Ben 50milaimprese del settore rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria, con una contrazione del
fatturato di almeno 12 miliardi di euro - segnala Raffagle Rio, presidente di Demoskopika, sul Sole 24 Ore -. Unamortalita
imprenditoriale che non pud non ripercuotersi sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220mila posti la cui meta é
concentrata nei sistemi turistici del Nord Italia a cui va aggiunto I'intero indotto”.

A soffriredi piu le citta d'arte a causadel crollo degli arrivi da Usa, Russia, Penisola arabica, Estremo Oriente. "Alcune nostre
elaborazioni su dati di Bancad'ltalia stimano in circa 2,7 milioni gli stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta
d'arte del Belpaesetraluglio e agosto” conclude Rio.

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 7 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


https://www.ttgitalia.com:443/stories/incoming/163220_agosto_pesante_per_litalia_mancano_36_milioni_di_turisti_stranieri/

mTraveInostop

il giornale del travelling italianc

Travelnostop.com 27 Agosto 2020

Demoskopika: sui dati serve un'unica cabina di regia

27 Agosto 2020, 10:18

Cronaca

Per governareil turismo & determinante avere dati sui flussi (numeri etipologia) il pit "freschi” possibile. E' I'opinione di
Raffaele Rio, presidente di Demoskopikain un'intervistaall'’ANSA spiega: "Dalla governance teoricadei sistemi turistici, tanto
decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, si fafaticaa passare ala
governance dinamicaincentrata a valorizzare la tendenza del mercato, gli orientamenti e le visioni dellamolteplicitade soggetti
attivi nello sviluppo e nella promozione del turismo italiano. Esiste addirittura un obiettivo specifico del Piano Strategico del
Turismo dedicato all'ampliamento dell'informazione statistica e della disponibilitadi dati sul turismo in Italiache aiutino - cito
testualmente dal PST - agarantire processi decisionali efficaci e ad affrontare in modo adeguato i trend globali del sistema
turistico".

Malaverita, ad oggi, secondo Rio é che anche sulla produzione dei dati, tralstat, Enit, Bancad'ltaliae atre fonti ufficiaee
autorevoli, non esiste un'unica cabina di regia e, soprattutto, manca struttural mente |'elemento previsionale del dato che potrebbe
sicuramente essere di enorme aiuto per gli operatori turistici.

"Non esiste unaricetta unica- dice - masicuramente esiste il dovere della scelta da parte della politica forse inconsapevole
dell'enorme danno arrecato all'intero comparto dall'assenza di puntuali orientamenti statistici. E cosi, il Governo imponga
al'lstat unariorganizzazione forzata della raccolta degli arrivi e delle presenze facendo scandire, anche sotto una minaccia
sanzionatoria di riduzione di contributi agli enti locali, tempi piu utili di consegnadellerilevazioni alivello territoriale”.
"Oppure si valorizzi I'Enit, - aggiunge - manon solo aparole o in qualche rigadi qual che documento strategico, che con le sue
circa 20 sedi in tutto il mondo, poco meno di 70 dipendenti e una dotazione annuale di bilancio per circa40 milioni di euro
potrebbe risultare prezioso nel fornire analisi congiunturali sull'andamento almeno dei paesi top player dell'incoming turistico
italiano anche utilizzando, in modo continuativo, |'enorme opportunita predittiva dei big data. In caso contrario, si chiuda
I'Agenzia definitivamente senza condannarla alla gradual e estinzione”, conclude Rio.
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Turismo: gia' persi 220 mila posti piu' I'indotto

Demoskopika all'’ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento
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Corrieredela Calabria.it 26 Agosto 2020

Rio: «Calabriatra le mete preferite. Ma a Ferragosto non c'é stato sold out»

Il presidente di Demoskopica commentai dati di un'indagine svolta dall'istituto di ricerca sul turismo in tempo di Covid: «Le
citta d'arte hanno subito le maggiori perdite. Circa 2,7 milioni di stranieri hanno rinunciato ad un soggiorno in ltalia»

26 agosto 2020, 12:47

ROMA «ll sold out di cui si e parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qualche area storicamente piu attrattiva di atre, non I'ho
rilevato. Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno - elaborando i dati di Banca d'ltalia- nel solo mese di agosto, sono stati oltre
5 milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di pernottamenti
nel sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesa di circa4 miliardi di euro. Quest'anno, noi stimiamo,
nello stesso periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti stranieri e una contrazione della
spesadi quasi 2 miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la reazione delle associazioni degli operatori
turistici». Lo dicein un'intervista all'Ansa Raffagle Rio, presidente dell'istituto Demoskopika. «Resto dell'opinione che gli
italiani - aggiunge Rio - siano fortemente tradizionalisti nella scelta di consumo turistico. Dai dati rilevati da Demoskopika
emerge che, a netto dell'osservanza del distanziamento sociale tanto ricercata dai turisti quanto poco praticata, circa 6 italiani su
10 di chi hadichiarato di andare in vacanza, hanno scelto localita balneari principalmentein Sicilia, Puglia, Calabria,
Emilia-Romagna e Sardegna. A seguire nelleindicazioni dei vacanzieri anche la montagna e le citta d'arte. Non vi & dubbio, che,
in proporzione le citta d'arte hanno subito maggiormenteil crollo del settore soprattutto per larilevante contrazione del turismo
internazionale. Alcune nostre elaborazioni - su dati di Bancad'ltalia- stimano in circa 2,7 milioni gli stranieri che hanno
rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Belpaese traluglio e agosto».
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Ansamed.info 26 Agosto 2020

Turismo: -70% turisti stranieri in Italia pers 2 mld spesa

Demoskopika all'ANSA, calo maggiore nelle cittad'arte

26 agosto, 16:53

ROMA - "1l sold out di cui si & parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qual che area storicamente pithe area storicamente piu
attrattiva di atre, non I'ho rilevato. Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno - elaborando i dati di Bancad'ltalia- nel solo
mese di agosto, sono stati oltre 5 milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando
oltre 37 milioni di pernottamenti nel sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesa di circa4 miliardi di
euro. Quest'anno, noi stimiamo, nello stesso periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti
stranieri e una contrazione della spesa di quasi 2 miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente lareazione delle
associazioni degli operatori turistici”. Lo dice in un'intervistaal'’ANSA Raffaele Rio, presidente dell'istituto Demoskopika.
"Resto dell'opinione che gli italiani - aggiunge Rio - siano fortemente tradizionalisti nella sceltadi consumo turistico.

Dai dati rilevati da Demoskopika emerge che, a netto dell'osservanza del distanziamento sociale tanto ricercata dai turisti
guanto poco praticata, circa6 italiani su 10 di chi hadichiarato di andare in vacanza, hanno scelto localita balneari
principalmentein Sicilia, Puglia, Calabria, Emilia-Romagna e Sardegna. A seguire nelleindicazioni dei vacanzieri anchela
montagna e le citta d'arte. Non vi & dubbio, che, in proporzione le citta d'arte hanno subito maggiormente il crollo del settore
soprattutto per larilevante contrazione del turismo internazionale. Alcune nostre elaborazioni - su dati di Bancad'ltalia-
stimano in circa 2,7 milioni gli stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Belpaese traluglio e agosto".
© Copyright ANSA - Tutti i diritti riservati
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Bresciaoggi

Bresciaoggi.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso”. Lo dicein un'intervistaall'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.
(ANSA).
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Agenpress 26 Agosto 2020

Turismo. Rischio fallimento 50miI%timp_r&qe, gia persi 220mila posti. -70% turisti
ranieri

AgenPress - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita
finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro".

E' quanto rileva il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio. "Unamortalitaimprenditoriale che non pud non
ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita direttadi ben 220 mila posti la cui meta & concentrata nei
sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto l'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito, che
nel primo trimestre del 2020, si e registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni. E
ancoral'anno non & concluso".

Rio aggiunge ancora che "il sold out di cui si & parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qual che area storicamente piu attrattiva
di atre, non I'ho rilevato. Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno nel solo mese di agosto, sono stati oltre 5 milioni i
viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di pernottamenti nel sistema
alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesadi circa4 miliardi di euro. Quest'anno, noi stimiamo, nello stesso
periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti stranieri e una contrazione della spesa di quasi 2
miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la reazione delle associazioni degli operatori turistici”.
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GIORNALE DI SICILIA

Giornaledi Sicilia.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso".

Lodiceinunintervistaal'ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio. (ANSA).
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Ansa.it - ViaggiArt 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti pit I'indotto

Demoskopika all'ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento
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(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta & concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso”.

Lodiceinunintervistaal'ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio. (ANSA).

Luoghi d'arte nei pressi di "Roma" Mostra altri >
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Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto
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CORRIERE DI COMO

Il Corriere di Como 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Turismo: gia persi 220milaposti piu I'indotto

26 Agosto 2020

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso”. Lo dicein un'intervistaall'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.
(ANSA).
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IL GIORNALE DI VICENZA

Il Giornale di Vicenza.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Turismo: gia persi 220mila posti piut I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Unamortalita imprenditoriale che non pud?
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta €' concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si € registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25
anni. E ancoral'anno non €' concluso”. Lo dice in un'intervistaal'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffaele Rio.
(ANSA).
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L'Unione Sarda.it 26 Agosto 2020

In Italia persi 2 miliardi di spesa: soffrono le citta d'arte, meno le localita balneari

A incidereil decremento di circa 3,6 milioni di turisti stranieri

(foto www.pixabay.com)

"Il sold out di cui si & parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qual che area storicamente piu attrattiva di altre, non I'ho rilevato.
Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno - elaborando i dati di Banca d'ltalia - nel solo mese di agosto, sono stati oltre 5
milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di pernottamenti nel
sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesadi circa4 miliardi di euro. Quest'anno, noi stimiamo, nello
stesso periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti stranieri e una contrazione della spesa di
quasi 2 miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la reazione delle associazioni degli operatori turistici.
Sono le parole di Raffaele Rio, presidente dell'istituto Demoskopika, che tira unariga dopo aver letto i dati relativi all'estate
2020in Italia.

"Resto dell'opinione che gli italiani - aggiunge Rio - siano fortemente tradizionalisti nella sceltadi consumo turistico.

Dai dati rilevati da Demoskopika emerge che, al netto dell'osservanza del distanziamento sociale tanto ricercata dai turisti
guanto poco praticata, "circa 6 italiani su 10 di chi hadichiarato di andare in vacanza - prosegue Rio - hanno scelto localita
balneari principalmente in Sardegna, Sicilia, Puglia, Calabria, Emilia-Romagna’'.

A seguire nelleindicazioni dei vacanzieri anche lamontagnae le citta d'arte.

"Non vi & dubbio - laconclusione - che in proporzione le citta d'arte hanno subito maggiormenteil crollo del settore soprattutto
per larilevante contrazione del turismo internazionale. Alcune nostre elaborazioni - su dati di Bancad'ltalia- stimano in circa
2,7 milioni gli stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Belpaese traluglio e agosto".
(Unioneonline/v.l.)
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Liberta.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso”. Lo dicein un'intervistaall'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.
(ANSA).
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GIORNALE DI SICILIA

Giornaledi Sicilia.it 26 Agosto 2020

Turismo in Italia, gia persi 220mila posti: " 50 milaimpreserischianoil
fallimento”

«Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Una mortalita imprenditoriale che non pud non ripercuotersi
inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita direttadi ben 220 mila posti la cui meta & concentratanel sistemi turistici
del Nord acui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito, che nel primo
trimestre del 2020, si éregistrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni. E ancora
I'anno non é concluso». Lo dicein un'intervista all'ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.
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Ansa.it - PM| 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Demoskopika all'’ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento

Redazione ANSA ROMA

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso".

Lodiceinunintervistaal'ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio. (ANSA).

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 22 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


http://www.ansa.it/sito/notizie/economia/2020/08/26/turismo-gia-persi-220mila-posti-piu-lindotto_50b501f6-fab6-4c51-b030-8fa4cf5bf502.html

Corriere Quotidiano.it (ed. Nazionale) 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti pit I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto
turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita
di soliditafinanziaria con una contrazione del fatturato di
ameno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che
non pud non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro
con una perditadiretta di ben 220 mila posti la cui metae
concentrata nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va
aggiunto I'intero indotto. Non va dimenticato, se a qualcuno
fosse sfuggito, che nel primo trimestre del 2020, si &
registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistema
turistico degli ultimi 25 anni. E ancoral'anno non é concluso".
Lodiceinunintervistaall'ANSA il presidente dell'istituto
Demoskopika Raffagle Rio. (ANSA).
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L’Arena

L'Arena.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Turismo: gia persi 220mila posti piut I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Unamortalita imprenditoriale che non pud?
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta €' concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si € registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25
anni. E ancoral'anno non €' concluso”. Lo dice in un'intervistaal'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffaele Rio.
(ANSA).
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Il Sole 24 Ore Online 26 Agosto 2020

| n Sardegna ora piovono disdette. L'a Bello «Regione sicura». Turismo, in Italia
gia persi 220mila postr -

In Sardegna ora piovono disdette. L'appello: «Regione sicura, i casi sono importati»

Federalberghi e Confindustria Turismo: «La Sardegna e vittima di un attacco. Evitare che settembre e una parte di ottobre
finiscano a zero»

di Davide Madeddu

Federalberghi e Confindustria Turismo: «La Sardegna e vittimadi un attacco. Evitare che settembre e una parte di ottobre
finiscano a zero»

26 agosto 2020

Calano i positivi certificati, aumentano i tamponi, e nonostante i controlli e I'attenzione dei comuni, fioccano le disdette delle
prenotazioni turistiche. Per questo motivo Federalberghi e Confindustria turismo lanciano un appello per salvare quello che
rimane della stagione turistica. Perché il rischio, come rimarcano i rappresentanti delle due categorie, € che da settembre ci siaiil
"vuoto assoluto”. Per Paolo Manca e Nicola Palomba, rispettivamente presidente di Federalberghi il primo e Confindustria
turismo il secondo, "la Sardegna € vittima di un attacco senza precedenti”.

Confindustria e Federalberghi: evitare che settembre siaa zero

"Tutti sanno che nei giorni di Ferragosto le visite dell'isola portano il numero di abitanti ad incrementi enormi per milioni di
unita - scrivono in una nota congiunta Federal berghi e Confindustria Turismo - e non rapportare questi grandi humeri a qualche
decinadi contagi hon sembra giusto. Sappiamo infatti che altre regioni d'ltalia stanno registrando un numero superiore di
contagi rispetto al'isola’. Per i dueimprenditori "non € nemmeno opportuno paragonarei rischi di chi decide di andare nelle
poche discoteche disponibili e per qualche giorno aperte nell'isola con la sicurezza di una vacanza nel resort, per la maggior
parte caratterizzati da un numero elevatissimo di metri quadrati per camera e tendenzialmente chiusi ale visite dei non
aloggiati”.

Nella nota rimarcano che "probabilmente si stanno scontando alcuni dissapori politici sui quali non vorremmo esprimerci e con i
quali non abbiamo nessun legame o responsabilita’. Da qui lanecessitadi "un'inversione per evitare che settembre e una parte di
ottobre finiscano a zero". Situazione che "il settore del turismo non pud permettersi®.

Nuovi casi in frenata e concentrati nel Nord dell'isola

Intanto I'ultimo bollettino ufficiale, diramato dall'unita di crisi della Regione Sardegnail 25 agosto, parladi 34 nuovi casi
certificati nelle ultime 24 ore. Di questi lamaggior parte riguarda sempre il nord dell'isola. Dagli amministratori regionali, cosi
comedai sindaci dei diversi territori arrivano le prese di posizionein cui si fariferimento al fatto che si trattadi contagi
"importati”. Il sindaco di Arzachena Roberto Ragnedda, il comune turistico della Costa Smeralda, dopo I'incontro coniil
coordinatore dell'unita di crisi del nord dell'isola cercadi rassicurare: "Chi ha prenotato le vacanze ad Arzachena éal sicuro i
contagiati presenti sono originati da casi importati e sono isolati". Poi annuncia che "gesti di irresponsabilita non sono
tollerabili, tantomeno gli assembramenti. Le forze dell'ordine ei volontari monitorano il territorio, ma e irrealistico pensare che
possano vigilare ovungue 24 ore su 24, e con unamediadi circa 80mila persone presenti a giorno nel Comune di Arzachena'
Stretta per garantire la sicurezza

Una stretta per garantire "vacanze sicure” arriva anche dai comuni dell'Ogliastra e da altri centri turistici dell'isola. Trale misure
adottate anche I'obbligo della mascherinain strada a tutte le ore. Dalla Regione, intanto, si annuncia un controllo incrociato tra
chi é arrivato nell'isola e le dichiarazioni obbligatorie fornite a momento dello sbarco attraverso il portale di registrazione.
Resta, @ momento, da definire la questione relativa ai tamponi per chi parte e arriva nell'isola.

26 agosto 2020

Turismo: in Italiagia persi 220mila posti

"Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non pud non ripercuotersi
inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata nei sistemi turistici
del Nord acui, ovviamente, va aggiunto l'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito, che nel primo
trimestre del 2020, si éregistrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni. E ancora
I'anno non & concluso”. Lo dicein un'intervistaall’Ansail presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.

Per approfondire

Coronavirus, 25 agosto. In Italia 953 nuovi casi e 4 decessi. Sardegna record (91). Tamponi in forte calo
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Turismo, in agosto flessione del 70% degli ospiti stranieri

Anche agosto si conferma come un mese nero per il turismo con I'incoming che segna un secco - 70% rispetto a 2019

di Enrico Netti

Anche agosto si conferma come un mese nero per il turismo con I'incoming che segna un secco - 70% rispetto a 2019

26 agosto 2020

Lacris non molla e scuote profondamente il comparto dell'ospitalita e la suafiliera. «Ben 50milaimprese del settore rischiano
il fallimento a causa della perditadi soliditafinanziaria, con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro - segnala
Raffaele Rio, presidente dell'istituto Demoskopika che svolge ricerche economiche, di mercato e sui consumi -. Una mortalita
imprenditoriale che non pud non ripercuotersi sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220mila posti la cui meta é
concentrata nei sistemi turistici del Nord Italia a cui va aggiunto |'intero indotto».

Ad agosto, secondo le analisi di Demoskopika, il Belpaese ha perso 3,6 milioni di visitatori provenienti dall'estero con mancati
incass per quasi due miliardi, la metarispetto a quelli dell'anno precedente. L 'ipotizzato "sold out” di Ferragosto previsto
dall'Enit suona quasi come unafake news.

«Lariapertura delle attivita economiche e laripresa della liberta di movimento, anche infraeuropeo, non sono state sufficienti a
garantire la sostenibilita economica e finanziaria di gran parte delle imprese turistiche italiane che vivevano di quel 51% di
turismo internazionale che quest'anno verra a mancare - rimarca Marina Lalli, presidente Federturismo Confindustria -.

I numeri sono allarmanti e fanno riflettere sull'urgenza di un sostegno immediato alle imprese. Questa estate abbiamo sofferto
molto per I'assenza dei turisti stranieri che si stima siano stati 25 milioni in meno rispetto allo stesso periodo del 2019, una
battuta d'arresto purtroppo destinata a proseguire anche a settembre». La presidente & preoccupata per la tenuta del sistema nel
suo compl esso. «Settembre sara decisivo: rischiamo la chiusura definitiva del 30% delle imprese con un danno per
I'occupazione ma anche per I'indotto di enormi proporzioni - aggiunge MarinaLalli -. Senzainterventi diretti, come
finanziamenti a fondo perduto, moratorie consistenti su imposte e tasse, per molte attivita non ci sara futuro».

Drammatica la situazione nelle citta d'arte che subiscono i maggiori danni a causa del crollo degli arrivi da Usa, Russia, penisola
arabica, estremo oriente. «Alcune nostre elaborazioni - su dati di Bancad'ltalia - stimanoin circa 2,7 milioni gli stranieri che
hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Belpaese traluglio e agosto» ricorda Rio. Da parte sua Dario Nardella,
sindaco di Firenze, segnalache da punto di vistaturistico I'estate nella citta che amministra «e andata male e nellamigliore
delleipotesi siamo arrivati a un -50% di presenze e di volume economico rispetto al 2019. Firenze, come Citta metropolitana ha
perso piu di un miliardo dal punto di vista del turismo. Madal punto di vista economico ha perso quas sette miliardi perché
Firenze eil distretto della moda, dell'artigianato e poi ci sono grandi industrie manifatturiere». |1 crollo del turismo a Firenze
purtroppo ha anche fatto unavittima: Luca Vanni, ristoratore del centro storico che sabato scorso si e tolto lavita per il timore di
perdere quanto costruito in anni di lavoro e sacrifici.

26 agosto 2020
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Coronavirus, Demoskopika: nel turismo gia persi 220mila posti di lavoro

Sono "50milaleimpreseitaliane che rischiano il fallimento a causa di una contrazione del fatturato di 12 miliardi di euro, una
mortalitaimprenditoriale che si ripercuote sul mercato”, spiegal'istituto

"Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro”. Lo hadetto il presidente dell'istituto Demoskopika, Raffaele Rio,
aggiungendo che "questo si ripercuote sul mercato del lavoro con una perdita direttadi 220mila posti a cui, ovviamente, va
aggiunto l'intero indotto”.

"Unamortalitaimprenditoriale che non pud non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato”, ha spiegato Rio. "Non va
dimenticato - harammentato -, se a qualcuno fosse sfuggito, che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio
della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni. E ancoral'anno non & concluso”.

Bonus vacanze, c'e tempo per richiederlo fino a dicembre Il due agosto era stato superato il milione di domande, per un valore
economico pari a450 milioni di euro. Secondo i dati dell'Agenziadelle Entrate riportati dal Mibact le primetre regioni in cui si
sono concentrate finora le spese sono state I'Emilia Romagna, 1a Puglia e la Toscana dove, nell'insieme, € stato utilizzato piu di
un terzo dei bonus erogati. In particolare, in Emilia Romagna é stato speso il 16% dei bonus per un valore di pit di 9,5 milioni
di euro; in Pugliail 10% per un valore di oltre 6 milioni di euro; in Toscanacircail 7% per un vaoredi pit di 4 milioni di euro.
Come spiegall Corriere della Sera, "a 26 agosto, quasi un mese dopo aver superato la soglia del milione, il numero
complessivo del bonus ricevuti ammonta a 1.340.913, per un controvalore di 601.556.850 euro. E quelli che sono gia stati
utilizzati presso le strutture ricettive sono 419.679. C' e comungue tempo fino a 31 dicembre 2020 per chiederlo e spenderlo”.
Coronavirus, il Manifesto per il turismo in Italia: lerichieste del settore al governo
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50milaimprese rischiano il fallimento. Rischio settembre nero in Sardegna. Spesa vacanzieri atavola-30%

Coronavirus, crisi turismo: giapersi 220mila posti piu I'indotto

"Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perditadi solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Unamortalita’ imprenditoriale che non puo' non ripercuotersi
inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta' € concentrata nei sistemi
turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto”. Questi i dati diffusi oggi dal presidente dell'istituto
Demoskopika Raffagle Rio in un'intervista all'’Ansa. "Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito, che nel primo trimestre
del 2020, s €' registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita’ del sistema turistico degli ultimi 25 anni. E ancoral'anno non €
concluso".

CORONAVIRUS, COLDIRETTI: SPESA TURISTICA A TAVOLA -30%

L'emergenza Covid fa crollare del 30% la spesaturistica per |atavola a causa dell'assenza del vacanzieri stranieri e dellaridotta
disponibilita economica di quelli italiani colpiti dallacrisi con drammatici effetti sullaristorazione e sull'interafiliera
agroalimentare. E' quanto emerge da una stima della COLDIRETTI sulla spesaturistica per il consumo di pasti in ristoranti,
pizzerieg, trattorie o agriturismi, ma anche per cibo di strada o specialita enogastronomiche, che scende nel 2020 sotto ai 20
miliardi di euro dopo una crescita costante nel corso dell'ultimo decennio. "A pesare € soprattutto il crollo delle presenze dei
turisti stranieri - spiega COLDIRETTI - a partire da quelli con elevate capacita di spesa come gli americani, colpiti dal blocco
delle frontiere e dalle preoccupazioni per il ritorno della pandemia. Un'assenza che ha un impatto rilevante sulle attivita di
ristoranti, bar e agriturismi, oltre che sugli acquisti diretti di prodotti agroalimentari. Ad essere colpite sono state soprattutto le
citta d'arte storiche mete del turismo dall'estero con trattorie, ristoranti e bar praticamente vuoti".

Ma anche per i cittadini del Belpaese I'estate del coronavirus e al'insegna del taglio della spesa, sostiene |'associazione, "con un
calo del 13% rispetto all'anno scorso di vacanzieri nazionali a causa della crisi economica o delle necessita di recuperareiil
lavoro perso con il lockdown, secondo I'indagine COLDIRETTI/Ixe' con solo 34 milioni di italiani che hanno deciso di non
rinunciare a un periodo di ferie per ameno qualche giorno. L'lItalia quest'anno e di gran lunga la destinazione preferita -
continuala COLDIRETTI - ed & scelta come meta dal 93% rispetto all'86% dello scorso anno mala svolta patriottica non riesce
acompensare il calo dovuto allamancanza di stranieri e al minor numero di italiani in vacanza che hanno ancheridotto il
budget". "La spesa media totale destinata dagli italiani alle vacanze estive € crollata complessivamente a 588 euro per persona
per effetto di ferie pit brevi, meno lontane e dedicate soprattutto al relax familiare con la maggioranza degli italiani in viaggio
che - continuala COLDIRETTI - ha scelto di riaprire e seconde case di proprieta, o di alloggiarein quelle di parenti e amici o
in affitto, manella classifica delle preferenze ci sono nell'ordine anche campeggi con i camper molto gettonati, mentre sono in
sofferenza gli alberghi". "Una scelta che ha favorito soluzioni casalinghe anche atavola - spiega COLDIRETTI - con le regole
sul distanziamento sociale eil timore di evitare affollamenti in bar e ristoranti che nell'estate 2020 hanno spinto infatti il ritorno
del pranzo a sacco in spiaggia per gli italiani in vacanza, con una maggioranza del 29% che portainsalata di riso, pollo 0 mare
ed appenail 6% le classiche lasagne”, secondo I'indagine COLDIRETTI/Ixe' dalla quale emerge che "nell'elenco delle
preferenze ci sono anche la semplice macedonia con il 18%, la caprese di mozzarella e pomodoro che € un must per il 16%, la
frittata di verdure o pasta (9%),la parmigiana (7%) € le polpette (4%)".

"Mal'enogastronomiavince trai souvenir - nota COLDIRETTI - con il 49% dei turisti che sceglie proprio un prodotto tipico da
riportare a casa o regalare a parenti e amici come ricordo della propria villeggiatura e trale specialita pit acquistate vincono i
formaggi davanti asalumi, vino, olio extravergine d'oliva e liquori. Anche nell'estate della pandemialaricercadei prodotti tipici
e dunque diventata un ingrediente irrinunciabile delle vacanze in un Paese come I'ltalia che & leader mondiale incontrastato nel
turismo enogastronomico - conclude la COLDIRETTI - grazie a primato dell'agricoltura pit green d'Europa con 305 specialita
ad indicazione geografica riconosciute alivello comunitario e 524 vini Dop/lgp, 5155 prodotti tradizionali regionali censiti
lungo la Penisola, laleadership nel biologico con oltre 60mila aziende agricole biologiche e la pit grande rete mondial e di
mercati di agricoltori e fattorie con Campagna Amica, oltre alle numerose iniziative di valorizzazione, dalle sagre alle strade del
vino". "L'ltalia e il solo Paese a mondo che pud contare primati nella qualita, nella sostenibilita ambientale e nella sicurezza
della propria produzione agroalimentare che peraltro ha contribuito a mantenere nel tempo un territorio con paesaggi di una
bellezza unica’, ha affermato il presidente della COLDIRETTI Ettore Prandini nel sottolineare che "il buon cibo insieme a
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turismo e alla cultura rappresentano le leve strategiche determinanti per un modello produttivo unico che pud essere
determinante nel rilancio del Sistema Paese cosi duramente colpito dalla pandemia’.

Coronavirus. paura per 'settembre nero' turismo in Sardegna

Disdette e stop ale prenotazioni per settembre negli alberghi della Sardegna dopo le notizie sui focolai di Coronavirus in Costa
Smeralda. Seppure con qualche difficolta iniziale ad agosto |e strutture ricettive stavano registrando numeri soddisfacenti, mail
timore diffuso €' che settembre sara un mese 'nero’. "A causadel trambusto mediatico - spiega al'AGI il presidente di
Federalberghi Sardegna Paolo Manca - larichiesta di Sardegna da parte del turisti € calata'. Le notizie sui focolai "purtroppo
hanno causato una serie di cancellazioni, con I'avvio delle pratiche per ottenerei rimborsi. "Malacosapiu’ grave € ches €
arrestato il flusso di prenotazioni. Stava crescendo per le prime settimane di settembre, oras € cristallizzato". Eppure, ha
proseguito Manca, "le strutture sarde hanno un livello di sicurezza altissimo, se guardiamo ad esempio il caso di Santo Stefano,
solo unaturista € risultata positiva, questo significachei protocoalli di sicurezzanel confronti dei clienti sono rispettati”.
Sempre sul fronte della sicurezza nelle strutture ricettive, Manca haricordato che queste "hanno spazi enormi, che offrono la
certezza del distanziamento. Ancoradi piu' a settembre, quando ci Sono meno persone e venire in Sardegna diventa un ‘doppio
affare’, perche' si spende meno e si ha un pezzo dell'lsoladavivere in solitaria’. Sein generalei turisti sono 'frenati' - per adesso
- dal scegliere la Sardegna come meta a settembre, non si sono invece registrate 'fughe’: "qualcuno ha cercato di anticipareil
rientro a casa, ma guardando I'lsola nel suo complesso, si trattadi casi sporadici”. Anche nel Sud Sardegna, si €' registrato il
contraccolpo delle notizie nazionali: "Dopo una partenza della stagione in ritardo i turisti ¢i hanno dato fiducia - spiega all'AGI
Fausto Mura, presidente di Federalberghi Sud Sardegna - e sono arrivati siaquelli abituali, che hanno la Sardegna nel cuore da
anni, che 'nuovi acquisti™'. C'e' quindi stata"unaripresaaluglio e dopo un agosto buono, con dati paragonabili agli anni passati,
c'e stato il crollo: per settembre non ci sono prenctazioni”. Secondo Mura anche "molte fake news hanno inciso su un tessuto
economico gid debole". Questo mentre, rimarca, "la Sardegna € sicura: se sono arrivate persone infette, che sono ripartite
infette, lacolpanon € nostra’. Murarileva anche qualche partenza 'anticipata dei turisti dalla Sardegna.

Il 'settembre nero' su fronte del turismo nell'isola €' confermato anche dalla Federcamping. "L a pesante campagna mediatica
contro la Sardegna ha danneggiato |'ultimo sprazzo di stagione", halamentato Nicola Napolitano presidente di Faita
Federcamping Sardegna: "Non si sono registrate partenze anticipate per agosto, ma sono tante le disdette per il mese di
settembre che avrebbe dovuto provare arisollevare una stagione pessima’. | rientri anticipati dalle vacanze sembrano trovare
qualche conferma anche nel settore dei trasporti. Molte compagnie navali non diffondono i dati su arrivi e partenze, aspettando
lafine della stagione per fare un bilancio, altre come la Tirrenia comunicano di non aver registrato particolari scostamenti, ma
qualcuno non hadifficolta’ a confermare molte richieste di partenze anticipate dall'isola. "L e prenotazione di questi giorni -
spiegaall'AGlI il direttore commerciale per I'ltalia della Sardinia Ferries, Raoul Zanelli Bono - sono piu’ che altro anticipi delle
partenze mentre, da quando hanno iniziato a circolare le notizie sui contagi, le prenotazioni per la Sardegna sono crollate”. 11
trend, che fino al 15 agosto era " positivissimo, anche rispetto all'anno scorso, si € piantato” per cui "gli operatori stanno
lavorando prevalentemente sugli anticipi dei rientri". In generale, sulle navi della Sardinia Ferries, dal 3 giugno a 24 agosto
sono entrati 158mila passeggeri dai porti italiani, acui s aggiungono 25miladalla Francia. Travenerdi' e domenica, sui 9 viaggi
da Golfo Aranci (verso Livorno e Piombino) 'usciranno’ 13.500 passeggeri, mentre nei 15 viaggio dal primo a 6 settembre
saranno 18mila. Da Porto Torres verso la Francia, dal 28 agosto a 6 settembre, partiranno 3.400 passeggeri su sei viaggi. "Se
non cambia la comunicazione, settembre sara un mese grigio scura", spiegail direttore commerciale della compagnia.

Gb: rischiadi perdere 22 mld sterline per crisi turismo

L'economia britannica perdera 22 miliardi di sterline nel 2020 a causa dell'impatto della pandemia sul turismo e sui viaggi
d'affari, che potrebbe minacciare tre milioni di posti di lavoro. Lastimae' del World Travel and Travel Council (Wittc). Al
Regno Unito mancano la maggior parte dei suoi turisti stranieri che sono riluttanti aviaggiare per pauradi contrarreil viruso
Sono scoraggiati dalla quarantena che prende di mira, ad esempio, i viaggiatori dalla Spagna e della Francia. Per il Wttc la spesa
dei visitatori internazionali diminuira del 78% nel 2020 rispetto al 2019, o 60 milioni di sterline al giorno, 420 milioni a
settimana o 22 miliardi sull'anno. Londra €' particolarmente vulnerabile poiche' circal'85% della spesa turistica nella capitale €
composta da stranieri.
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Demoskopika all'’ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento

mercoledi 26 agosto 2020 11:26

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalitaimprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta € concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non & concluso”. Lo dicein un'intervistaall'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio.
(ANSA).
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Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Demoskopika all'’ANSA, 50milaimprese rischiano il fallimento

26 Agosto 2020

ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perditadi solidita
finanziaria con una contrazione del fatturato di ailmeno 12 miliardi di euro. Unamortalita imprenditoriale che non pud? non
ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perditadirettadi ben 220 mila posti la cui meta € concentrata nei
sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto l'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito, che
nel primo trimestre del 2020, si €" registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25 anni. E
ancoral'anno non € concluso”. Lo dicein un'intervistaall'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffagle Rio. (ANSA).
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Turismo: gia persi 220mila posti pit I'indotto

Turismo: gia persi 220mila posti piut I'indotto

di Ansa

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di a@meno 12 miliardi di euro. Unamortalita imprenditoriale che non pud?
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta €' concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si €' registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25
anni. E ancoral'anno non € concluso”. Lo dicein un'intervista all'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffaele Rio.
(ANSA).
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Fanpage.it (ed. Nazionale) 26 Agosto 2020

Turismo in Italia: 220mila posti di lavoro a rischio, la meta al Nord

Secondo le parole di Raffaele Rio, presidente dell'istituto Demoskopika, il comparto turistico in Italiavede in crisi piu di 12mila
aziende, con una perdita di fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Inevitabili, dichiarain un'intervistaad Ansa, le ripercussioni
sul mercato del lavoro, le cui perdite ammonterebbero a 220 mila posti.

Cultura

26 agosto 2020 12:58

di Redazione Cultura

Una perditadi 220 milaposti di lavoro nel comparto turistico. E quanto prevede Raffagle Rio, presidente dell'istituto
Demoskopika, in un'intervista ad Ansa. Secondo cui ben 50milaimprese del settore nel nostro Paese rischiano il fallimento "a
causa della perditadi soliditafinanziaria con una contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro". Inevitabili, secondo
Rio, leripercussioni sul mercato del lavoro, le cui perdite ammonterebbero a 220 mila posti. Altranctiziadi rilievo: la meta dei
posti di lavoro che andranno persi sono concentrati nelle aziende del comparto turistico al Nord del Paese. E questi dati,
aggiunge il presidente di Demoskopika nella stessa intervista, non tengono conto di tutto I'indotto.

Numeri da knock out per il turismoin Italia, che arrivano dopo mesi difficilissimi dopo il lockdown e unaripartenzaches é
concentrata nelle due settimane centrali di agosto, ma che havisto la perdita quasi totale dei flussi turistici provenienti
dall'estero. "Non va dimenticato, se a qualcuno fosse sfuggito, che nel primo trimestre del 2020, si e registrato il peggiore
bilancio del sistema turistico degli ultimi 25 anni. E ancoral'anno non & concluso” ha dichiarato Rio ad Ansa.

Secondo i dati forniti da Enit a giugno scorso, il turismo internazionale in Italia calera del 55% nel 2020, con una perdita stimata
intorno ai 23 miliardi di euro. In effetti, da Nord a Sud del nostro Paese, le immagini della citta d'arte e delle localita estive
deserte hanno raccontato unacrisi economica che é gia sociale con la perdita di migliaiadi posti di lavoro stagionali. Tendenza
che, aquanto pare, non sembra al momento attuale arrestarsi.

Redazione Cultura
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Giornaledi Puglia.com 26 Agosto 2020

Coronavirus, 50mila leimpreseitaliane cherischiano il fallimento

8/26/2020 12:16:00 PM Attudlita, LAVORO
"Sono 50milaimprese del comparto turistico italiano che rischiano il fallimento a causa della perditadi solidita finanziaria con

una contrazione del fatturato di a@meno 12 miliardi di euro". Lo hadetto il presidente dell'istituto Demoskopika, Raffagle Rio.
"C'é" unaperditadi 220mila posti a cui, ovviamente, va aggiunto l'intero indotto". Una situazione critica che mette I'ltalia

dinanzi ad unareata duraedifficile.
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Globalist 2.0 26 Agosto 2020

Per il Covid gia persi 220mila posti di lavoro nel settore turistico

globalist 26 agosto 2020

"Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di solidita finanziaria con una
contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro”. Lo hadetto il presidente dell & #039;istituto Demoskopika, Raffagle
Rio, aggiungendo che "questo si ripercuote sul mercato del lavoro con una perdita diretta di 220mila posti a cui, ovviamente, va
aggiunto 1&#039;intero indotto".

"Una mortalitaimprenditoriale che non pud non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato”, ha spiegato Rio. "Non va
dimenticato - harammentato -, se a qualcuno fosse sfuggito, che nel primo trimestre del 2020, si e registrato il peggiore bilancio
dellanati-mortalita del sistema turistico degli ultimi 25 anni. E ancora & #039;anno non & concluso”.

Share
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L a Prealpina.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu...

Turismo: gia persi 220milaposti piu I'indotto

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di almeno 12 miliardi di euro. Una mortalita imprenditoriale che non puo
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perditadiretta di ben 220 mila posti la cui meta e concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si é registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistema turistico degli ultimi 25 anni.
E ancoral'anno non é concluso”. Lo dicein un'intervistaall'ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffaele Rio.
(ANSA).

ANSA
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Travelnostop.com 26 Agosto 2020

Turisti stranieri in calo del 70%, persi 2 mld spesa: i dati di Demoskopika

26 Agosto 2020, 14:17

Turismo

"Il sold out di cui si & parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qual che area storicamente piu attrattiva di altre, non I'ho rilevato.
Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno - elaborando i dati di Banca d'ltalia - nel solo mese di agosto, sono stati oltre 5
milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di pernottamenti nel
sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesadi circa4 miliardi di euro. Quest'anno, noi stimiamo, nello
stesso periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti stranieri e una contrazione della spesa di
quasi 2 miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la reazione delle associazioni degli operatori turistici.
Lodiceinun'intervistaal'ANSA Raffagle Rio, presidente dell'istituto Demoskopika.

"Resto dell'opinione che gli italiani - aggiunge Rio - siano fortemente tradizionalisti nella sceltadi consumo turistico. Dai dati
rilevati da Demoskopika emerge che, a netto dell'osservanza del distanziamento sociale tanto ricercatadai turisti quanto poco
praticata, circa 6 italiani su 10 di chi hadichiarato di andare in vacanza, hanno scelto localita balneari principalmente in Sicilia,
Puglia, Calabria, Emilia-Romagna e Sardegna. A seguire nelle indicazioni dei vacanzieri anche la montagnae le citta d'arte.
Non vi & dubbio, che, in proporzione le citta d'arte hanno subito maggiormenteil crollo del settore soprattutto per larilevante
contrazione del turismo internazionale. Alcune nostre elaborazioni - su dati di Banca d'ltalia- stimano in circa 2,7 milioni gli
stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Bel paese traluglio e agosto”.
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Abruzzo Web 26 Agosto 2020

TURISMO: MENO 70 PER CENTO STRANIERI, PERSI 2 MILIARDI, CALO MAGGI
ORE CITTA' D'ARTE

TURISMO: MENO 70 PER CENTO STRANIERI,

PERSI 2 MILIARDI, CALO MAGGIORE CITTA' D'ARTE

Pubblicazione: 26 agosto 2020 alle ore 17:17

ROMA - "1l sold out di cui si & parlato per Ferragosto, eccezion fatta per qualche area storicamente piu attrattiva di altre, non
I'ho rilevato. Provo a spiegarmi meglio. Lo scorso anno - elaborando i dati di Banca d'ltalia - nel solo mese di agosto, sono stati
oltre 5 milioni i viaggiatori stranieri che hanno scelto di trascorrere le vacanze in Italia generando oltre 37 milioni di
pernottamenti nel sistema alberghiero ed extra-alberghiero del Belpaese con una spesadi circa4 miliardi di euro. Quest'anno,
noi stimiamo, nello stesso periodo, un calo pari acircail 70%, con un decremento di 3,6 milioni di turisti stranieri e una
contrazione della spesa di quasi 2 miliardi di euro. In questa direzione, comprendo perfettamente la reazione delle associazioni
degli operatori turistici”.

Lodiceinun'intervista all'Ansa Raffagle Rio, presidente dell'istituto Demoskopika.

"Resto dell'opinione che gli italiani - aggiunge Rio - siano fortemente tradizionalisti nella sceltadi consumo turistico. Dai dati
rilevati da Demoskopika emerge che, a netto dell'osservanza del distanziamento socia e tanto ricercatadai turisti quanto poco
praticata, circa 6 italiani su 10 di chi hadichiarato di andare in vacanza, hanno scelto localita balneari principalmente in Sicilia,
Puglia, Calabria, Emilia-Romagna e Sardegna. A seguire nelleindicazioni dei vacanzieri anche lamontagnae le citta d'arte.
Non vi & dubbio, che, in proporzione le citta d'arte hanno subito maggiormenteil crollo del settore soprattutto per larilevante
contrazione del turismo internazionale. Alcune nostre elaborazioni - su dati di Banca d'ltalia - stimano in circa 2,7 milioni gdli
stranieri che hanno rinunciato ad un soggiorno nelle citta d'arte del Belpaese traluglio e agosto”.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Alto Adige.it 26 Agosto 2020

Turismo: gia persi 220mila posti piu I'indotto

Diminuire font Ingrandire font Stampa

(ANSA) - ROMA, 26 AGO - "Ben 50milaimprese del comparto turistico italiano rischiano il fallimento a causa della perdita di
solidita finanziaria con una contrazione del fatturato di ameno 12 miliardi di euro. Unamortalita imprenditoriale che non pud?
non ripercuotersi inevitabilmente sul mercato del lavoro con una perdita diretta di ben 220 mila posti la cui meta €' concentrata
nei sistemi turistici del Nord a cui, ovviamente, va aggiunto |'intero indotto. Non va dimenticato, se a qual cuno fosse sfuggito,
che nel primo trimestre del 2020, si € registrato il peggiore bilancio della nati-mortalita del sistematuristico degli ultimi 25
anni. E ancoral'anno non € concluso”. Lo dicein un'intervistaal'’ANSA il presidente dell'istituto Demoskopika Raffaele Rio.
(ANSA).

26 agosto 2020

Diminuire font Ingrandire font Stampa
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SiViaggia 21 Agosto 2020

Tra natura, mare e monti: ecco leregioni piu attraenti per i turisti

Dall'accoglienza all'esperienza turistica, ecco le destinazioni italiane che hanno conquistato i viaggiatori di tutto il mondo
editato in; 2020-08-21T10:31:26+02:00 da SiViaggia

21 Agosto 2020

Trentino Alto Adige, Siciliae Toscana: sono queste le tre regioni piu attraenti per i turisti. A rivelarlo un'indagine della societa
di analisi italiana Demoskopica nel suo annuale rapporto "Regiona Tourism Reputation Index 2020".

Destinazioni che si sono distinte non solo per preferenze, ma anche per socia appeal, popolarita, fiducia e reputazione del
sistemadi accoglienzaper unaricercache si € basata su oltre 40 milioni di recensioni di 533 mila strutture ricettive osservate.

Il Trentino Alto Adige si € subito distinto per la presenza social. | suoi posti magnifici, tra borghi splendidi, laghi incantati e
stupendi monti da percorrere I'nanno decretata come la destinazione italiana dotata di maggiore appeal, capace di attrarre
viaggiatori di tutto il mondo. Qui, infatti, non solo si puo godere di una vista ed un panorama splendido, ma si possono
realizzare foto altamente instagrammabili e vivere preziose esperienze. Dai monti superbi e piti noti fino ai posti dafavola
(come'Abbazia di Novacella) e ai laghi (come quello di Molveno o di Braies) questa destinazione & davvero magica ed
incantata. Inoltre, € la meta preferita anche da chi non solo preferisce la montagna al mare, ma anche da chi viaggia con i
bambini.

LaSicilia, invece, € considerata la destinazione turistica piu cliccata sui motori di ricerca. Del resto per le vacanze 2020 molti
hanno scelto luoghi di prossimita per vivere apieno le bellezze italiane. Grazie a suo importante mix di spiagge, natura, storiae
cultura, questa regione rimane unatrale mete pit interessanti in cui viaggiare. Dalle spiagge piu selvagge a quelle bellissime
della Costa meridionale, dalle bellezze archeologiche come il Tempio di Segestafino ale terme libere del Lago Specchio di
Venere, laSiciliaé uno dei luoghi da scoprire e riscoprire, anche nelle sue citta.

La Toscang, infine, &ladestinazione turisticadi cui i viaggiatori apprezzano maggiormente il sistemaricettivo e che ha
totalizzato il numero piu alto di recensioni positive. In questa regione, secondo laricerca di Demoskopica, i paesaggi toscani
incantano i turisti e gli albergatori sanno metterli aloro agio completamente. Unaterra dove colline, mare e citta d'arte sono
favolosi, dove il buon vino e la buona cucina possono essere spunti per viaggiare trale valli piu belle, in cui s nascondono posti
incredibili come le terme di San Casciano dei Bagni, dove si pud passeggiare tra suggestivi ed incantevoli giardini oppure
esplorare intere zone, come laVal d'Orcia

Unaclassifica preziosa acui (alle tre citta sul podio) seguono subito dopo Emilia Romagna, Marche, Lazio, Veneto, Puglia,
Sardegna e Basilicata. Tutti luoghi meravigliosi per iniziare qualche viaggio di prossimita, esplorare luoghi vicini, meraviglios,
incantati, nascosti, caratteristici, allaricercadi storia, arte, tradizioni, (magari anche sullatavola) ed ospitalita.

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 41 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


https://siviaggia.it:443/notizie/natura-mare-monti-regioni-piu-attraenti-turisti/301798/

nGAZZETTAMFZZOGIORNO. i

La Gazzetta del Mezzogiorno.it 21 Agosto 2020

La Basilicata nella top ten del turismo visto da internet

Indagine Demoskopika sulla reputazione legata al web

PIERO MIOLLA

LaBasilicata € entrata nellatop Ten 2020 delle regioni italiane per reputazione delle destinazioni turistiche con un punteggio
complessivo di 100,7: I’anno scorso, nella stessa classifica, era dodicesima con 97,2 punti. L’ indagine condotta da Demoskopika
atraverso I’analisi di oltre 1,1 milioni di pagine web indicizzate, circa’5 milioni di like e recensioni conteggiate e ben 533mila
strutture ricettive osservate, ha portato per il quarto anno all’ elaborazione del Regional Tourism Reputation Index per il 2020.
Gli indicatori presi in considerazione sono stati lavisibilitael’interesse dei portali turistici istituzionali regionali, il socia
appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale, la reputazione del
sistemaricettivo. In buona sostanza, secondo I istituto di ricerca, € aumentato il grado di attenzione della comunita turistica
verso |’ offerta turistica lucana. Laregione italiana che piu di tutte ha dimostrato di avere una maggiore reputazione turistica é
risultata essereil Trentino Alto Adige, con un punteggio di 113,6 punti, che si & qualificata anche come destinazione pit social
d'Italia. Seguono la Sicilia (110,9) ela Toscana (109,2). Proprio con quest’ ultima regione la Basilicata ha duellato a fotofinish
per il sistemaricettivo piu apprezzato, ricavandone un secondo posto a livello nazionale che sicuramente ci fa onore con 109
punti, rispetto ai 109,2 dei toscani. Un risultato, questo, ottenuto considerando le recensioni positive registrate sui principali siti
del settore tra cui Booking, Expedia e Google Travel. Un particolare non da poco, quello relativo alle recensioni perché,
secondo Demoskopika, il turista & sempre molto attento ai giudizi altrui e si lasciainfluenzare daquello chei visitatori, prima di
lui, hanno espresso.

In particolarei canali Booking ed Expedia collocano lanostraregione a primo posto per qualita attribuita alle strutture ricettive.
In essi, infatti, la percentuale di strutture valutate dagli ospiti con un punteggio pari o superiore a"buono”, € lapiu alta: nel caso
di Booking precediamo, con un punteggio di 116,6, il Trentino Alto Adige con 116,1: I’ anno scorso la situazione erainversa,
conil Trentino a primo posto (119,2) e la Basilicata seconda con 116. Nel secondo caso € ancora piu evidente il miglioramento
della posizione della Basilicata nel 2020 che scalala classifica dal sesto posto del 2019 e, con 116,7 punti, tiene dietro I’ Emilia
Romagna (116,3).

Anche sulla piattaforma Google Travel, che nel rapporto dell’ anno scorso non compariva, laBasilicatasi fa onore e si piazza,
con 108,7 punti, al terzo posto dietro Toscana (126,6) e Trentino Alto Adige (115,9). In tal caso sono state presein
considerazione le strutture con un rating "molto buono e oltre". Nonostante tutto, pero, ¢’ € tanto ancora dafare. Lo confermail
dato relativo all’ Appeal Tourism Destination, I'indicatore che rilevala scelta eI’ intenzione vacanziera dei turisti italiani dopo il
Covid-19. Il sondaggio realizzato da Demoskopoka a fine maggio su un campione di oltre 1500 cittadini ha visto la Basilicata
classificars al terz' ultimo posto con 90,2 punti: dietro di noi solo Friuli Venezia Giulia (89) e Molise (87,1).
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TTG Italiacom 21 Agosto 2020

Basilicata, |I' Atp esulta: " Agosto vicino al tutto esaurito”

I mese di agosto sembra avere portato qual che soddisfazione al turismo di casa nostra, I'unico vero candidato a smuovere il
settore dopo il lungo lockdown.

Traleregioni che hanno avuto risultati positivi figurala Basilicata dove, secondo i dati preliminari dell'Atp regionale, si sarebbe
sfiorato il tutto esaurito. Nell'analisi fatta dal direttore regionale Antonio Nicoletti riportata dalla Gazzetta del Mezzogiorno,
emerge infatti chei dati a campione da alcune delle principali localita appaiono tutti positivi, con aree che avrebbero registrato
un numero di arrivi superiore a 2019.

Nelle scorse settimane la Basilicata aveva anche incassato un risultato positivo in termini di reputazione, con I'ingresso nellatop
ten del Regional Tourism Reputation Index, |'indagine annuale Demoskopika.
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TRM network 20 Agosto 2020

Turismo: Apt, Basilicata in agosto va verso tutto esaurito

Turismo: Apt, Basilicatain agosto va verso tutto esaurito

Dati da un'indagine a campione in tutte le localita lucane

(ANSA) - POTENZA, 20 AGO - La"Basilicataturistica' va"verso il tutto esaurito in queste settimane di agosto": |o ha detto il
direttore generale dell'Apt Basilicata, Antonio Nicoletti, spiegando che "l'info-point di Matera, solo nella prima meta del mese
di agosto, haregistrato quasi duemilavisitatori, con il 15 per cento di stranieri, e da una nostraindagine a campione le attivita
turistico-ricettive di tutte le localita lucane stanno registrando numeri vicini al tutto esaurito”.

Nicoletti ha sottolineato che "é stato da poco reso pubblico il Regional Tourism Reputation Index, I'indagine

annuale Demoskopika sull'attrattivita delle regioni italiane: la Basilicata & entrata nella top ten nazional e recuperando

due posizioni rispetto alla scorsa stagione, posizionandosi quasi ex aequo con Puglia e Sardegna e superando regioni come
Lombardia e Piemonte".

"E ancora presto per fornire numeri attendibili sulle performance del sistema ricettivo, male statistiche sugli insight di
Facebook ci dicono che siamo terzi alivello nazionale per interazioni, dietro solo a Siciliae Trentino, e gli operatori di alcune
aree, in particolare quelle interne (Pollino, Gallipoli Cognato e Val D'Agri su tutte) registrano in questi giorni addirittura piu
turisti che nel 2019".

Redazione Web
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Il Piccolo.it 20 Agosto 2020

|| Pd oravuole latesta di Bini: «Fedrigalo rimuova dal ruolo»

Lilli Goriup 20 Agosto 2020
TRIESTE Il Pd adesso vuole la testa dell’ assessore regionale a Turismo e Attivita produttive, Sergio Emidio Bini, “beccato” in
vacanzain Croazia. Idem per il direttore di PromoTurismo Fvg Lucio Gomiero, accusato dai dem di aver chiuso I’ agenzia di
promozione turistica regionale proprio durante la settimana di Ferragosto.

Bini snobbal’invito afar vacanze in regione e si concede una crocierain acque croate

Nel frattempo il Friuli Venezia Giulia€’ a penultimo posto della classificadi Demoskopika, che analizza la reputazione
turistica delle regioni italiane: dietro di noi solo il Molise. Proprio per chiarireil perché®© del deludente risultato, Bini ha
convocato Gomiero aun imminente incontro. A chiedere che il governatore Massimiliano Fedriga estromettai due dirigenti
sono inveceil consigliere regionale dem Franco lacop eil segretario del Pd Fvg Cristiano Shaurli, intervenuti ieri in una
conferenza stampa a Udine.

Poco dopo hanno diffuso un comunicato congiunto: «l| turismo regionale € senza guida, abbandonato a se stesso proprio nel
momento di maggiore bisogno — si legge nella nota—. Fedriga faccia una seriariflessione su chi dovrebbe guidare questo

settore: tolga le deleghe a Bini, col pevolmente assente, e riconsideri la direzione di Promoturismo Fvg.

Secondo lacop e Shaurli esistono «elementi pitt che significativi di come viene gestito datempo un settore fondamental e per
I’economiaregionale: trattasi della chiusura di Promoturismo Fvg proprio nella settimanadi Ferragosto, del direttore generae
Gomiero in vacanzain pieno agosto nonché® dell’ assessore Bini che se ne vain ferie in Croazia, nonostante gli appelli a
sostenere il nostro sistematuristico frequentando |e mete nostrane».

Eralavigiliadi Ferragosto quando Bini € stato riconosciuto a Rovigno, proprio mentre il governo emanaval’ ordinanza che ha
imposto il tampone al rientro per chi arrivadaoltrei confini di Zagabria. L’ assessore haimmediatamente fatto dietrofront verso
Lignano, maormai ladoppia figuraccia era collezionata: non solo non ha speso sul territorio regionale ma ha anche contraddetto
leindicazioni della sua stessa giunta, dal momento che sia Fedriga siail suo vice Riccardo Riccardi hanno piti volte
sconsigliato di andare in Croazia.

Proseguono i dem: «Tutto cio? € inaccettabile, specie nel post Covid, quando molti operatori della nostra regione hanno
rischiato di non poter nemmeno riaprire. Se qualcosa ha funzionato, € solo per I'impegno di tante realta locali ».

Infine lacop e Shaurli rivendicano «lalegge per istituire le cosiddette “ arene Covid free”, per eventi e spettacoli in sicurezza. Da
noi proposta a maggio e votata all'unanimita dal Consiglio regionale a giugno, lalegge avrebbe dovuto essere operativa da
inizio luglio tramite una dotazione da mezzo milione di euro. Cosi— non € stato: € stata svuotata finanziariamente e nulla &’
ancora arrivato. Ci dovranno essere delle risposte: per questo abbiamo chiesto |’ audizione in commissione del direttore generale
Gomiero ». —

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Turismo lucano, avanti con giudizio. Matera tra le prime citta d'arte visitate
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Turismo lucano, avanti con giudizio. Materatrale prime citta d'arte visitate

A confermarlo €’ I'indagine annuale di Demoskopika sull'attrattivita delle regioni del Belpaese. Nicoletti: "Il sistema turistico
locale € maturo e responsabile”

Eduardo Cagnazzi

LaBasilicata entra nella top ten nazionale delle regioni maggiormente attrattive posizionandosi quasi ex-aegquo con Pugliae
Sardegna, superando questa estate Lombardia e Piemonte. A confermarlo il Regional Tourism Reputation Index, I’ indagine
annuale Demoskopika sull’ attrattivita delle regioni italiane. € un risultato che testimoniala qualita del sistematuristico lucano e
labonta delle azioni poste in essere in questi ultimi mesi. Secondo I’ Apt della Basilicata, le previsioni fatte nel periodo del
lockdown si sono rivelate perlopiu attendibili, con un avvio lento fino ainizio luglio quando sfiducia, incertezze e timori si sono
finalmente diradati, lasciando libero il desiderio di viaggio covato trale mura delle nostre case. Gianei weekend di giugno i
primi gruppi di escursionisti, soprattutto su due ruote, hanno timidamente fatto comparsa sulle strade e nei borghi
dell’entroterra. A luglio Materasi confermava, nel sondaggi nazionali, trale prime citta d' arte ad essere oggetto di interesse da
parte dei viaggiatori. Con luglio, allariapertura delle strutture costiere, Maratea e il Metapontino hanno iniziato afare come
sempre laloro parte, traghettando la Basilicata turistica verso il tutto esaurito di queste settimane di agosto. L’ info-point di
Matera, solo nella prima meta del mese di agosto, haregistrato quasi duemila visitatori, con il 15% di stranieri, e da una nostra
indagine a campione le attivita turistico-ricettive di tutte le localita lucane stanno registrando numeri vicini al tutto esaurito.

Se e fuori luogo parlare di stagione "positiva’, considerati i traumi che le nostre imprese hanno subito nel periodo di chiusurae
considerata lariduzione dei posti letto per rispettare le misure anti-covid, € utile perd condividere alcune considerazioni che ci
servono a guardare avanti, con la consapevol ezza di non dover trascurare cid che non é ancoradel tutto ale nostre spalle
(soprattutto nel rischio di recrudescenze del virus).

"Innanzitutto -commentail direttore generale dell’ Apt, Antonio Nicoletti- possiamo dire, con ottimismo, che siamo di fronte a
un sistema turistico maturo e responsabile in tutte le sue componenti, imprenditoriali e istituzionali, pubbliche e private. Maturo,
perché ha saputo rimboccarsi e maniche e adattarsi alle nuove sfide, facendo ciascuno la propria parte, garantendo la riapertura
e attuando, in alcuni casi, interventi di riqualificazione e rinnovamento strutturale per migliorare la qualita dell’ offerta.
"Responsabile" perché ha saputo garantire la nostra consueta capacita di accoglienza, raggiungendo, in piu, standard elevati di
sicurezza, atestimonianza della bonta dell’ azione istituzionale e della professionalita dei nostri operatori. La Basilicata € una
destinazione turistica sicura non solo per i suoi grandi spazi, ma anche per laresponsabilita del governo regionae e di tutti noi,
operatori in primis, come abbiamo saputo mostrare finora (davvero poco rilevano le polemiche innescate in alcuni casi)".
Nicoletti spiega che & ancora presto per fornire numeri attendibili sulle performance del sistemaricettivo, "mase le statistiche
sugli insight di Facebook ci dicono che siamo terzi alivello nazionale per interazioni, dietro solo a Siciliae Trentino, e se dli
operatori di alcune aree, in particolare quelle interne (Pollino, Gallipoli Cognato e Val D’ Agri su tutte) registrano in questi
giorni addirittura piu turisti che nel 2019, allora possiamo affermare che le azioni messe in atto stanno dando i loro frutti. Gia
dal ciclo di webinar di aprile-maggio abbiamo aperto il dibattito sulle potenzialita del turismo dei borghi, della Basilicata verde
e dei grandi spazi, con il coinvolgimento di testimoni di rilevanza nazionale e internazionale. Con lariaperturadi giugno, la
campagna "Basilicataen plein air", dedicata alla vacanza attiva e all’ offerta ambiente-pagsaggio-cultura, ha veicolato messaggi
mirati verso un pubblico selezionato e attento. Solo atitolo di esempio frale tante iniziative realizzate, scegliere di essere
protagonisti con "Italia on the Road" di Lonely Planet é stato coerente con i nostri obiettivi e coniil tipo di domandaturisticada
intercettare dopo il lockdown. Allo stesso modo insistere in modo mirato, dietro I'iniziativadel Dipartimento Ambiente
regionale, sul nuovo format di Rai Uno "LineaVerde Tour" si sta confermando, per ascolti, una scelta che porta grande visibilita
alle nostre destinazioni".

Non disponendo ancora di un sistema di raccolta dati che consenta atutti di costruire informazioni utili all’analisi delle
dinamiche in tempo reale, I’ Apt trae comunque alcune considerazioni, guardando in modo programmatico al futuro. "L’ interesse
verso Matera é solido anche dopo il 2019. Nell’ attesa del lancio di James Bond "No Time to Die" nelle sale cinematografiche di
tutto il mondo, questo dato ci rafforza e deve dare fiducia agli operatori per continuare amigliorare i propri standard,
diversificando e intensificando, anche con il nostro aiuto, I’ intercettazione di un tipo di turismo di fascia medio-alta, rispettoso
dell’identita dei luoghi, disposto a pernottare e a muoversi anche verso altri luoghi. Matera non deve essere solo "recettore” dei
flussi pugliesi, ma deve essere "trasmettitore” di flussi verso le altre destinazioni lucane.
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Turismo lucano, avanti con giudizio. Matera tra le prime citta d'arte visitate

| borghi e laBasilicata verde hanno un’ attrattivita enorme, che -aggiunge Nicoletti. va organizzata e valorizzata a meglio.

L’ offerta soffre ancora di troppo spontaneismo. Vanno organizzati e promossi servizi (che consentono di creare reddito) e vanno
elevati gli standard di qualita dell’ accoglienza. Cosi come I’ offerta"mare” pud rafforzarsi ulteriormente, operando in un’ ottica
di destagionalizzazione e di diversificazione. Con la capacitaricettiva che esprime e con la maturita degli operatori (in acuni
casi giadi seconda generazione), va perseguita un’ operazione di raccordo e di integrazione su piu livelli: sia"geografica' con le
destinazioni dell’ entroterra, (anche valorizzando i settori del trasporto turistico, che oggi sono tra quelli pit penalizzati ein
difficoltd), sia"trafiliere" (non solo culturale e creativa, maanche agro-alimentare, per di pit con due patrimoni intangibili
Unesco come |a dieta mediterranea e la transumanza ancora troppo poco valorizzati qui danoi)". E in questafase di "fermo" del
turismo internazionale, Nicoletti afferma che bisogna consolidare e ampliare I interesse dei bacini "storici" di domanda, come
Usa, Francia, Germania. Ma € anche il momento di esplorare nuovi mercati, per far fronte a possibili inattese dinamiche del
turismo post-covid.

La strategia vincente & operare su piu livelli per connettere, formare, innovare, creare servizi. Su questalineal’ Apt continuera a
lavorare con leistituzioni, con gli operatori del settore e con le loro rappresentanze.

"Siamo unaterra che haladiversita come valore aggiunto e |’ accoglienza come carattere distintivo. Su questo vanno
programmate le risorse, su questo vanno innescati i processi di innovazione, su questo va costruito il futuro del turismo lucano”.
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Turismo Basilicata, ad agosto si va verso il «tutto esaurito»

Lo rende noto Apt Basilicata: dati da un’indagine a campionein tutte le localita lucane

Redazione online

POTENZA - La«Basilicataturistica» va «verso il tutto esaurito in queste settimane di agosto»: lo ha detto il direttore generale
dell’ Apt Basilicata, Antonio Nicoletti, spiegando che «l'info-point di Matera, solo nella prima meta del mese di agosto, ha
registrato quasi duemilavisitatori, con il 15 per cento di stranieri, e da una nostraindagine a campione le attivita
turistico-ricettive di tutte le localita lucane stanno registrando numeri vicini al tutto esaurito».

Nicoletti ha sottolineato che «é stato da poco reso pubblico il Regional Tourism Reputation Index, I'indagine annuae
Demoskopika sull'attrattivita delle regioni italiane: la Basilicata é entrata nella top ten nazional e recuperando due posizioni
rispetto alla scorsa stagione, posizionandosi quasi ex aegquo con Puglia e Sardegna e superando regioni come Lombardiae
Piemonte».

«é ancora presto per fornire numeri attendibili sulle performance del sistemaricettivo, male statistiche sugli insight di Facebook
ci dicono che siamo terzi alivello nazionale per interazioni, dietro solo a Siciliae Trentino, e gli operatori di alcune aree, in
particolare quelle interne (Pollino, Gallipoli Cognato e Val D’ Agri su tutte) registrano in questi giorni addirittura piu turisti che
nel 2019».
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TURISMO, APT BASILICATA: SEMPRE PIU" ATTRATTIVI ANCHE IN ESTATE COVID
21:00 19/8/2020 Entra nella news/abbonati»

TURISMO, APT BASILICATA: SEMPRE PIU’ ATTRATTIVI ANCHE IN ESTATE COVID

Matera, 19 ago - “| stato da poco reso pubblico il Regional Tourism Reputation Index, I'indagine annuale Demoskopika
sull’ attrattivita delle regioni italiane: la Basilicata € entrata nella top ten nazional e recuperando due posizioni rispetto ala
scorsa stagione, posizionandosi quasi ex-aequo con Pu... (© 9Colonne - citare lafonte)
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Leregioni con la migliore reputazione sul web e sui social

Leregioni con lamigliore reputazione sul web e sui socia Viaemail

Autore: Redazione

17 agosto 2020, 13:33

L'indice studiato da Demoskopika misura la reputazione e il gradimento espresso su web e socia network delle regioni italiane.
Laregione preferitadello Stivale il Trentino Altro-Adige, seguita da Sicilia e Toscana che completano il podio.

Il Trentino Alto Adige e lamiglior regione italiana per "reputazione” / Gtres L'indice Regional Tourism Reputation incoronail
Trentino Alto-Adige con 113,6 punti, che & considerata anche la destinazione piti social d'ltalia. La Sicilia, con 110,9 punti, si
aggiudicala seconda oltre a rappresentare la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori.

Riservadello Zingaro / Gtres Completail podio la Toscana, con 109,2 punti totalizzati che sono bastati per entrareil top 3 e
scalzareil Lazio, merito soprattutto del sistemaricettivo, considerato il piti "apprezzato” del Belpaese. Merito della media dei
punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e
di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate.

Firenze / Gtres Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance
rispetto a 2019 meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regiona Tourism Reputation Index: per lel 1a sesta
posizione rispetto alla 18esimadell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco
temporale individuato, sia del volume di offerta online che della popolaritaweb di cui gode la destinazione isolana.

Castelsardo / Gtres

In totale, sono oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco pit di 40 milioni le
recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per
costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al
SUO guarto anno consecutivo.

Adgli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali, social appeal
presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turisticaregionale nel complesso g, infine,
reputazione del sistemaricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli
italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con |'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, lanumerosita delle
strutture alberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione.
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Quotidiano di Sicilia.it 15 Agosto 2020

In Sicilia Ferragosto col fiato sospeso. Musumeci, " Non siamo zona rossa ma no
a strafottenza"

sabato 15 Agosto 2020 - 00:00

Movida selvaggia, invasione di turisti e gestione migranti tra hotspot al collasso e sharchi: i tre fronti "caldi". Intensificati i
controlli masi teme che la situazione possa sfuggire di mano. AnciSicilia, "A rischio la nostra salute ma anche laripresa
economica che potrebbe essere pregiudicata i rreparabilmente da comportamenti irresponsabili*

Dai falo ai focolai (importati)  stato un attimo. In Sicilia sara un ferragosto col fiato sospeso, con tre fronti "caldissmi" che si
fatica parecchio a gestire: movida, turisti e migranti.

Movida selvaggia

Su locali notturni, discoteche e "movida selvaggia’, il ministro per gli Affari regionali, Francesco Boccia, € convinto che dopo
Ferragosto si arrivera alachiusurain tutte le Regioni. Intollerabile I'atteggiamento strafottente di molti giovani che in queste
ultime settimane hanno scelto di non indossare la mascherina, comportandosi come se I'epidemia fosse solo un brutto ricordo.
"Coni colleghi Speranza e Patuanelli abbiamo fatto un discorso chiaro alle Regioni: |e discoteche per noi non andavano proprio
riaperte, le linee guida del governo andavano in questa direzione. Come sappiamo le Regioni hanno unaloro autonomia, che
hanno anche rivendicato, e quindi si stanno muovendo in ordine sparso. Noi gli diciamo: siete autonomi, assumetevi le vostre
responsabilita’, ha aggiunto Boccia.

Sicilia"invasa" dai turisti

L'altro fronte che impensierisce non poco il Governo Conte, ma soprattutto il Presidente della Regione siciliana, Nello
Musumeci, & quello dei turisti. L'indagine Demoskopika haincoronato la Sicilia qual e destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e meta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

I Coronavirus, dunque, non sembra aver intaccato per niente la reputazione turistica della nostra Isola che in questi giorni &
stata letteral mente presa d'assalto dai turisti. Alleisole Eolie gli operatori turistici hanno parlato di unaverae propriainvasione
di visitatori: "Ancor di piu dello scorso anno - hanno detto - anche nel mese di luglio. | porti sono letteralmente invasi in barba
al'assembramento vietato. Siaa Lipari che a Stromboli e Panarea, nonostante la nuova ordinanza anti covid del sindaco Marco
Giorgianni ei controlli della guardia costiera presente”.

Main realtagli assembramenti si sono registrati un po' ovunque nell'lsola e Coldiretti ha fatto sapere che per ferragosto anche
gli agriturismi registrano il tutto esaurito in quasi tuttala Sicilia. L'economia isolana respira maa quale prezzo?

Migranti, I'Asp di Catania: "No atendopoli di Vizzini"

Ma quello dell'invasione dei turisti non € I'unico fronte "caldo". C'é la questione degli sharchi, con centri di accoglienzaai limiti
del collasso, migranti trovati positivi a tampone e I'appello della Regione rivolto a Governo Conte ma caduto nel vuoto, di
adottare un protocollo sanitario ad hoc per scongiurare anche "le pesanti ripercussioni sia sanitarie chein termini di sicurezza'.
Dall'Asp di Catania, intanto, € arrivato ieri un doppio parere sanitario vincolante negativo per la struttura che la Croce rossa sta
realizzando a Vizzini, in un dismesso deposito in disuso dell'Aeronautica Militare, in contrada Salonia, destinato dal ministero
dell'Interno ad ospitare migranti posti in quarantena che sbarcano in Sicilia, ritenendo che la struttura non abbiai necessari
criteri idonei al'isolamento e alla quarantena dei migranti e che non possa essere espresso parere igienico favorevole.
Musumeci: "Diritto ala salute prioritario”

Il Presidente della Regione siciliana, Nello Musumeci hafatto ieri il punto della situazione: " Abbiamo pochissimi ricoverati in
terapiaintensiva - ha spiegato amargine di unavisitaala Centrale Unica di Rispostadel Nue 112 e alla Centrale Operativa 118
Catania-Ragusa-Siracusa dell'ospedale Cannizzaro.-, sei afronte di cinque milioni di abitanti, pit un milionetraturisti e
forestieri, quindi diciamo che non siamo in 'zonarossa, ma abbiamo il dovere di chiedere atutti una grande responsabilita nei
comportamenti®.

"Ci s puo divertire e si puo fare turismo - ha aggiunto Musumeci -, ma con la dovuta cautela e senza essere straf ottenti. Perché
il diritto allasalute & prioritario”.

"Noi andiamo avanti con la nostra ordinanza - ha proseguito il governatore -. Pare che Roma debba rivedere al cune cose.
Riteniamo che siagiusto”.

"I siciliani che rientrano da quei Paesi dove il dato epidemiologico e particolarmente allarmante - ha concluso - devono
sottoporsi alla quarantena e a tampone. Speriamo cheil dato nel prossimi giorni ci diaragione, nel senso che questi
provvedimenti possano servire afar calare I'impennata e quindi tornare a goderci |e vacanze fino a ottobre in un contesto di
assoluta serenita’.

Non é dello stesso avviso il deputato regionale del Pd, Nello Dipasquale che ritiene "sbagliata’ I'ordinanza. "Il presidente
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In Sicilia Ferragosto col fiato sospeso. Musumeci, " Non siamo zona rossa ma no
a strafottenza”

Musumeci ha creato una nuova aberrazione: non solo i residenti in Sicilia che hanno soggiornato all'estero devono sottoporsi a
tampone, machi viene da alcuni stati in particolare come Malta, Grecia e Spagna dovra fare due settimane di quarantena
quando, invece, chi vienein Sicilia per turismo, a prescindere dal luogo di provenienza, deve essere sottoposto solo a tampone.
C'e qualcosa che non quadrain quest'ultimo provvedimento. | residenti che tornano dall'estero dovranno fare la quarantenaei
turisti invece no. Queste sono le bizzarrie che un governo poco lungimirante & capace di fare".
I governo regionale difende le scelte fatte e attraverso |'assessore regional e alla Salute, Ruggero Razza ha fatto sapere che sta
seguendo con la massima attenzione il focolaio maltese che rappresenta un numero significativo di casi. "Esiste un collegamento
diretto tra Siciliae Malta che faviaggiare pit di mille persone a giorno. Questo sul fronte organizzativo staimpegnando molto
I'Asp di Ragusa', ha spiegato Razza.
L'Asp Palermo: "Non vanificare gli sforzi fatti”
"Lanostra Regione ha dimostrato in questi lunghi mesi grande senso di responsabilita nel contenere il contagio da Covid-19.
Non possiamo oravanificare gli sforzi fatti. Pertanto, I'invito rivolto atutti i cittadini € di non abbandonare le regole di
prudenza, soprattutto, nel mantenimento della distanza interpersonale e nell'utilizzo della mascherina, allontanandosi, ove
possibile, da assembramenti che sono, sempre, unafonte di rischio". E I'appello cheil direttore generale dell'Azienda sanitaria
provinciale di Palermo, Daniela Faraoni, harivolto ai siciliani per il Ferragosto.
"C'ela sensazione che I'epidemiasiaormai alle spalle - ha proseguito - ma, purtroppo, il virus & ancora presente e ci rende
vulnerabili. L'Asp di Palermo € in questo momento impegnata nel garantire le attivita che possano essere di sostegno atuttala
societa per contrarreil rischio dei contagi”. Daqui I'invito agli esercizi pubblici a"mantenere alto il controllo al'interno delle
strutture, affinché queste giornate deputate a divertimento e alla spensieratezza rimangano tali per tutti". L'Asp € chiamata
anche ad affiancare le forze dell'ordine per i dovuti controlli che dovranno essere intensificati, tanto darichiamare in servizio
tutti i tecnici della Prevenzione che svolgeranno laloro attivita incessantemente h24.
Anchel'Asp di Trapani in primalinea. Proprio ieri € scattato |'allarme tra Palermo e Trapani dopo il caso di un uomo risultato
positivo al Covid-19 e che haviaggiato a bordo di un pullman della linea Segesta che collegale due citta. 1| dipartimento di
Prevenzione dell'Azienda sanitaria provinciale di Trapani ha diramato un invito alla quarantena volontaria per quanti abbiano
viaggiato sul bustrail 27 luglio e '8 agosto scorso. "Si invita arimanere in isolamento nella propria abitazione - dice I'Asp
trapanese -, osservando un distanziamento fisico con i familiari conviventi. | viaggiatori che si trovavano a bordo saranno
contattati dal personale sanitario per I'esecuzione del tampone rinofaringeo”.
Il "caso Ragusa', daisolafelice durante lockdown a boom dei contagi
Cresceil numero dei positivi nel Ragusano. leri si sono registrati altri casi raggiungendo cosi quota 38, 'tetto’ non raggiunto
neanche ai tempi del lockdown. Trai nuovi casi contagiati ¢'e un anziano di Ispica che & ospitato in unacasadi riposo a Modica.
Le sue condizioni hanno suggerito il trasferimento dal pre-triage dell'ospedale Maggiore di Modica al reparto di malattie
infettive dell'ospedale Maria Paterno Arezzo di Ragusa Ibla. Al momento sono quattro i pazienti ricoverati nella divisione di
Malattie Infettive di Ragusa, mentre, i positivi in totale sono 38. Trai comuni iblei, Modicahail pit ato numero di positivi
(nove), seguito da Ragusa con otto.
Il direttore dell'Asp di Ragusa, Angelo Aliquo si e detto preoccupato: " Facciamo 200 tamponi a giorno - dice Aliquo - e ci sono
contagi che crescono con un ritmo di due e mezzo ogni caso Pertanto, continuando con questo trend avremo 20 contagi al
giorno. Dobbiamo stare attenti e alzare il livello di guardia rispettando le regole e soprattutto mantenere la mascherinain
pubblico eil distanziametno fisico".
Nel Trapanese, € scattata la sospensione dell'attivita per la discoteca'Cocos' di Custonaci, in localita Cornino. Il blitz dei
carabinieri del Nas di Palermo € servito a verificare il mancato rispetto delle norme anti Covid-19. Nel corso del controllo, i
carabinieri hanno accertato che nel locale pur essendo rispettato il limite massimo di pubblico presente (circa 800 giovani, a
fronte dei 2.000 posti normalmente previsti), gli utenti all'interno non indossavano la mascherina e non osservavano il previsto
distanziamento sociale, creando una condizione di assembramento. Un dettagliato sopralluogo, hainoltre permesso di verificare
che un magazzino era stato adibito a deposito di alimenti, in violazione della specifica normativa di settore.
"Non possiamo nascondere la preoccupazione per I'aumento dei casi di Covid-19 in Sicilia - ha commentato L eoluca Orlando,
presidente di AnciSicilia- cosi comein diverse zone del Paese e dEuropa. Di fronte a rischio di nuovi lutti, le autorita stanno
facendo quanto necessario per limitare i contagi, ma ancora unavolta e essenziale il rispetto delle norme di prevenzione piu
basilari a partire dall'indossare |la mascherina ed evitare gli assembramenti”.
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Quotidiano di Sicilia.it 15 Agosto 2020

In Sicilia Ferragosto col fiato sospeso. Musumeci, " Non siamo zona rossa ma no
a strafottenza”

"I Sindaci siciliani e le forze dell'ordine con il coordinamento, provincia per provincia, da parte dei Prefetti dell'l sola, sono
costantemente impegnati nel prevenire gli assembramenti e nell'aumentare i controlli, soprattutto nel luoghi della movida e dove
si verificail maggior flusso turistico in occasione del ponte di Ferragosto - continua Orlando - ma & assol utamente necessario
checi siaun atto di responsabilita da parte di tutti i cittadini nel rispettarei divieti e nell'usare tutte le precauzioni utili ad evitare
il contagio”.
"E arischio il bene supremo dellavita - concludeil presidente Orlando - oltre a rischio di compromettere |a ripresa economica
che potrebbe essere pregiudicata i rreparabil mente da comportamenti irresponsabili*.
Tag:
coronaviruscoronavirus siciliaferragostonello musumeciSicilia
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Assessore al Turismo vain feriein Croazia, il Pd: " Si metta a lavorare"

L'esponente della giunta regionale Sergio Emidio Bini & stato "beccato" in Istria. 1| segretario regionale dei dem, Cristiano
Shaurli, citail rapporto Demoskopika e "spara’ sul fallimento della reputazione turistica alivello nazionale

Redazione

14 agosto 2020 12:23

Condivisioni

| pit letti di oggi

1

I ministro Speranza ha deciso: tampone obbligatorio per chi torna dalla Croazia

2

Tamponi a rientro dalle vacanze in Croazia: cosa dice |&#039;ordinanza

3

Bonus da 600 euro, ancheil consigliere regionae Franco Mattiussi trai beneficiari

4

Rifiutale sue avances e lui le sputa addosso: sconcerto in piazza Liberta

Video del giorno

I1 tuo browser non pud? riprodurre il video.

Devi disattivare ad-block per riprodurre il video.

Spot

Il video non pud? essere riprodotto: riprova pitt tardi.

Attendi solo un istante, dopo che avrai attivato javascript...

Forse potrebbe interessarti, dopo che avrai attivato javascript...

Devi attivare javascript per riprodurre il video.

Il Partito democratico "spara" contro le ferie croate dell'assessore regionale al Turismo Sergio Emidio Bini elo fachiamando in
causail rapporto dell'l stituto Demoskopika che nei giorni scorsi ha"inchiodato" la reputazione turistica del Friuli Venezia
Giuliaa penultimo posto nella classifica delle regioni italiane.

Le critiche

Lanoctizia, circolante sui social nellagiornatadi ieri 13 agosto e pubblicatadall Piccolo questa matting, non € quindi passata
inosservata alla segreteria del Pd che ha puntato il dito contro quello che per le opposizioni rappresenterebbe I'ultimo di una
seriedi scivoloni in cui sarebbe incappato il titolare dell'assessorato competente. Attraverso critiche pungenti, Shaurli ha
ironizzato sulla presenza di Bini in Croazia. "Forse eratroppo stanco per il grande lavoro fatto e gli straordinari risultati
ottenuti” cosi il dem chericordala"fuga' dell'assessore regionale fatta qualche mese faalle Maldive.

FV G inchiodato a penultimo posto: leggi il report di Demoskopika

Il commento

"Si poteva quest’ anno rimanere nella nostra splendida, perché si, € splendida, Regione?' si chiede Shaurli. "Certo! ma ameno
orafattal’ obbligatoria quarantena si metta alavorare. | nostri albergatori, i nostri operatori, le nostre citta turistiche e d' arte,
tutto il nostro territorio "compendio dell’ universo” - conclude il dem citando il rapporto di Demoskopika - merita molto, ma
molto di piu".

Il tuo browser non pud? riprodurre il video.

Devi disettivare ad-block per riprodurreil video.

Spot

I1 video non pud? essere riprodotto: riprova piutt tardi.

Attendi solo un istante, dopo che avrai attivato javascript...

Forse potrebbe interessarti, dopo che avrai attivato javascript...

Devi attivare javascript per riprodurreil video.
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Gioco, non e tempo per conti salati

Scritto da Anna Maria Rengo

Secondo il sociologo Sergio Brancato |'impatto sul rilancio dei luoghi pubblici dell'intrattenimento dipendera anche dalla
politicadei prezzi praticati dagli esercenti.

L'emergenza Covid-19 ha drasticamente modificato il modo di vivere delle persone. E anche il modo di intrattenersi del
prossimo futuro potrebbe subire dei mutamenti. In che modo? A spiegarlo & Sergio Brancato, docente di Sociologia del processi
culturali e comunicativi dell'Universitadi Napoli Federico ll.

"Come ogni evento traumatico, anche la pandemia produrra effetti a breve e alunga scadenza. Nell'immediato, direi cheil primo
effetto sara di ordine economico, con lamessain crisi del sistema storico dell'entertainment, quello ancora basato sulle strategie
eleinfrastrutture - per lo pit pubbliche - delle comunicazioni di massa: |e sale cinematografiche, i teatri, le librerie (soprattutto
quelle piu piccole), eccetera. Qui vedo molto pesanti gli effetti della crisi, specie se queste realta non saranno sostenute da
interventi istituzionali. Sulla scorta di quanto stiamo vivendo in questo periodo di clausura, direi che si sviluppera sempre di piu
il consumo di 'rete' dei prodotti culturali, anche se possiamo prevedere una reazione diffusa a recuperare gli spazi aperti, esterni
aladimora, e le pratiche che coinvolgono il corpo, fin qui penalizzato dal lockdown. In breve, questacrisi ci hafatto
sperimentare |e potenzialita del web ma anche, letteralmente, i suoi limiti".

In che misurai luoghi di intrattenimento e svago dovranno rivalutare se stessi?

"Molto dipendera dalla coda della pandemia, da come sapremo affrontarla sul piano delle strategie scientifiche e dei
comportamenti sociali. Credo che per un periodo la paura orientera abbastanza le pratiche del loisir (tempo libero, Ndr), e forse
fard maturare nuove culture dell'interazione sociale basate sul concetto di blended (mescolanza, Ndr)".

Ancheil turismo potrebbe subire drastici mutamenti. Nel 2020 - secondo uno studio di Demoskopika - potrebbero andare in
fumo 18 miliardi di spesa: 9,2 miliardi per la contrazione dell'incoming e 8,8 miliardi per larinuncia alavacanze degli italiani
nel Bel Paese. Il 70 percento, pari a 12,6 miliardi di euro, sarebbe concentratain sei sistemi regionali: Veneto, Lombardia,
Toscana, Lazio, Emilia-Romagna e Trentino-Alto Adige.

Ma e anche vero che quasi sicuramente gli italiani passeranno le vacanze estive in Italia, non potendo permettersi di andare
al'estero. A suo avviso questo potra essere motivo di rilancio per i luoghi di intrattenimento come le sale giochi al mare, i parchi
atema, gli ippodromi 0 casing?

"Probabilmente in molti sceglieranno I'ltalia per le vacanze, specie per i prevedibili problemi operativi legati ai viaggi all'estero
oltre che per il diffuso sentimento di precarieta che spinge verso cio che é familiare. Mal'impatto sul rilancio dei luoghi pubblici
dell'intrattenimento dipendera anche dalla politica dei prezzi praticati dagli esercenti. Il bacino d'utenza potenziale dopo la
pandemiasi eristretto, la cris economica peserasullavogliadi ritornare ai consumi che definiscono |'esperienza piu gratificante
dei vissuti. Se gli imprenditori dellavacanza e del gioco non comprenderanno questo, compiendo scelte anche radicali sui costi
al consumo, potrebbero non godere di buoni risultati. Insomma, non & tempo per conti salati. Almeno, non dappertutto".

In che modo cambiera la socializzazione?

"Lasocializzazione e gia cambiata, attraverso I'accel erazione forzata dei mutamenti in atto da quando la rete ha riformulato
I'ideatradizionale di territorio sociale. Madi qui a pensare che cadremo tutti in un solipsismo disperato, ne corre parecchio. I
corpo hale sue necessita e racchiude ancora gran parte del nostro esercizio empatico: a parte casi limite, non si puo fare ameno
della compresenza e della tattilita che ne deriva'.

A suo avviso l'intrattenimento domestico (videogiochi, film in streaming e altro) avrala meglio, oppure con la bella stagione si
torneranno a prediligere forme diverse di intrattenimento, seppure con |le dovute distanze?

"L'estate 2020 é in equilibrio trala necessita di essere prudenti e lavogliadi libertd. Credo che soprattutto i giovani spingeranno
per riaprirei luoghi dell'intrattenimento collettivo, come hanno fatto sin dall'inizio della pandemia. Mafarlo senzaregole e
cautele sarebbe sconsiderato: chi prenderale decisioni dovratener conto di tutti i fattori in gioco, trovando mediazioni
praticabili che non mettano arischio I'incolumita di tutti. In ogni caso, molti saranno quelli che - magari in maniera pit soft -
preferiranno restare ancora a sicuro nella propria casa, attrezzandosi con condizionatori d'aria e device digitali per trascorrere il
tempo nellamaniera pit piacevole. Non sottovaluterei, inoltre, il ricorso a quelle forme comunitarie, anche sul versante dei
giochi online, che stanno avendo un significativo incremento d'utenzain questo periodo”.

Crede che dopo il Covid-19 ci saranno confini anche per l'intrattenimento?

"Il termine 'divertimento' nasce dal verbo 'divergere’. Quando diciamo che vogliamo intendiamo che vogliamo divergere,
alontanarci dal tempo del lavoro e delle responsabilita. Cioé da un tempo controllato da altri. Per questo credo che le logiche
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Gioco, non e tempo per conti salati

dell'intrattenimento assumeranno in sé questa istanza vagamente sovversiva, spingendoci a mediare fral'esigenza di trasgredire
equelladi stare al sicuro. Come sempre accade, allafine elaboreremo tutti insieme dei protocolli di comportamento accettabili
pit 0 meno datutti, facendo attenzione acid che facciamo, ma senza smarrire il desiderio di essere liberamente in connessione
con gli atri nellaleggerezza assai seria del gioco".

LUI CHI E' - Sergio Brancato insegna all'Universita di Napoli Federico I1. Da oltre vent'anni si occupa di media, societa e
cultura di massa, dedicando una particolare attenzione al fumetto. E stato giornalista per Paese Sera, || manifesto e La
Repubblica. Ha scritto per riviste di fumetto come Corto Maltese e Cyborg e collaborato con editori specializzati nel campo dei
comics, come Rizzoli, Magic Press e Comma 22, per cui hadiretto la collana Micheluzzi. Inradio e in televisione € stato
speaker, regista e autore di programmi, nonché consulente scientifico e autore di ricerche sulle nuove tecnologie della
comunicazione e sulle forme della serialita sia per Rai che per Mediaset. E stato uno dei pit apprezzati sceneggiatori delle soap
opera Un posto al sole e Vivere, per le quali ha scritto circa 100 puntate.
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IL DEFAULT DELLE CITTAD'ARTE: | SOLDI PER L'EMERGENZA COVID VANNO
TUTTI AL NORD - NEL DL AGOSTO SONO STATI STANZIATI 500 MILIONI PER
CONTRIBUTI A FONDO PERDUTO AGLI OPERATORI DEL
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IL DEFAULT DELLE CITTaD'ARTE: | SOLDI PER L’'EMERGENZA COVID VANNO TUTTI AL NORD - NEL DL
AGOSTO SONO STATI STANZIATI 500 MILIONI PER CONTRIBUTI A FONDO PERDUTO AGLI OPERATORI DEL
TURISMO DEI CENTRI STORICI - SU 29 COMUNI, SOLO 9 SONO NEL MEZZOGIORNO E VERBANIA E' STATA
CONSIDERATA Plu"MERITEVOLE" DI ROMA, NAPOLI O TAORMINA - ESCLUSE DEL TUTTO UMBRIA,
CALABRIA, MOLISE E FRIULI

>>>>

Barbara Jerkov e Francesco Malfetano per "il Messaggero"”

Primail Nord, anche ad agosto. Appena 9 citta meridionali (su un totale di 29) potranno infatti accedere agli oltre 500 milioni di
euro di indennizzi afondo perduto previsti per le attivita commerciali delle citta d'arte colpite dal calo dei turisti stranieri. A
penalizzare il Sud sonoi criteri adottati dal ministero per i Beni culturali eil Turismo.

Questi parametri, basandosi su dati statistici, non solo hanno finito per considerare Verbania piu meritevole di Roma o Napoli,
ma soprattutto per escludere intere Regioni (come Umbria e Calabria) e citta che sono un fiore al'occhiello del turismo madein
Italy. Ad esempio tratutti i centri storici pugliesi, I'unico ad essere ammesso tra quelli che hanno diritto a bonus € Bari. Non c'é
spazio quindi per gli imprenditori tarantini, né tantomeno per quelli leccesi. Al contrario sono invece ben 20 le citta d'arte del
centro-Nord che avranno accesso «all'aiuto mirato» voluto dal ministro Dario Franceschini e in dirittura d'arrivo in Gazzetta
Ufficiale.

SELEZIONE

A far discutere € dunqueil curioso metodo utilizzato dal ministero per selezionare le citta d'arte che hanno diritto ai fondi. Nel
computo usato dal Mibact, infatti, sono inclusi i capoluoghi di provincia e le citta metropolitane che secondo I'lstat hanno
registrato nel 2019 presenze turistiche tre volte superiori al numero di residenti oppure i comuni capoluogo di citta
metropolitane che hanno ospitato un numero di viaggiatori pari a quello dei residenti.

Un sistema complesso che «abbiamo adottato per individuare un certo numero di centri urbani su cui avere degli effetti
immediati in termini economici» spiegano con un certo imbarazzo dal ministero, sostenendo che «la misura andava circoscritta
esi necessitava di un parametro». «Chiaramente - aggiungono - Verbaniain termini di presenze assolute € al di sotto della
Capitale mentrein termini percentuali € sopra Roma». A testimonianza che la statistica pud ingannare e, soprattutto,
penaizzare.

L'INGANNO

Cio che non si comprende & perché mai questariflessione non é stata fatta dal ministro. Grazie a questo calcolo e alla decisione
di escludere certetipologie di comuni, un centro come Sassari ad esempio resta tagliato fuori nonostante trale citta della sua
provincia abbia Alghero o Arzachena che contano trai propri turisti circail 70% di presenze straniere ogni anno, piti 0 meno
come Roma e Milano.

E fuori resta anche Messina che, comprendendo Taormina nella sua citta Metropolitana, € una delle principali mete raggiunte
dai viaggiatori non italiani. A svantaggiarle in questo caso sembra essere il mancato riconoscimento dello status di citta
metropolitana per quanto Alghero, ad esempio, vanti piu residenti e piu turisti di Verbania. Laclassificarealizzata ad hoc da
Mibact é quindi un'evidente semplificazione statistica dello scenario turistico italiano e, in quanto tale, non rispecchiala
complessitadel settore. Sono ben 6 infatti le regioni ad essere escluse dal contributo che copre fino a 20% del fatturato (tetto di
150 mila euro) per le imprese che hanno subito un calo di almeno un terzo rispetto all'anno prima, e sono Valle d'Aosta, Friuli
Venezia Giulia, Umbria, Molise, Abruzzo e Calabria.

Un caso limite € ad esempio rappresentato da Perugia, capoluogo umbro, che stando alle stime effettuate dall'istituto
Demoskopica su dati di Bancaltaliae Istat, € lapit penalizzatain assoluto di tuttala Penisolain termini di presenze turistiche
(circail 50% in meno). Una specificitache il Mibact perd non ritiene danneggi i commercianti: «e vero che alcune cittad'arte
non avranno accesso a bonus - spiegano - ma cio non vuol dire che saranno abbandonate perché potranno usufruire di atre
misure previste nel decreto Agosto». Statistica permettendo.

>>>>
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Aiuti alle citta d'arte, ma non al Sud | soldi del coronavirustutti al Nord

Coronavirus, niente Sud: i soldi tutti al Nord. Il default delle cittad’ arte

Politica

Venerdi- 14 Agosto 2020 di Barbara Jerkov e Francesco Malfetano

Primail Nord, anche ad agosto. Appena 9 citta meridionali (su un totale di 29) potranno infatti accedere agli oltre 500 milioni di
euro di indennizzi afondo perduto previsti per le attivitd commerciali delle citta d’ arte colpite dal calo dei turisti stranieri. A
penalizzare il Sud sonoii criteri adottati dal ministero per i Beni culturali eil Turismo.

0 Napoli, ma soprattutto per escludere intere Regioni (come Umbria e Calabria) e citta che sono un fiore al’ occhiello del
turismo madein Italy. Ad esempio tratutti i centri storici pugliesi, I’ unico ad essere anmesso tra quelli che hanno diritto al
bonus & Bari. Non ¢’ e spazio quindi per gli imprenditori tarantini, né tantomeno per quelli leccesi. Al contrario sono invece ben
20 lecittad' arte del centro-Nord che avranno accesso «all’ aiuto mirato» voluto dal ministro Dario Franceschini e in dirittura
d’arrivo in Gazzetta Ufficiale.

A far discutere € dunqueil curioso metodo utilizzato dal ministero per selezionare le citta d’ arte che hanno diritto ai fondi. Nel
computo usato dal Mibact, infatti, sono inclusi i capoluoghi di provincia e le citta metropolitane che secondo I’ Istat hanno
registrato nel 2019 presenze turistiche tre volte superiori a numero di residenti oppure i comuni capoluogo di citta
metropolitane che hanno ospitato un numero di viaggiatori pari aquello dei residenti. Un sistema complesso che «abbiamo
adottato per individuare un certo numero di centri urbani su cui avere degli effetti immediati in termini economici» spiegano con
un certo imbarazzo dal ministero, sostenendo che «la misura andava circoscrittae si necessitava di un parametro».
«Chiaramente - aggiungono - Verbaniain termini di presenze assolute é a di sotto della Capitale mentre in termini percentuali &
sopra Roma». A testimonianza che |a statistica pud ingannare e, soprattutto, penalizzare.

Cio chenon si comprende € perché mai queta riflessione non é stata fatta dal ministro. Grazie a questo calcolo e alla decisione
di escludere certetipologie di comuni, un centro come Sassari ad esempio resta tagliato fuori nonostante trale citta della sua
provincia abbia Alghero o Arzachena che contano trai propri turisti circail 70% di presenze straniere ogni anno, pitl 0 meno
come Roma e Milano. E fuori resta anche Messina che, comprendendo Taormina nella sua citta Metropolitana, € unadelle
principali mete raggiunte dai viaggiatori non italiani. A svantaggiarle in questo caso sembra essere il mancato riconoscimento
dello status di citta metropolitana per quanto Alghero, ad esempio, vanti piti residenti e piu turisti di Verbania. Laclassifica
realizzata ad hoc dal Mibact & quindi un’ evidente semplificazione statistica dello scenario turistico italiano e, in quanto tale, non
rispecchialacomplessitadel settore. Sono ben 6 infatti le regioni ad essere escluse dal contributo che copre fino a 20% del
fatturato (tetto di 150 mila euro) per le imprese che hanno subito un calo di ameno un terzo rispetto all’ anno prima, € sono
Valle d’ Aosta, Friuli Venezia Giulia, Umbria, Molise, Abruzzo e Calabria.

Un caso limite & ad esempio rappresentato da Perugia, capoluogo umbro, che stando alle stime effettuate dall’ istituto
Demoskopica su dati di Banca ltaliae Istat, € lapiu penalizzatain assoluto di tuttala Penisolain termini di presenze turistiche
(circail 50% in meno). Una specificitache il Mibact perd non ritiene danneggi i commercianti: «é vero che alcune cittad’ arte
non avranno accesso a bonus - spiegano - ma cio non vuol dire che saranno abbandonate perché potranno usufruire di atre
misure previste nel decreto Agosto». Statistica permettendo.
Ultimo aggmrnamento 00:58 © RIPRODUZIONE RISERVATA
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Turismo, il Friuli Venezia Giulia e penultimo nella reputazione nazionale

L'impietosa fotografia l'ha pubblicatal'l stituto Demoskopika che da cinque anni analizza il comportamento dei vacanzieri
attraverso il monitoraggio digitale degli approcci

Redazione

13 agosto 2020 08:40

Il Friuli Venezia Giulia & a penultimo posto in Italia per quanto riguarda la reputazione del proprio panorama turistico. A
sostenere lates €il report stilato dall’istituto Demoskopika e pubblicato in questi giorni per fotografare la situazione dal luglio
2019 al 24 dello stesso mese di quest’ anno. Premettendo che il settore sta vivendo un periodo particolarmente complesso a
causa dell’ emergenza sanitaria, il quadro che la classifica evidenzia non lascia scampo.

Laclassifica

Giunto al suo quinto anno consecutivo, o speciale report delle regioni italiane monitorail comportamento digitale dei

vacanzieri analizzando oltre un milione di pagine indicizzate, cinque milioni di like e follower sui social, circa40 milioni di
recensioni e’ osservazione di 533 mila strutture ricettive.

| dati

Incrociando tutti questi risultati, Demoskopika ha creato il Regional Tourism Reputation Index, un indice creato ad hoc e, come
descritto dall’ Istituto "in grado di prospettare gli andamenti aggiornati degli orientamenti e delle richieste di informazioni online
daparte degli utenti del web". Andando a cacciadei potenziali turisti e quelli reali, I'indice si focalizza sui dati forniti da
Google, Trip Advisor, Booking ed Expedia. Nel dettaglio, & stato misurato ancheil social appeal grazie al’analisi dei like e dei
follower rilevabili da Instagram, Facebook e Twitter.

Tutte le posizioni

Ladiciannovesima posizionein classifica generale € lamedia di nove indicatori complessivi che "inchiodano" il Friuli Venezia
Giulia e la particolare reputazi one sostenuta da Demoskopika. Scorrendo dal risultato migliore a quello peggiore, la nostra
regione & in decima posizione per la Booking Hotel Reputation, risulta undicesimaper il rating legato ad Expedia mentre é
dodicesima per il socia rating.

Gli dtri risultati

Il rating legato alla"valutazione del sistemaricettivo” fa scendereil Friuli Venezia Giulia ala quindicesima posizione e lo porta
in zona retrocessione (diciassettesimo posto) per quanto riguardail rating legato a Google e Trip Advisor. Secondo il report, la
nostra regione non sembra possedere destinazioni cosi popolari nel mercato turistico digitale. L' indice di popolaritainfatti fa
scattare |' allarme, facendo sprofondare la nostra regione alla diciottesima posizione.

In zona retrocessione

Peggio di questo lo fail cosiddetto indicatore di appeal, vale adire |’ attrattivita del territorio regionale. Misurando la preferenza
di ciascuna destinazione regionale fino al 28 maggio e basandosi su un campione di 1539 italiani, I'indice pone il Friuli Venezia
Giuliain penultima posizione. Ma secondo Demoskopika, la nostra regione finisce al’ ultimo posto nellaricercadella
destinazione. In questo caso, I’ indicatore € stato ottenuto "conteggiando le pagine indicizzate (risultati) sul motore di ricerca
Google della keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020" per ciascuna regione.

L'andlisi

Unafotografia impietosa che, se da un lato pud essere rappresentativadi un problemadi approcci digitali alle vacanze, dall’ atro
potrebbe altresi portare all’ emersione di alcuni leciti interrogativi da parte degli addetti ai lavori. Anche perchéi motivi di
questo "fallimento", stando all’ analisi condotta nel report, non sono riconducibili esclusivamente al Coroanvirus. Traducendo i
dati, infatti, le ragioni per spiegare questa bocciatura andrebbero ricercate altrove.
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Turismo, il Friuli Venezia Giulia e penultimo nella reputazione nazionale

L'impietosa fotografia l'ha pubblicatal'l stituto Demoskopika che da cinque anni analizza il comportamento dei vacanzieri
attraverso il monitoraggio digitale degli approcci che gli stessi manifestano in viadigitale

Redazione

12 agosto 2020 18:46

Condivisioni

| pit letti di oggi

1

Bonus da 600 euro, ancheil consigliere regionale Franco Mattiussi trai beneficiari

2

Fotografai bambini e poi scappa su un’auto blu: la segnalazione parte dal Carso

3

I ministro Speranza ha deciso: tampone obbligatorio per chi tornadalla Croazia

4

Rifiutale sue avances e lui le sputa addosso: sconcerto in piazza Liberta

Video del giorno

I1 tuo browser non pud? riprodurre il video.

Devi disattivare ad-block per riprodurre il video.

Spot

Il video non pud? essere riprodotto: riprova pitt tardi.

Attendi solo un istante, dopo che avrai attivato javascript...

Forse potrebbe interessarti, dopo che avrai attivato javascript...

Devi attivare javascript per riprodurre il video.

Il Friuli Venezia Giuliaé al penultimo posto in Italia per quanto riguarda la reputazione del proprio panoramaturistico. A
sostenere lates eil report stilato dall’istituto Demoskopika e pubblicato in questi giorni per fotografare la situazione dal luglio
2019 al 24 dello stesso mese di quest’ anno. Premettendo cheil settore sta vivendo un periodo particolarmente complesso a
causa dell’ emergenza sanitaria, il quadro che la classifica evidenzia non lascia scampo.

Laclassifica

Giunto a suo quinto anno consecutivo, lo speciale report delle regioni italiane monitorail comportamento digitale dei
vacanzieri analizzando oltre un milione di pagine indicizzate, cinque milioni di like e follower sui social, circa40 milioni di
recensioni e’ osservazione di 533 mila strutture ricettive.

| dati

Incrociando tutti questi risultati, Demoskopika ha creato il Regional Tourism Reputation Index, un indice creato ad hoc e, come
descritto dall’ Istituto "in grado di prospettare gli andamenti aggiornati degli orientamenti e delle richieste di informazioni online
daparte degli utenti del web". Andando acacciadei potenziali turisti e quelli reali, I'indice si focalizza sui dati forniti da
Google, Trip Advisor, Booking ed Expedia. Nel dettaglio, & stato misurato anche il social appeal grazie all’ analisi dei like e dei
follower rilevabili da Instagram, Facebook e Twitter.

Tutte le posizioni

Ladiciannovesimaposizionein classificagenerale € lamediadi nove indicatori complessivi che "inchiodano" il Friuli Venezia
Giulia e la particolare reputazione sostenuta da Demoskopika. Scorrendo dal risultato migliore a quello peggiore, lanostra
regione € in decima posizione per la Booking Hotel Reputation, risulta undicesima per il rating legato ad Expedia mentre &
dodicesima per il socid rating.

Gli altri risultati

Il rating legato alla"valutazione del sistemaricettivo" fa scendereil Friuli Venezia Giulia ala quindicesima posizione e lo porta
in zona retrocessione (diciassettesimo posto) per quanto riguardail rating legato a Google e Trip Advisor. Secondo il report, la
nostra regione non sembra possedere destinazioni cosi popolari nel mercato turistico digitale. L’indice di popolaritainfatti fa
scattare |’ allarme, facendo sprofondare la nostra regione alla diciottesima posizione.

In zona retrocessione

Peggio di questo lo fail cosiddetto indicatore di appeal, vale adirel’ attrattivita del territorio regionale. Misurando la preferenza
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Turismo, il Friuli Venezia Giulia e penultimo nella reputazione nazionale

di ciascuna destinazione regionale fino al 28 maggio e basandosi su un campione di 1539 italiani, I'indice pone il Friuli Venezia
Giuliain penultima posizione. Ma secondo Demoskopika, 1a nostra regione finisce al’ ultimo posto nellaricercadella
destinazione. In questo caso, I'indicatore € stato ottenuto "conteggiando le pagine indicizzate (risultati) sul motore di ricerca
Google della keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020" per ciascuna regione.

L'andlisi

Unafotografiaimpietosa che, se da un lato pud essere rappresentativa di un problemadi approcci digitali alle vacanze, dall’ altro
potrebbe altresi portare all’ emersione di alcuni leciti interrogativi da parte degli addetti ai lavori. Anche perchéi motivi di
questo "fallimento", stando all’ analisi condotta nel report, non sono riconducibili esclusivamente al Coroanvirus. Traducendo i
dati, infatti, le ragioni per spiegare questa bocciatura andrebbero ricercate altrove.

I1 tuo browser non pud? riprodurre il video.

Devi disattivare ad-block per riprodurre il video.

Spot

I1 video non pud? essere riprodotto: riprova piut tardi.

Attendi solo un istante, dopo che avrai attivato javascript...

Forse potrebbe interessarti, dopo che avra attivato javascript...

Devi attivare javascript per riprodurre il video.
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Turismo, ormai éuna " qu&tionetdi_reputazione" : la classifica delle regioni
italiane

La classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika.
Trentino Alto Adigein vetta. Sul podio Sicilia e Toscana, balzo della Sardegna

Andrea Maggiolo

12 agosto 2020 09:46

Un'immagine del 'giardino delle rose', il parco pubblico di rose piu' alto di Europaa Ronzonein Va di Non. ANSA

C'e sempreil Trentino Alto Adigein vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto
anno consecutivo dall'istituto Demoskopika.

In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente
sullamedagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia’. In seconda posizione la
Siciliache, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e,
dall'atro, di essere lametaturistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si
tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati.

Un ingresso nel medagliere di Demoskopika, quello della Toscana, ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella
graduatoria del sistemaricettivo pill "apprezzato” del Belpaese. A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1),
Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio alla
Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di
ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.

Oltre 1,1 milioni di pagineindicizzate, circa5 milioni di like e follower sullereti sociali, poco piti di 40 milioni le recensioni
conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la
reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto a suo quarto
anno consecutivo.

Il report integrale pud essere scaricato a questo indirizzo

Gallen m&

REGIONAL TOURISM
REPUTATION INDEX
IL PEMO KATING FEALIAND S8 TUREMC

5 TREnTING ALTO ADIGE = LOMBARDIA -
3 st ap + PIEMONTE -
& Toscana Q@D + | VALEDAGSTA =
emuAromaGNs  @IEED = | CAMPANIA -
MARCHE = | ABRUZZO +
LAZIO + CALABRIA @D +
VENETO - LIGURIA @ -
PUGLIA + UMBRIA [ 959 JEC
SARDEGNA + | FRWLIVENEZIA GIULIA D -
BASILICATA H | MOLISE € = ..-fﬁ

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 64 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


https://www.today.it:443/speciale/post-coronavirus/ambiente/turismo-classifica-reputazione-regioni-italiane.html
https://www.today.it:443/speciale/post-coronavirus/ambiente/turismo-classifica-reputazione-regioni-italiane.html

Il Valoreltaliano 12 Agosto 2020

Vacanze estive 2020: gli italiani restanoin Italia

Redazione 12 Agosto 2020

1 minuto di lettura

Pubblicati pochi giorni i fai dati di Demoskopica sulla programmazione delle vacanze dopo lacrisi dall'emergenza Covid-19.
Dallo studio emerge che oltre il 50% degli italiani ha gia deciso che andrain vacanza durante la stagione estiva, sebbene una
buona parte non abbia ancora stabilito la meta o riservato una struttura.

Il climadi incertezza economica e sanitaria é riuscito in qualche modo a modificare le tradizionali vacanze degli italiani, ed
infatti quest'anno le prenotazioni anticipate che erano storicamente un'abitudine dei nostri connazionali sono ancora basse.
Tratutti coloro che nell'intervistadichiarano di voler mettersi in viaggio quest'estate, solo un risicato 7% é intenzionato afarlo
oltre confine. Infatti il 93% degli interpellati progetta spostamenti al'interno del nostro paese, come da tempo auspicato dalle
istituzioni.

Unascelta che trovatrale mete pit ambite le regioni del Sud, primatratutte la Sicilia. Con il suo mare e climadafavola, una
tradizione culinaria celebrein tutto il mondo e un'offertadi cultura e tradizioni interminabili, daanni étrale capofiladelle
destinazioni per vacanze estive.

Dallo studio € emerso inoltre che il 40% degli intervistati sceglieradi soggiornare in strutture piu sicure e meno affollate, come
case in affitto o di proprieta, evitando il pit possibile anche I'uso di mezzi propri. | timori e le insicurezze chein questi mesi s
sono diffusi hanno dunque modificato non solo le destinazioni ma anche il modo di viaggiare degli italiani.

Per non rischiare di imbarcarsi in gite affollate o visitare sempre | e solite attrazioni turistiche un valido aiuto pud arrivare dal
tour operator Tramundi. Sul loro sito si possono trovare itinerari studiati alla perfezione per girareil territorio e scoprirnei
segreti pil nascosti come un vero autoctono.

I ritratto che emerge da questo studio, rafforzato anche da quello in uscita a breve da Ansa, € quello di un paese che quest'anno
limiterai suoi spostamenti per evitare sprechi e prevenirei contagi. Sono ancora molti gli italiani che si trovano in condizioni di
insicurezza economica, e ce ne sono atrettanti che preferiscono rinunciare ale ferie piuttosto che esporsi arischi sanitari.
Come sostenuto anche dallo stesso presidente di Demoskopika, erainevitabile e sotto un certo aspetto prevedibile che la crisi
seguita alla diffusione della pandemia che ha colpito I'ltalia e il mondo avesse ripercussioni anche sul settore turistico. Quello
che perd rappresenta per tutto il comparto non € solo una sciagura ma € anche un'opportunita per adattarsi alle nuove esigenze
del mercato, introducendo nuovi piani di offerta e soluzione innovative che incontrano lerichieste e le esigenze del
consumatore.
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Reputazione: vinceil Trentino

Reputazione turistica: Trentino Alto Adige si conferma primaregione d'ltalia

Canazei (Trentino) (ansa)

L'indice dell'istituto Demoskopika misurail gradimento sul web e sui social network indicizzando citazioni, recensioni e "like".
Al secondo posto la Sicilia, poi 1a Toscana, che scalzail Lazio dal podio. La Sardegnaregistrail miglior progresso, 10 posizioni
guadagnate in un anno

abbonati a

Si confermala primaregione italiana per reputazione turistica, il Trentino Alto Adige nella classifica elaborata per il quarto
anno consecutivo dall'istituto Demoskopika.

L'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalid". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lameta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto un'atranew entry dopo la Sicilia: si trattadella
Toscana con 109,2 punti totalizzati. La Toscana ha scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo piul "apprezzato” del
Belpaese.

Agrigento, Valede Templi

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la
migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regiona Tourism Reputation Index: per lei
|a sesta posizione rispetto ala 18/a dell'anno scorso.

Per costruire la reputazione turistica delle destinazioni le regioni generano oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni
di like efollower sullereti sociali, poco piu di 40 milioni e recensioni e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Quanto ai
singoli parametri il Trentino Alto Adige, con 128,8 punti e gli oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine social
ufficiali (Instagram, Facebook e Twitter), si conferma anche quest'anno la destinazione piu social d'ltalia, ossia dotata di
maggiore capacita di appeal, immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). Con
guasi 300 milarisultati rilevati, la Siciliainvece ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) come destinazione turistica"piu
ricercata" d'ltalia seguita da Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti).

Barga, Garfagnana, Toscana (foto Arturo Cocchi)

foto Arturo Cocchi)","gsTitle":" Reputazione turistica: Trentino Alto Adige si conferma primaregione
d&#039;1talia","gsUrl":"https://www.repubblica.it/viaggi/2020/08/12/news/reputazione _turistica in_italia trentino_alto _adige
prima_regione-264457091/#inline_264457288","containerl D" ;" share-264457288"} "> Condividi

Spostando |'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni, emerge la Sardegna quasi a pari merito con laSicilia
(122,6 punti) con unamediadi interesse nel tempo pari a43 punti. E' la Toscana, con 109,2 punti, invece, adetenereil primato
del sistemaricettivo pit "apprezzato" d'ltalia prevalendo al fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Infine Demoskopika
realizzail borsino delle destinazioni da cui emerge che sara principalmente il Sud atrainare laripresa del settore turistico
italiano nella fase post Covid-19 e Sicilia, Toscana e Puglia sono le piul regioni gettonate. A seguire Trentino-Alto Adige,
Calabria, Emilia-Romagna e Sardegna.

"Il nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessitadi una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato”. "Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di
rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - aggiunge Rio - per comprendere che la governance teoricadei sistemi turistici,
tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereil passo
alla governance dinamicaincentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicita del soggetti attivi nello sviluppo
e nellapromozione del turismo italiano”.

trentino-alto adige
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Corriere Adriatico.it 12 Agosto 2020

Quanti like per le Marche: cosi il turismo social promuove la regione

Mercoledi- 12 Agosto 2020 di Martina Marinangeli

ANCONA - Amate sui social e capaci di esercitareil proprio appea anche dal vivo. LaMarche si guadagnano un’ ottima
"reputazione turistica’, piazzandosi in quinta posizione nella classifica generale del Regional Tourism Reputation Index 2020
(elaborata da Demoskopika), davanti aregioni ben piu blasonate quali Liguria, Sardegna e Puglia.

Una confermarispetto a 2019 ed atrainare il risultato, composto da diversi indicatori, €in particolare il posizionamento sui
social - like e follower conteggiati dalle pagine ufficiali Instagram, Facebook e Twitter di promozione turisticaistituzionale -:
con ben 464 mila "seguaci”, la nostra regione arriva seconda solo a Trentino-Alto Adige e s accomoda sopral’ Emilia
Romagna, che si deve accontentare del terzo posto.

Il podio

Tradotto: le Marche si guadagnano la medaglia d' argento quanto a strategiaturistica, trale pit incisive d' Italia. E la campagna
pubblicitaria per il turismo outdoor che vede protagonistail campione di ciclismo Vincenzo Nibali amplificail tutto. Mapiuin
generale, la quinta posizione nella classifica complessiva rappresentail riconoscimento del fascino di una regione capace di
coniugare mare da Bandiera Blu e vacanze ecofriendly, passeggiate in mezzo ala natura, trekking sulle montagne e scoperta di
borghi suggestivi.

Il successo

Un mix perfetto che le valse anche il secondo posto trale destinazioni da non perdere nel 2020 nella classificaBest in Travel
gtilata dalla Lonely Planet. L’ anno in corso, Si sa, non é stato come ce lo si aspettava - per usare un eufemismo -, male
prospettive future sembrano sorridere alle Marche, che continuano afare incetta di riconoscimenti. Stando al borsino delle
destinazioni piu ricercate, esercitano un buon appeal sui vacanzieri del Belpaese, battendo e vicine Umbria e Lazio, nonostante
guest’ ultima possa contare su un motore attrattivo come la Citta eterna. In ogni caso, sara principalmenteil Sud atrainarela
ripresa del settore turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche piu ricercate dagli italiani - secondo
il sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano,
infatti, due destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Siciliae Puglia, che hanno totalizzato rispettivamente il

12, 7% e’ 11,0%.

Le preferenze

Traloro s collocala Toscanache si guadagna la medaglia d’ argento avendo raccolto I’ 11,9% delle preferenze. Tragli indicatori
presi in considerazione, ¢'é ancheil puntuale monitoraggio dellareputazione sui principali portali di viaggio, da Booking ad
Expedia, passando per TripAdvisor e, da quest’anno, per Google Travel, dove le Marche si accaparrano un buon 7° posto, nella
parte altadella classifica. Per quanto concerne gli altri tre portali, il posizionamento oscillatrail 13° ed il 16° posto. Si puo fare
meglio sull’indicatore riguardante la valutazione del sistemaricettivo, il cui rating fermalaregione a 16° posto. In questo caso,
il risultato viene ottenuto riparametrando e perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking
utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle
strutture rilevate su Booking, Expedia e Google Travel.

Gli indicatori

Quanto alla classificadell’indicatore "Ricerca della destinazione" le Marche arrivano 12esime, sopra ad Umbria, Campania ed
Emilia Romagna, trale altre. Segno che laregione "di nicchia' stafacendo la scalata verso la notorieta. Anche I’ indicatore

dell’ appeal vede le Marche in ascesa.
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Quanti like per le Marche: cosi il turismo social promuove la regione
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Reputazione turistica. Pompignali (Lega): " Emilia Romagna al ribasso, serve
riflessione’

(Sesto Potere) - Forli, 11 agosto. Sul podio, a posto dell'Emilia Romagna, quest'anno ci sono Trentino Alto Adige e due new
entry. La Siciliaa secondo posto e la Toscana, terzain classifica. A seguire, scende in quarta posizione con 104,2 punti I'Emilia
Romagna. Questo secondo la classifica sulla reputazione turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo
dall'istituto Demoskopika.

"Un amaro verdetto per I'Emilia Romagna, sempre meno attrattiva. L 'anno scorso la nostra regione era al secondo posto, dietro
a Trentino e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7 mentre quest'anno, con meno cinque punti di valutazione
complessivarispetto al'indice di valutazione turistica, € addirittura quarta': commentail consigliere regionale della Lega,
Pompignoli.

"Questo puo significare due cose: le risorse investite in questi anni da Bonaccini per la promozione del brand Romagna non
sono state sufficienti (0 peggio ancora sono state spese male). La nostra & una regione bellissima, con un potenziale inespresso e
un turismo di qualita che questa Giunta non riesce a vedere né avalorizzare. Alcuni prodotti, come la notte rosa (o pink week),
sono vecchi, di scarsaqualita e giariproposti. Tutto cio s riflette inevitabilmente sugli incassi degli operatori turistici e sullo
sviluppo del territorio": aggiunge |'esponente forlivese del Carroccio.

pompignoli

"La cosa cheinfine non fa ben sperare per il futuro della nostraregione" - aggiunge Pompignoli - &€ che dal borsino delle
destinazioni realizzato da Demoskopika emerge che sara principamente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano
nellafase post Covid-19 e Sicilia, Toscana e Puglia sono le pitl regioni gettonate. A seguire Trentino-Alto Adige, Calabria,
Sardegna e infine Emilia-Romagna.”

"Questo studio” - concludeil consigliere regionale della Lega - "stimola una riflessione pitl complessa attorno ala costruzione
della reputazione turistica della nostra regione. E evidente che s pone la necessita, ma anche I'urgenza, di costruire una nuova
strategia di promozione del turismo emiliano romagnolo caratterizzata da una governance dinamica e condivisatrai vari
stakeholder del sistema pubblico-privato, che siain grado di valorizzare il nostro sistema turistico. Solo in questo modo si potra
riportare I'Emilia Romagna tra le mete turistiche preferite dai viaggiatori italiani ed esteri."
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Reputazione turistica. Pompignali (Lega): " Emilia Romagna al ribasso, serve
riflessione’
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ForliToday 11 Agosto 2020

Reputazione turistica, Emilia-Romagnain calo. La Lega: " Brand Romagna non
valOrizzato"

"Lanostra & unaregione bellissima, con un potenziale inespresso e un turismo di qualita che questa Giunta non riesce a vedere
néavalorizzare"

Redazione

11 agosto 2020 18:05

Sul podio, & posto dell’ Emilia Romagna, quest’ anno ci sono Trentino Alto Adige e due new entry. La Siciliaa secondo posto e
laToscana, terzain classifica. A seguire, scende in quarta posizione con 104,2 punti I’ Emilia Romagna. € questalaclassifica
sulla reputazione turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto DEMOSKOPIKA.
Commentail consigliere regionale Massimiliano Pompignoli: "L’ Emilia Romagna & sempre meno attrattiva. L’ anno scorso la
nostraregione eraal secondo posto, dietro a Trentino e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7 mentre quest’ anno, con
meno cingue punti di valutazione complessiva rispetto all'indice di valutazione turistica, & addirittura quarta. Questo pud
significare due cose: lerisorse investite in questi anni da Bonaccini per 1a promozione del brand Romagna non sono state
sufficienti (0 peggio ancora sono state spese male). La nostra & una regione bellissima, con un potenziale inespresso e un
turismo di qualita che questa Giunta non riesce a vedere né a valorizzare. Alcuni prodotti, come la notte rosa (o pink week),
sono vecchi, di scarsa qualita e giariproposti®.

"Tutto cio s riflette inevitabilmente sugli incassi degli operatori turistici e sullo sviluppo del territorio. La cosa che infine non fa
ben sperare per il futuro della nostra regione - aggiunge Pompignoli - & che dal borsino delle destinazioni realizzato da
DEMOSKOPIKA emerge che sara principalmente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano nella fase post
Covid-19 e Sicilia, Toscana e Puglia sono le piu regioni gettonate. A seguire Trentino-Alto Adige, Calabria, Sardegna einfine
Emilia-Romagna."

"Questo studio - concludeil consigliere regionale della Lega - stimola unariflessione piu complessa attorno ala costruzione
della reputazione turistica della nostra regione. & evidente che si pone la necessitd, ma anche I’ urgenza, di costruire una nuova
strategia di promozione del turismo emiliano romagnolo caratterizzata da una governance dinamica e condivisatrai vari
stakeholder del sistema pubblico-privato, che siain grado di valorizzare il nostro sistema turistico. Solo in questo modo si potra
riportare I’ Emilia Romagnatrale mete turistiche preferite dai viaggiatori italiani ed esteri."
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Reputazione turistica; I'Emilia Romagnaferde due posizioni rispetto allo scorso
anno e cedeil posto a Sicilia eTlgscan_a. 'Iallarme del consigliereregionale
ompignoli

Sul podio, a posto dell'Emilia Romagna, quest'anno ci sono Trentino Alto Adige e due new entry. La Siciliaa secondo posto e
laToscang, terzain classifica. A seguire, scende in quarta posizione con 104,2 punti I'Emilia Romagna. | questo I'amaro
verdetto della classifica sulla reputazione turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall’istituto
DEMOSKOPIKA.

'L'Emilia Romagna & sempre meno attrattiva. L'anno scorso la nostra regione era al secondo posto, dietro al Trentino e davanti
a Veneto, con un punteggio di 109,7 mentre quest'anno, con meno cinque punti di valutazione complessiva rispetto al’indice di
valutazione turistica, € addirittura quarta. Questo pud? significare due cose: lerisorse investite in questi anni da Bonaccini per
la promozione del brand Romagna non sono state sufficienti (0 peggio ancora sono state spese male). La nostra €’ unaregione
bellissima, con un potenziale inespresso e un turismo di qualita che questa Giunta non riesce a vedere né© avalorizzare. Alcuni
prodotti, come la notte rosa (o pink week), sono vecchi, di scarsaqualita egia riproposti. Tutto cid? si riflette inevitabilmente
sugli incassi degli operatori turistici e sullo sviluppo del territorio. La cosa che infine non fa ben sperare per il futuro della nostra
regione' — aggiunge Pompignoli —'&€" che dal borsino delle destinazioni realizzato da DEMOSKOPIKA emerge che sara
principalmente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano nella fase post Covid-19 e Sicilia, Toscana e Puglia sono
le piUt regioni gettonate. A seguire Trentino-Alto Adige, Calabria, Sardegna e infine Emilia-Romagna.’

'Questo studio' — conclude il consigliere regionale della Lega—'stimola una riflessione piut complessa attorno alla costruzione
dellareputazione turistica della nostraregione. | evidente che si pone la necessita, maanche I'urgenza, di costruire una nuova
strategia di promozione del turismo emiliano romagnolo caratterizzata da una governance dinamica e condivisatrai vari
stakeholder del sistema pubblico-privato, che siain grado di valorizzare il nostro sistema turistico. Solo in questo modo si potra
riportare I'Emilia Romagna tra le mete turistiche preferite dai viaggiatori italiani ed esteri.'
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Reputazione turistica, I'Emilia-Romagna e quarta tra le regioni italiane

Reputazione turistica, 1&#039;Emilia-Romagna & quartatrale regioni italiane

Classifica stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika, |a Regione perde due posizioni

Redazione

11 agosto 2020 15:19

L'Emilia-Romagna manca per un pelo il podio: restainveceil Trentino-Alto Adigein vetta alla classifica dellareputazione
turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima
dall'Ansa. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione Trentino € pari a 113,6 punti. A pesare piu che
positivamente sulla medagliad'oro del Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia". In seconda
posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai
consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana, con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo piti "apprezzato” del
Belpaese. A seguire scende di due posizioni I'Emilia Romagna (104,2 punti): I'anno scorso la nostra regione era a secondo
posto, dietro a Trentino e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7.

Poi Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
SCOrso.
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I ndagine sul turismo: I'Emilia Romagna perde due posizioni e scende dal podio

Indagine sul turismo: |&#039;Emilia Romagna perde due posizioni e scende dal podio

L'anno scorso la nostraregione era a secondo posto, dietro al Trentino e davanti al Veneto, con un punteggio di 109,7, sceso
adesso a104,2

Redazione

11 agosto 2020 15:39

Indagine sul turismo: I'Emilia-Romagna perde due posizioni e mancail podio

LL'Emilia-Romagna manca per un pelo il podio: restainveceil Trentino-Alto Adigerestain vetta alaclassificadella
reputazione turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain
anteprima dall’Ansa. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione Trentino € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social
d'ltalia’. In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu
ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana, con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato” del
Belpaese. A seguire scende di due posizioni I'Emilia Romagna (104,2 punti): I'anno scorso la nostra regione era a secondo
posto, dietro a Trentino e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7.

Indagine sul turismo: I'Emilia-Romagna perde due posizioni e mancail podio

"Poi Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
scorso.”

Potrebbe interessarti:

https://www.ravennatoday.it/cronacal/indagi ne-sul -turismo-I-emilia-romagna-perde-due-posi zi oni-e-manca-il-podio.html
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Turismo. |l rating della reputazione di DemoskoEi ka, in testa Trentino Alto Adige,
Siciliae Toscana (1)

Nel medagliere dell’ Istituto di ricerca, lariconfermain vettadel Trentino - Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020.

di LiviaTartarone | Martedi 11 Agosto 2020

di Livia Tartarone

Martedi 11 Agosto 2020

Trento - 11 ago 2020 (Prima Pagina News)

Nel medagliere dell’ Istituto di ricerca, lariconfermain vettadel Trentino - Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020.

E il Trentino -Alto Adige a confermare |a sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere la regione
italiana che piu di tutte dimostradi avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regiona Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo 1o schema metodol ogico predisposto da Demoskopika, & pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sullamedagliad’ oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piti social
d'Italia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, & la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un
lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall’ atro, di essere la metaturistica preferita dai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistemaricettivo pitl "apprezzato" del Belpaese. Performance, quest’ ultima, generata dalla mediadei punteggi delle graduatorie
parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutture rilevate. Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa’5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco piu
di 40 milioni le recensioni conteggiate e ben 533 mila le strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni
italiane per costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020,
giunto a suo quarto anno consecutivo. Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici
istituzionali regionali, social appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica
regionale nel complesso e, infine, reputazione del sistema ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato a
rilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con I’ aggiunta anche della
piattaforma Google Travel, la numerosita delle strutture alberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione. L’ I stituto
Demoskopika, nel tentativo di approfondire I’ analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquae s € voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunita di fruizione
turistica" nei confronti dell’ offerta promossa dalle regioni italiane. Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di
Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante
I’ osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori, ritenuti "sensibili*, quali lavisibilitael’interesse dei portali
turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli stakeholder, la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna
destinazione turistica regionale nel complesso g, infine, la reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, é stato creato uno
stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli
orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni online da parte degli utenti del web, turisti potenziai e
reali.(1-segue)
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Reputazione turistica, I'Emilia-Romagna e quarta tra le regioni italiane

Reputazione turistica, 1&#039;Emilia-Romagna & quartatrale regioni italiane

Classifica stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika, |a Regione perde due posizioni

Redazione

11 agosto 2020 15:22

L'Emilia-Romagna manca per un pelo il podio: restainveceil Trentino-Alto Adigein vetta alla classifica dellareputazione
turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima
dall'Ansa. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione Trentino € pari a 113,6 punti. A pesare piu che
positivamente sulla medagliad'oro del Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia". In seconda
posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai
consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana, con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo piti "apprezzato” del
Belpaese. A seguire scende di due posizioni I'Emilia Romagna (104,2 punti): I'anno scorso la nostra regione era a secondo
posto, dietro a Trentino e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7.

Poi Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
SCOrso.
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I ndagine sul turismo: I'Emilia-Romagna perde due posizioni e manca il podio

Indagine sul turismo: |&#039;Emilia-Romagna perde due posizioni e mancail podio

Scende di due posizioni I'Emilia Romagna (104,2 punti): I'anno scorso la nostra regione eraa secondo posto, dietro al Trentino
e davanti a Veneto, con un punteggio di 109,7

Redazione

11 agosto 2020 15:02

L'Emilia-Romagna manca per un pelo il podio: restainveceil Trentino-Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione
turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima
dal'Ansa. In particolare, I'indice Regiona Tourism Reputation della destinazione Trentino € pari a113,6 punti. A pesare piu che
positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit social d'ltaia’. In seconda
posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai
consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferitadal vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altra new entry dopo laSicilia: i tratta della Toscana, con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato” del
Belpaese. A seguire scende di due posizioni I'Emilia Romagna (104,2 punti): I'anno scorso lanostra regione era al secondo
posto, dietro a Trentino e davanti al Veneto, con un punteggio di 109,7.

Poi Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
SCOrso.

"L’ Emilia Romagna & sempre meno attrattiva - commentail consigliere regionale della Lega Massimiliano Pompignoli - Questo
puo significare due cose: le risorse investite in questi anni da Bonaccini per la promozione del brand Romagna non sono state
sufficienti o, peggio ancora, sono state spese male. La nostra & una regione bellissima, con un potenziale inespresso e un turismo
di qualita che questa Giunta non riesce a vedere né avalorizzare. Alcuni prodotti, come la Notte Rosa, sono vecchi, di scarsa
qualitae giariproposti. Tutto cio si riflette inevitabilmente sugli incassi degli operatori turistici e sullo sviluppo del territorio. La
cosa che infine non fa ben sperare per il futuro della nostra regione & che dal borsino delle destinazioni realizzato da
Demoskopika emerge che sara principamente il sud atrainare laripresa del settore turistico italiano nella fase post Covid-19 e
Sicilia, Toscana e Puglia sono le pili regioni gettonate. A seguire Trentino-Alto Adige, Calabria, Sardegna e infine
Emilia-Romagna. Questo studio stimola unariflessione piu complessa attorno alla costruzione della reputazione turistica della
nostraregione. € evidente che si pone la necessita, ma anche I’ urgenza, di costruire una nuova strategia di promozione del
turismo emiliano romagnol o, caratterizzata da una governance dinamica e condivisatrai vari stakeholder del sistema
pubblico-privato e che siain grado di valorizzare il nostro sistema turistico. Solo in questo modo si potrariportare I’ Emilia
Romagnatrale mete turistiche preferite dai viaggiatori italiani ed esteri”.
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Reputazione turistica, I'Emilia € quarta

11 Agosto 2020 alle 9:23

Il Trentino - Alto Adige restain vetta ala classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno
consecutivo dall'istituto Demoskopika. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a113,6
punti. A pesare piu che positivamente sulla medagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu
social d'ltalia".

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato" del
Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
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Notizie d'Abruzzo 11 Agosto 2020

Turismo, I'indagine Demoskopika pone ' Abruzzo al 15mo posto

Redazione Notizie D'Abruzzo 2 ore ago Economia

Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco piu’ di 40 milioni le recensioni e
ben 533 milale strutture ricettive: sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire lareputazione turisticadelle
destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al suo quarto anno consecutivo. Agli otto
indicatori tradizionalmente osservati (visibilita' e interesse dei portali turistici istituzionali regionali, social appeal presso gli
stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso e, infine, reputazione del
sistemaricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le
vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, lanumerosita delle strutture
aberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione. L'l stituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle
principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della 'reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricerca
nellaquale si € voluto evidenziare, partendo dal monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado
di attenzione della'comunita’ di fruizione turistica nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

E'il Trentino -Alto Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu’ di tutte dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo |o schema metodologico predisposto da Demoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu' che positivamente sulla medagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto qual e destinazione 'piu’ social
d'ltalia. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale € la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di
essere la destinazione turistica piu' ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferita dai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistemaricettivo piu' 'apprezzato’ del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla media dei punteggi delle graduatorie
parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioe', con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019
meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei 1a sesta posizione rispetto alla
18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporal e individuato,
siadel volume di offerta online che della popolarita’ web di cui gode la destinazione isolana. Appeal dei portai turistici: l1a
strategiadel Trentino - Alto Adige si confermavincente. E' il Trentino-Alto Adige, con 128,8 punti, a confermarsi, anche per il
2020, ladestinazione piu' social d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacita di appeal, immediatamente seguita dalle Marche
(115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige ottiene, infatti, lavisibilita piu’
rilevante, con una dote complessivadi oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine socia ufficiali (instagram,
facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Piu' che meritevole di attenzione anche I'interesse
suscitato dalle pagineistituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila 'seguaci' e dell'Emilia Romagna (105,6 punti)
con circa 230 mila'apprezzamenti'. Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia piu' incisiva.

Trelerealta non premiate dall'indice di Demoskopika: s va dalla Campania (90,9 punti) con 2,7 mila'like e follower', ultima
destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30 mila'like e follower' passando per il Molise (91,0 punti) con circab
mila'mi piace e seguaci' sullarete social e istituzionale. Posizionamento online: €' la Sicilia, a destinazione turistica'piu’
ricercata d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella
classifica dell'indicatore 'Ricerca della destinazione' ottenuto conteggiando e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google
dellakeyword 'vacanze' seguitadal ‘'nome destinazione 20207 per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione
preliminare del volume di offertaonline di ciascuna destinazione turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana
(107,4 punti) rispettivamente con 219 mila e 110 mila pagine indicizzate. Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per
Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti) con 59 milarisultati. Popolarita’ sul web: medagliad'oro ala
Sardegna.

Spostando |'attenzione sul confronto della popolarita’ delle destinazioni, oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti
caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo alla'Popolarita della destinazione, prioritariamente sei realtal
territoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In particolare, digitando il nome di ciascun territorio
regionale, quale termine di ricerca su Google Trendsin uno stesso periodo categorizzato per il filtro 'viaggi', € stato possibile
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Turismo, I'indagine Demoskopika pone ' Abruzzo al 15mo posto

monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di popolarita. |1 dettaglio dei risultati collocala
Sardegna, con una media di interesse nel tempo pari a44 punti, in vetta alla classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu'
ato nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito, la Sicilia (122,6 punti) con unamediadi interesse
nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria
(105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti). Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo 'piu’ apprezzato'.
Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenere il primato del sistemaricettivo piu' ‘apprezzato’ d'ltalia che
prevale al fotofinish sullaBasilicata (109,0 punti).

Risultato ottenuto riparametrando e perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e,
cioe, con il maggior numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su
Booking, Expedia e Google Travel. Distanze significative dal resto delle realta’ regionali anche per il Trentino-Alto Adige con
108,9 punti, per il Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento
dell'offertaricettivasi muove dal presupposto che i consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando
s accorgono che una destinazione €' caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di ‘quotazioni' positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara: piu' recensioni e valutazioni positive significa, con molta
probabilital, piu’ attenzione verso un determinato luogo o territorio. I borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale piu’
gettonate. Sara principalmente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle
mete turistiche piu’ ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un
campione oltre 1.500 cittadini - Si posizionano, infatti, due destinazioni del Mezzogiorno a forte trazione balneare, Siciliae

Puglia che hanno totalizzato rispettivamenteil 12,7% e1'11,0%.

Traloro s collocalaToscanache si guadagnala'medaglia d'argento’ avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Caabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono , in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Valle d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).

Di Redazione Notizie D'Abruzzo
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Gazzetta del Sud Online 11 Agosto 2020

Il turismo in Calabria € poco " social” e con una reputazione da migliorare

Il turismo in Calabria & poco "socia" e con unareputazione da migliorare

di Giovanni Pastore -

11 Agosto 2020

La Calabria post lockdown provaareagirealacrisi. Lo rivelano i diagrammi dell'industria delle vacanze e unaimportante
conferma arriva anche dal rapporto annuale dell'istituto di statistiche & #x201C;Demoskopika& #x201D; sulla reputazione
turistica delle destinazioni che registra buone performance in tre diverse graduatorie regionali pur conservando un sedicesimo
posto nella classifica generale.

Poco incisive, per adesso, le strategie di promozione sulle reti sociali dell'offerta turistica regionale con una posizione nelle
retrovie generata dal dato negativo di follower e like (30milain tutto).

L'edizione integrale dell'articol o & disponibile sull'edizione cartacea della Gazzetta del Sud - edizione Calabria.

Scopri di pitt nell’ edizione digitale
Dalla Gazzetta del Sud in edicola. Per leggere tutto acquistail quotidiano o scaricalaversione digitale
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Il Secolo XI X.it 11 Agosto 2020

Trentino Alto Adige, meta predilettg del turisti flagellata dal maltempo in Val di
enova

Trento - Forti temporali, frane, smottamenti e abitazioni evacuate nella notte in Trentino Alto Adige. A seguito dellaviolenta
ondata di maltempo che nella notte ha colpito alcune zone dellaregione piu' settentrionale d'ltalia, a Vigo di Fassa causa uno
smottamento, cinque abitazioni sono state evacuate. Nessuna persona €' rimasta ferita ma, datal'instabilita’ complessiva della
zona minacciata da una colata di fango e sassi, € stato preferito isolarla.

Paurain VVal di Genovanel Trentino Occidentale dove due diverse frane e I'ingente quantita d'acqua facendo rigonfiareil corso
d'acqua hanno bloccato a 1.300 metri in un rifugio una sessantina di persone che nel corso della serata sono state riportate a
valle dallamacchinadei soccorsi.

In Alto Adigeil temporale ha colpito in particolare |la Bassa Pusteria, lazona di Bressanone e parte dellaVal Badia. Circa cento
gli interventi da parte dei vigili del fuoco per rami ed aberi caduti, appartamenti, garage e scantinai alagati. Alcuni torrenti di
montagna sono esondanti.

Lastrada provinciale 40 (Strada del Sole dellaVVal Pusteria) tra Vandoies di Sotto e Terento €' chiusa dopo unafrana.

Giornate di preoccupazione per una delle mete pit ambite d'ltalia: I' Alto Adige restain vetta ala classifica della reputazione
turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima
dall'ANSA.

In particolare, I'indice Regiona Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piul che positivamente
sullamedagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia’.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato" del
Belpaese.

A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
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TTG..

TTG Italiacom 11 Agosto 2020

Web Reputation: Trentino Alto Adigein testa

Il Trentino Alto Adige € laregione italiana che risulta avere la reputazione turistica pit alta (113,6 punti) e, soprattutto, la
migliore social reputation: & quanto emerge dal Regiona Tourism Reputation Index per il 2020 realizzato per il quarto anno
consecutivo da Demoskopika.

| numeri, ripresi da ansa.it parlano chiaro: con oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati trale varie pagine social ufficiali
(Instagram, Facebook e Twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige, anche per quest'anno il Trentino Alto
Adige s conferma essere la destinazione piu socia d'ltalia.

A seguire sul podio le Marche (115,1punti e 464mila"seguaci) e I'Emilia Romagna (105,6 punti e 230mila"apprezzamenti").
Lo studio completo pud essere consultato a questo link.

Livia Fabietti
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Il NordEst Quotidiano 10 Agosto 2020

Trentino Alto Adige ancora in vetta alla reputazione turistica

Analisi dell'lstituto Demoskopika su oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, 5 milioni di like e follower e 40 milioni di

recensioni di 533.000 strutture ricettive.

By

Istituto Demoskopika ha diffuso i risultati della 1V edizione del "Regional Tourism Reputation Index" per il 2020, la
reputazione turistica delle varie realta basata su oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa’5 milioni di "like" e "follower" sulle
reti sociali, poco pit di 40 milioni le recensioni e ben 533.000 strutture ricettive.

Adgli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali, social appeal
presso gli i portatori di pubblico interesse, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel
complesso g, infine, reputazione del sistemaricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevarele
destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta anche della piattaforma Google
Travel, lanumerosita delle strutture alberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione.

L'Istituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
reputazione turistica alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquale s € voluto evidenziare, partendo dal monitoraggio
di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunita di fruizione turistica" nei
confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

Il Trentino Alto Adige conferma la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione italiana che
piu di tutte dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, il "Regional Tourism Reputation Index" della
destinazione, secondo |0 schema metodol ogico predisposto da Demoskopika, € pari a 113,6 punti. A pesare pit che
positivamente sulla medagliad'oro del Trentino Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia’. A
conquistare la seconda posizione nella classifica generale & la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la
destinazione turistica pitl ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferitadai vacanzieri italiani
per il 2020. Al terzo posto atra novita dopo la Sicilia: si tratta della Toscana, con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel
medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo piu
apprezzato del Belpaese grazie allamediadei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati ovvero
quelli con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale coni migliori risultati rispetto a 2019 meritando
un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel "Regional Tourism Reputation Index": per lei laV1 posizione rispetto allallXX
dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporale individuato, sia del
volume di offerta online che della popolarita web di cui gode la destinazione isolana.

Entrando nel dettaglio delle varie voci dell'indice, in fatto di attrattivitadei portali turistici la strategiadel Trentino Alto Adige si
conferma vincente che con 128,8 punti si conferma anche per il 2020, la destinazione piu social d'ltalia, immediatamente seguita
dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino Alto Adige ottiene lavisibilitapit
rilevante, con una dote complessivadi oltre 1,2 milioni di "like" e "follower" conteggiati dalle pagine socia ufficiali (instagram,
facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Pit che meritevole di attenzione anche l'interesse
suscitato dalle pagineistituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464.000 "follower" e dell'Emilia Romagna (105,6 punti)
con circa 230.000 "like".

Trelerealtanon premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla Campania (90,9 punti) con 27.000 "like" e "follower", ultima
destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30.000 "like" e "follower", passando per il Molise (91,0 punti) con circa
50.000 "like" e "follower" sullarete sociale istituzionale.

Allavoce "Posizionamento online", la Sicilia & la destinazione turistica "pit ricercata' d'ltalia. Con quasi 300.000 risultati
rilevati, il territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della
destinazione” ottenuto conteggiando le pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della parola chiave "vacanze" seguita dal
"'nome destinazione 2020" per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di
ciascuna destinazione turistica.

Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219.000 e 110.000 pagine indicizzate.
Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75.000 risultati e Calabria (100,3 punti) con 59.000
risultati.

Spostando |'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti
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Trentino Alto Adige ancora in vetta alla reputazione turistica

caratterizzanti, nelle primissime posizioni con sei realta: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In particolare,
digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trendsin uno stesso periodo categorizzato
per il filtro "viaggi", € stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarneiil livello medio di popolarita. Il
dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con unamediadi interesse nel tempo pari a 44 punti, in vetta alla classifica
dell'indicatore ottenendo il punteggio piu alto nella classifica parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito, la
Sicilia (122,6 punti) con unamediadi interesse nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, atre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).

Quanto alle valutazioni della reputazione turistica, in Toscana €l sistemaricettivo "piu apprezzato" con 109,2 punti, che
prevale per un'inezia sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto riparametrando le perfomance dei punteggi delle
graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e con il maggior numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di
valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e Google Travel.

Distanze significative dal resto delle realta regionali anche per il Trentino Alto Adige con 108,9 punti, per il Lazio con 108,2
punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta ricettivasi muove dal
presupposto chei consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si accorgono che una destinazione
€ caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive sull'offertaricettiva. In questo
caso, larelazione appare chiara: pit recensioni e valutazioni positive significa, con molta probabilita, pit attenzione verso un
determinato luogo o territorio.

Le destinazioni piu gettonate dell'estate 2020 sono due realtd del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Siciliae Puglia, che
hanno totalizzato rispettivamenteil 12,7% el'11,0. Traloro si collocala Toscana che si guadagna la "medaglia d'argento”
avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro
destinazioni turistiche: Trentino Alto Adige (8,3%), Calabria (8,1%), Emilia Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono, in
un‘areadi attrattivitaintermedia, Liguria (4,3%), Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche
(3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiudere la classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e
Valle d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%), Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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Reputazione turistica: Veneto settimo, in vetta c'eil Trentino-Alto Adige

Veneto in settima posizione, il Trentino-Alto Adigein vetta: sorride a Nordest |a classifica della reputazione turistica stilata
dall'istituto Demoskopika con riferimento all'estate 2020. Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa 5 milioni di like e
follower sullereti sociali, poco piu? di 40 milioni le recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono
questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional
Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al suo quarto anno consecutivo.

Sono otto gli indicatori tradizionalmente osservati dallaricerca: visibilita? e interesse dei portali turistici istituzionali regionali,
social appeal presso gli stakeholder, popolarita?, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso e,
infine, reputazione del sistemavricettivo.

A questi, ne sono stati aggiunti altri due: il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze mentre
mentre il secondo incrementa, con |'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, lanumerosita? delle strutture alberghiere
ed extra-a berghiere sottoposte a valutazione.

Sul podio dellareputazione turistica Sicilia e Toscana

Il Trentino-Alto Adige confermala sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregioneitaliana che
pit di tutte dimostradi avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della
destinazione & pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sullamedaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto
guale destinazione "piu social d'ltalia".

A conquistare la seconda posizione nel ranking generale € la Sicilia che, con 110,9 punti, hadimostrato, da un lato, di esserela
destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferitadai vacanzieri italiani
per il 2020.

Al terzo posto altra new entry dopo la Sicilia: la Toscana con 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di
Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo piu "apprezzato" del
Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla media dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking
utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate.

A seguire, secondo quanto rivelal'Ansa, ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1) e Marche (101,8). In settima
posizione ecco il Veneto (101,6) che sopravanza Puglia (100,9), Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7) a chiudere latop ten.
Borsino delle destinazioni: il 3,9% preferisceil Veneto

Demoskopika hainoltre calcolato il borsino delle destinazioni dell'estate 2020. Sicilia, Toscana e Pugliale piu gettonate. Sara
principalmente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche
piu ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre
1.500 cittadini - si posizionano, infatti, due destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno
totalizzato rispettivamente il 12,7% e'11,0%.

Traloro s collocalaToscanache si guadagnala"medagliad'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per altre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Calabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%).

Seguono, in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%), Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia
(3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiudere la classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni
turistiche: Lazio e Vale d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%), Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 88 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


https://www.venetoeconomia.it:443/2020/08/reputazione-turistica-veneto/

L'Unione Sarda.it 10 Agosto 2020

La Sardegna nella top ten delle Regioni con la piu alta " reputazione turistica”

L'lsolain un anno ha guadagnato ben nove posti

(Archivio L'Unione Sarda - Solinas)

Ottima performance della Sardegnain termini di "reputazione turistica', vale adire la capacita di intercettarei turisti attraverso
social e web in generale: rispetto a 2019, I'lsola ha fatto con un balzo in avanti di ben nove posizioni nel Regional Tourism
Reputation Index, da 18esima a sesta.

Nella classifica stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika, risultain vettail Trentino Alto Adige che
sfoggia un indice Regional Tourism Reputation della destinazione pari a113,6 punti.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai
consumatori e di essere lameta turistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto la Toscana con ben 109,2 punti totalizzati.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten appunto Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

COME FUNZIONA - Per costruire lareputazione turistica delle destinazioni le Regioni generano oltre 1,1 milioni di pagine
indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco piti di 40 milioni le recensioni e ben 533milale strutture
ricettive osservate.

Il Trentino Alto Adige, con 128,8 punti e gli oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine social ufficiali, s
conferma anche quest'anno la destinazione pit social d'ltalia, immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia
Romagna (105,6 punti).

Con quasi 300milarisultati rilevati, la Siciliainvece ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) come destinazione turistica " piu
ricercata’ d'ltalia seguita da Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti).

Quanto alla popolarita delle destinazioni, emerge ancora la Sardegna quasi a pari merito con la Sicilia (122,6 punti) con una
mediadi interesse nel tempo pari a43 punti. E' la Toscana, con 109,2 punti, invece, a detenere il primato del sistemaricettivo
pill "apprezzato" d'ltalia prevalendo al fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti).

"Il nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato”.

"Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - aggiunge
Rio - per comprendere che la governance teorica dei sistemi turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente
nellefasi attuative della programmazione, dovrebbe cedere il passo alla governance dinamicaincentrata a valorizzare gli
orientamenti e le visioni dellamolteplicitadei soggetti attivi nello sviluppo e nella promozione del turismo italiano”.
(Unioneonline/D)
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AgCult 10 Agosto 2020

Demoskopika: Ciacciarelli (Lega): Lazio tra ultime posizioni, investire sul brand
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|| Metropolitano.it 10 Agosto 2020

Turismo. Il rating della reputazione di Demoskopika per il 2020

PrM 1 -- 10 Agosto 2020

Nel medagliere dell'lstituto di ricerca, lariconfermain vetta del Trentino - Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020.

Oltre 1,1 milioni di pagineindicizzate, circa5 milioni di like e follower sullereti sociali, poco pit di 40 milioni le recensioni
conteggiate e ben 533 mila le strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la
reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto a suo quarto
anno consecutivo. Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali,
social appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso e,
infine, reputazione del sistema ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni
preferite dagli italiani per e vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, la
numerosita delle strutture alberghiere ed extra-al berghiere sottoposte a valutazione.

L'lstituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquae s € voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunita di fruizione
turistica' nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili”, quali lavisibilitael'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infine, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

E'il Trentino -Alto Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu di tutte dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo 1o schema metodol ogico predisposto da Demaoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social
dltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, € la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, daun
lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la meta turistica preferitadai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistemaricettivo pit "apprezzato" del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla mediadei punteggi delle graduatorie
parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019
meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei 1a sesta posizione rispetto alla
18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporal e individuato,
siadel volume di offerta online che della popolaritaweb di cui gode |a destinazione isolana.

«l1 nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di
rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffaele Rio - per comprendere che la governance teoricadei sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo ala governance dinamica incentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicitadei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente dell'l stituto
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego pitiincisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territorial e».
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Turismo. Il rating della reputazione di Demoskopika per il 2020

Appeal dei portali turistici: lastrategiadel Trentino - Alto Adige si confermavincente. E il Trentino-Alto Adige, con 128,8
punti, aconfermarsi, anche per il 2020, la destinazione piti social d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacita di appedl,
immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige
ottiene, infatti, lavisibilita piti rilevante, con una dote complessiva di oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine
socia ufficiai (instagram, facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Pit che meritevole di
attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila"seguaci” e
dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti*.

Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia pit incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offerta turisticaregionale? Tre, senza alcun dubbio, le realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, ala Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e seguaci” sullarete sociae istituzionale.
Posizionamento online: € la Sicilia, la destinazione turistica "piu ricercata” d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il
territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione” ottenuto
conteggiando |e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della keyword "vacanze" seguitadal "nome destinazione 2020"
per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione
turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219 milae 110 mila pagine
indicizzate. Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti)
con 59 milarisultati.

Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna. Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni,
oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo alla
"Popolarita della destinazione", prioritariamente sei realtaterritoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In
particolare, digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo
categorizzato per il filtro "viaggi", & stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarneiil livello medio di
popolarita. Il dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vettaala
classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu alto nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito,
laSicilia(122,6 punti) con una mediadi interesse nel tempo pari a 43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).

Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato". Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenere il
primato del sistemaricettivo piu "apprezzato" d'ltalia che prevale d fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto
riparametrando |e perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior
numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e
Google Travel. Distanze significative dal resto delle reataregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il
Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta
ricettivasi muove dal presupposto che i consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si
accorgono che una destinazione é caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara: pit recensioni e valutazioni positive significa, con molta
probabilita, pit attenzione verso un determinato luogo o territorio.

Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale pitl gettonate. Sara principamenteil Sud atrainare laripresa del settore
turistico italiano nella fase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche pit ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio
realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti, due
destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e ['11,0%.
Traloro s collocala Toscanache si guadagnala "medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Caabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono , in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Vale d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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Turismo. Il rating della reputazione di Demoskopika per il 2020
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Bresciaoggi

Bresciaoggi.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, daun lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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Italia a Tavola 10 Agosto 2020

Il Trentino élaregione pit " social” Mala piu cliccata €la Sicilia - Italiaa Tavola

Trentino Alto Adige, Siciliae Toscanain testa alle preferenze dei vacanzieri italiani. Non solo per leloro localitaturistiche, ma
grazie soprattutto al loro sistema di accoglienza, apprezzato sul web ancor prima che sul posto.

Un suggestivo paesaggio dolomitico

Tra conferme e novita, il nuovo report dell'istituto Demoskopika sulla reputazione turistica delle regioni italiane, ha decretato il
Trentino Alto Adige alatestadella classifica per il quarto anno consecutivo. | dati dellaricerca, anticipati poco fadall’ Ansa,
raccontano di due regioni nuove trale primetre posizioni. Alle spalle del Trentino spiccano infatti la Siciliae la Toscana.

A pesare piul che positivamente sul primo posto del Trentino Alto Adige, oltre ai suoi paesaggi dolomitici, € stato il risultato
ottenuto da questa regione come destinazione "piu socia d'ltalia’. Alle sue spalle la Sicilia, che ha dimostrato, da un lato, di
essere la destinazione turistica piul ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la meta turistica preferita dai
vacanzieri italiani per il 2020.

Sul terzo gradino del podio, un’altra new entry, la Toscana che ha scalato posizioni rispetto al 2019 per aver scalzato il Lazio
nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato" del Belpaese. A seguire ci sono Emilia Romagna, Lazio, Marche, Veneto
e Puglia. Al nono posto si & posizionata la Sardegna (davanti alla Basilicata, ultima dellatop ten) cui spettail primato della
destinazione regional e con la migliore perfomance rispetto a 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional
Tourism Reputation Index.

© Riproduzione riservata
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9Colonne.it 10 Agosto 2020

TURISMO, REPUTAZIONE, TRENTINO-ALTO ADIGE IN TESTA (3) 14:28 10/8/2020
Entra nella news/abbonati»

TURISMO, REPUTAZIONE, TRENTINO-ALTO ADIGE IN TESTA (3)

Roma 10 ago - «ll nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un
aspetto che ruota attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: lanecessita di una strategia
integrata e condivisatrai vari stakeholde... (© 9Colonne - citare lafonte)
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LiveUnict 10 Agosto 2020

Turismo, Sicilia al secondo posto tra le regioni con la migliore reputazione

2 minuti di lettura

L'istituto Demoskopika ha stilato la classifica 2020 della reputazione turistica delle regioni italiane: la Siciliasi trovai gradini
piu alti.

Tornala classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata dall'l stituto Demoskopika e consultata in anticipo
dall'’ANSA. Il Trentino-Alto Adigerestain vetta alla classifica. In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della
destinazione & pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino-Alto Adige, il primo posto
quale destinazione "piu socia d'ltalia’.

Secondo posto per la Sicilia

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altra new-entry dopo la Sicilia: si tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo piti "apprezzato” del
Belpaese.

Seguono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten
Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
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CORRIERE DI COMO

Il Corriere di Como 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Reputazione turistica, il Trentino Alto Adige restain vetta

10 Agosto 2020

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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San Marino RTV 10 Agosto 2020

Reputazione turistica, Emilia-Romagna quarta regionein Italia

Sono i dati della classifica Demokopika. Sul podio anche Siciliae Toscana

10 ago 2020

Primaregioneitaliana per lareputazione turisticaeil Trentino - Alto Adige, che é anche destinazione "piu socia d'ltaia’. A
dirlo élaclassificastilata dall'l stituto Demoskopika. A seguire, sul podio, la Sicilia che ha dimostrato di essere la destinazione
turistica piu ricercata sul web dai consumatori e di essere anche la meta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al
terzo posto la Toscana, che ha scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo piul "apprezzato” del Belpaese.

L'Emilia- Romagna € quarta. Nella classifica dello scorso anno era seconda, preceduta soltanto dal Trentino - Alto Adige.
Seguono Lazio, Marche, Veneto, Puglia. Chiudono latop ten Sardegna e Basilicata. Proprio alla Sardegnha spettaiil primato della
destinazione regional e con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional
Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
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GIORNALE DI SICILIA

Giornaledi Sicilia.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit socia d'ltalia’.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata
sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto atranew entry dopo laSicilia: si tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel
medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit
"apprezzato" del Belpaese.

A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9).

Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spetta il primato della destinazione regionale con lamigliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo
in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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IL GIORNALE DI VICENZA

Il Giornale di Vicenza.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a 113,6 punti. A pesare piut che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piut socia d'ltalia’. In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piut ricercata sul web dai consumatori e, dal'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitt "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢ci sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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Liberta.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, daun lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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AostaCronaca.it 10 Agosto 2020

Demoskopika, Valle d' Aosta 'fuori’ tdaI_ISjet_prime 10 regioni italiane per reputazione
uristica

Turisti assistono a una désarpa (foto Enrico Romanzi)

Come nel 2019 anche quest'anno, pur segnato dall'emergenza Covid-19, laValle dAostarestafuori dalla 'top ten' della
classifica sulla reputazione turistica delle regioni italiane stilata da Demoskopika. In attesa di conoscere la posizionein
classifica della nostraregione per il 2020 (lo scorso anno era 13esima), I'agenzia Ansadi Roma ha anticipato cheil
Trentino-Alto Adige restain vetta ala classifica delle regioni italiane pill apprezzate per offerta e gestione turistica. In
particolare, I'indice Regional Tourism Reputation del Trentino € pari a 113,6 punti; a pesare piul che positivamente sulla
medaglia d'oro dellaregione dd e, il primo posto quale destinazione 'piti socia d'ltalia.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'altro, di essere la meta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo laSicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoriadel sistemaricettivo pit "apprezzato" del
Belpaese.

A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
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Ansa.it - Trentino 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Reputazione turistica, il Trentino Alto Adige restain vetta

Demoskopika, sul podio Sicilia e Toscana, balzo della Sardegna

Redazione ANSA ROMA

Stampa Scrivi allaredazione

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lameta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new entry dopo la Sicilia: s trattadella
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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Reputazione turistica. Per Demoskopika I'Emilia Romagna € quarta

In foto: credits ph © LucaLucchesi

di Redazione

lun 10 ago 2020 12:32

Non sul podio, ma comungue un buon risultato per la regione Emilia Romagna che € quarta nella classifica della reputazione
turistica delle regioni italiane, stilata per il quarto anno consecutivi dall'istituto Demoskopika. Alcune anticipazioni sono state
rese note da Ansa. In vittarestail Trentino - Alto Adige con I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione pari a
113,6 punti. A pesare piul che positivamente sulla medagliad'oro, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia’. In
seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere |a destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new
entry dopo laSicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika
ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoriadel sistemaricettivo piu "apprezzato” del Belpaese. A
seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop
ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegna

NordEst - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il
guarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika.

In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione & pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente
sullamedaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit socia d'ltalia".

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato" del
Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegna
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(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit socia d'ltalia’.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'altro, di essere la meta turistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoriadel sistemaricettivo pit "apprezzato" del
Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9).

Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta
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Indice di reputazioneturistica Sicilia seconda dietro al Trentino

Indice di reputazione turistica

Siciliaseconda dietro a Trentino

L'indagine condotta per il quarto anno da Demoskopika

LA CLASSIFICA

ROMA - Il Trentino - Alto Adige restaiin vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto
anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima dall’ANSA. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino - Alto
Adige, il primo posto quale destinazione "piu social d'ltalia".

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new
entry dopo laSicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati.

Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistema
ricettivo piu "apprezzato" del Belpaese. A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8),
Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio alla Sardegna spettaiil
primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto a 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel
Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso. (ANSA).
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L'Arena.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a 113,6 punti. A pesare piut che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piut socia d'ltalia’. In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piut ricercata sul web dai consumatori e, dal'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitt "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢ci sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegna

lunedi 10 agosto 2020 11:20

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).
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II Gazzettino.it (ed. Nazionale) 10 Agosto 2020

Turismo, il Trentino Alto Adige in vetta alla classifica delle regioni con la
migliore reputazione, bene ancheil Veneto

Nordest > Primo Piano

Lunedi- 10 Agosto 2020

Il Trentino Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno
consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprimadall'’ANSA. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione & pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sullamedaglia d'oro del Trentino Alto Adige,
il primo posto quale destinazione «pit socia d'ltalia.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new
entry dopo laSicilia: si tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika
ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo piu «apprezzato» del Belpaese.

A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la
migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regiona Tourism Reputation Index: per lei
|a sesta posizione rispetto ala 18/a dell'anno scorso.
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La Gazzetta del Mezzogiorno.it 10 Agosto 2020

Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegna

10 Agosto 2020

ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata
per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare, I'indice Regional
Tourism Reputation della destinazione € pari a 113,6 punti. A pesare piUt che positivamente sullamedaglia d'oro del Trentino -
Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piut social d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha
dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piut? ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere lameta
turistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto atra new entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben
109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella
graduatoria del sistemaricettivo pitt "apprezzato" del Belpaese. A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio
(102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio ala
Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in avanti di
ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso. (ANSA).
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LaSicilia.it 10 Agosto 2020

Reputazione turistica: la Sicilia seconda in Italia, ma & la meta preferita del 2020

Laspeciale classifica stilata per il quarto anno consecutivo dall’ istituto Demoskopika

ROMA - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto
anno consecutivo dall’istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall’ ANSA. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sullamedagliad’ oro del Trentino - Alto
Adige, il primo posto quale destinazione «piu social d' Italia».

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall’ altro, di essere lametaturistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere
di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pitl "apprezzato» del
Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).

Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 182 dell’ anno scorso.
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Tiscali.it - Notizie 10 Agosto 2020

Reputazione turistica: il Trentino Alto Adigeresta in vetta, alla Sardegna la
miglior performance

A pesare piut che positivamente sulla medagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piut social
d'ltalia’. In seconda posizione la Sicilia.

di Ansa

Il Trentino - Alto Adige restain vetta ala classifica della reputazione turistica delle regioni italiane stilata per il quarto anno
consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultata in anteprima dall'’ANSA. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione € pari a 113,6 punti. A pesare piUt che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino - Alto
Adige, il primo posto quale destinazione "piut social d'ltalia".

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piut ricercata
sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere lametaturistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto atra
new entry dopo la Sicilia: s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika
ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoriadel sistemaricettivo piut "apprezzato" del Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la
top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7). Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la
migliore perfomance rispetto a 2019, con un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei
|a sesta posizione rispetto ala 18/a dell'anno scorso.
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Aise - Agenzia Internazionale Stampa Estero 10 Agosto 2020

DEMOSKOPIKA: IL TRENTINO ALTO-ADIGE LA REGIONE CON LA MIGLIOR RE
PUTAZIONE TURISTICA

ROMA\ aise\ - Oltre 1,1 milioni di pagineindicizzate, circa’5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco piu di 40 milioni
le recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per
costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, indice
dell'lstituto Demoskopika che vuole approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale. Primaposizionein classifica generae eil Trentino-Alto Adige, che confermail suo
primato in quanto risulta essere laragione italiana che piu di tutte dimostra avere una maggiore reputazione turistica.

Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili”, quali lavisibilitae l'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro socia appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infing, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

In particolare, I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione, infatti, secondo |o schema metodol ogico predisposto da
Demoskopika, € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sullamedaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo
posto quale destinazione "piu socia d'ltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, €la Siciliache,
con 110,9 punti, hadimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica pit ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro,
di esserelametaturistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto atranew entry dopo la Sicilia. Si trattadella
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. Performance, quest'ultima, generata dalla media
dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni
totalizzate e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore performance rispetto al
2019 meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per el 1a sesta posizione rispetto
ala 18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, |'andamento crescente, nell'arco temporale
individuato, siadel volume di offerta online che della popolaritaweb di cui gode la destinazione isolana.

"Il nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di
rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffaele Rio - per comprendere che la governance teoricadel sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo alla governance dinamicaincentrata a val orizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicita dei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offertaturisticadi una destinazione - conclude il presidente dell'lstituto
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego pit incisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territoriale”.

Appeal dei portali turistici: lastrategia del Trentino-Alto Adige si confermavincente. E il Trentino-Alto Adige, infatti, che con
128,8 punti, si conferma, anche per il 2020, |a destinazione piu socia d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacita di appeal,
immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige
ottiene, infatti, lavisibilita pit rilevante, con una dote complessiva di oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine
social ufficiali (instagram, facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Pit che meritevole di
attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila"seguaci” e
dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti”.

Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia pit incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offertaturisticaregionale? Tre, senza acun dubbio, e realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e seguaci” sullarete sociae istituzionale.
Posizionamento online: €la Sicilia, ladestinazione turistica "piu ricercata’ d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il
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DEMOSKOPIKA: IL TRENTINO ALTO-ADIGE LA REGIONE CON LA MIGLIOR RE
PUTAZIONE TURISTICA

territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione" ottenuto
conteggiando e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020"
per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione
turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219 milae 110 mila pagine
indicizzate. Piazzamento a di sopradel 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti)
con 59 milarisultati.

Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna. Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni,
oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo alla
"Popolarita della destinazione", prioritariamente sei realtaterritoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, PugliaeLiguria. In
particolare, digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo
categorizzato per il filtro "viaggi", é stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di
popolarita. Il dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con una media di interesse nel tempo pari a44 punti, in vettaala
classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu ato nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi apari merito,
laSicilia (122,6 punti) con una mediadi interesse nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).

Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato”. Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenere il
primato del sistemaricettivo piu "apprezzato" d'ltalia che prevale a fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto
riparametrando le perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioé, con il maggior
numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expediae
Google Travel. Distanze significative dal resto delle realtaregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il
Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta
ricettivasi muove dal presupposto chei consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si
accorgono che una destinazione € caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, |a relazione appare chiara: piti recensioni e valutazioni positive significa, con molta
probabilita, pit attenzione verso un determinato luogo o territorio.

Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale pill gettonate. Sara principalmenteil Sud atrainare laripresa del settore
turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche piti ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio
realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti, due
destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e '11,0%.
Traloro si collocala Toscanache si guadagnala"medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Caabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono, in un‘area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Valle d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%). (aise)
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Reputazione turistica, il Trentino Alto...

Reputazione turistica, il Trentino Alto Adige restain vetta

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piti social d'ltalia’. In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, daun lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si trattadella
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo piu "apprezzato" del Belpaese. A seguire ci sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono la top ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).

ANSA
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Reputazione turistica, la Calabria migliora (ma e solo sedicesima)

Il rating di Demoskopika per il 2020. Nel medagliere dell'lstituto di ricerca, lariconfermain vettadel Trentino - Alto Adigee
due new entry: Siciliae Toscana. Alla Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. 1l presidente Rio sulla
performance dellaregione: «Beneil volume di offerta online, utilizzo inadeguato dell'attivita di promozione istituzionale nelle
reti sociali»

10 agosto 2020, 12:39

COSENZA Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco piti di 40 milioni le
recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per
costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020 (QUI 1L
REPORT), giunto a suo quarto anno consecutivo. Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei
portali turistici istituzionali regionali, social appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna
destinazione turistica regionale nel complesso €, infine, reputazione del sistema ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri:
il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta
anche della piattaforma Google Travel, la numerosita delle strutture alberghiere ed extra-alberghi ere sottoposte a val utazione.
L'Istituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazioneturistica’ alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquale s € voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunitadi fruizione
turistica" nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili”, quali lavisibilita e l'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiduciae le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso g, infine, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

E il Trentino -Alto Adige a confermare |a sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu di tutte dimostradi avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo |o schema metodol ogico predisposto da Demoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social
d'ltalia". A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, € la Siciliache, con 110,9 punti, ha dimostrato, daun
lato, di essere ladestinazione turistica piul ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistema ricettivo piu "apprezzato" del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla mediadei punteggi delle graduatorie
parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019
meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto ala
18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporal e individuato,
siadel volume di offerta online che della popolaritaweb di cui gode la destinazione isolana.

Raffaele Rio

Il dato calabrese. La Calabria, infine, con 96,8 punti, pur collocandosi ancorain 16esima posizione nel ranking dell'lstituto di
ricerca, faun balzo in avanti di tre postazioni rispetto a 2019. Per il presidente di Demoskopika Raffaele Rio, raggiunto
telefonicamente dal Corriere della Calabria, «atrainare la perfomance positiva della destinazione regionale tre indicatori: il buon
volume di offerta online (5° posto con 100,3 punti), la popolarita online della query "Calabria" categorizzata per viaggi (4°
posto con 105,3 punti) e larilevante condizione di essere trale mete preferite dai turisti italiani per il 2020 come evidenziato
dall'indicatore "Appea tourism destination” (5° posto con 105,3 punti)». Sul versante opposto, a condizionare negativamente il
rango della destinazione regionale, emerge principalmente un utilizzo inadeguato dell'attivita di promozione istituzionale nelle
reti sociali, con la Calabria, nel dettaglio, che con 91,9 punti, scivolain 18esima posizione. Ma quali numeri ha generati dal
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Reputazione turistica, la Calabria migliora (ma e solo sedicesima)

Regional Tourim Reputation Index per la Calabria? «Circa 60mila pagine indicizzate - spiegaRio -, quasi 30milatralikee
follower sullereti sociali, ben 760milale recensioni conteggiate e poco meno di 12milale strutture ricettive monitorate».
Necessaria una strategia integrata. «l| nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola acune
considerazioni su un aspetto che ruota attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionai: la
necessitadi una strategiaintegrata e condivisatrai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare la recente
polemicatrale principali associazioni di rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffagle Rio - per comprendere
che lagovernance teorica del sistemi turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della
programmazione, dovrebbe cedere il passo alla governance dinamicaincentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della
molteplicita dei soggetti attivi nello sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offertaturisticadi una destinazione -
conclude il presidente dell'lstituto Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti
interessati del settore pubblico e privato. Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego
piuincisivo e ottimale delle risorse comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della
programmazione turistica territoriale».

Appeal dei portali turistici: lastrategiadel Trentino - Alto Adige si confermavincente. E il Trentino-Alto Adige, con 128,8
punti, aconfermarsi, anche per il 2020, la destinazione piti social d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacita di appedl,
immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige
ottiene, infatti, lavisibilita pit rilevante, con una dote complessiva di oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine
social ufficiali (instagram, facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Pit che meritevole di
attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila "seguaci” e
dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti.

Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia pit incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offerta turisticaregionae? Tre, senza alcun dubbio, le realtd non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e seguaci” sullarete socia e istituzionale.
Posizionamento online: €la Sicilia, la destinazione turistica "piu ricercata’ d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il
territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione" ottenuto
conteggiando |e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020"
per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione
turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219 milae 110 mila pagine
indicizzate. Piazzamento a di sopradel 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti)
con 59 milarisultati.

Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna. Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni,
oggetto dello studio, emergono acuni andamenti caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo alla
"Popolarita della destinazione", prioritariamente sei realtaterritoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Caabria, Pugliae Liguria. In
particolare, digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo
categorizzato per il filtro "viaggi", é stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarneiil livello medio di
popolarita. Il dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vettaala
classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu alto nel ranking parziae della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito,
laSicilia(122,6 punti) con una mediadi interesse nel tempo pari a 43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).

Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato". Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenere il
primato del sistemaricettivo piu "apprezzato" d'ltaliache prevale a fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto
riparametrando |e perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioé, con il maggior
numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e
Google Travel. Distanze significative dal resto delle realtaregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il
Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta
ricettivasi muove dal presupposto che i consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si
accorgono che una destinazione € caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara: piti recensioni e valutazioni positive significa, con molta
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probabilita, pit attenzione verso un determinato luogo o territorio.
Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale pitl gettonate. Sara principamenteil Sud atrainare laripresa del settore
turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche pit ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio
realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - Si posizionano, infatti, due
destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e ['11,0%.
Traloro si collocala Toscana che si guadagna la"medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per altre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Cdabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono , in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiudere la
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Valle d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli VeneziaGiulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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Turismo. Il rating della reputazione di Demoskopika per il 2020.

Nel medagliere dell'lstituto di ricerca, lariconfermain vetta del Trentino - Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
TourismReputation Index di Demoskopika per il 2020.

Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa’5 milioni di like e follower sullereti sociali, poco piu di 40 milioni e recensioni
conteggiate e ben 533 mila le strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la
reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional TourismReputation Index per il 2020, giunto al suo quarto
anno consecutivo.Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali,
social appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso e,
infine, reputazione del sistemaricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni
preferite dagli italiani per e vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, la
numerosita delle strutture alberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione.

L'Istituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquale s € voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della " comunita di fruizione
turistica" nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demaoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili”, quali lavisibilita e l'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turisticaregionale nel complesso g, infine, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional TourismReputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

E il Trentino -Alto Adige a confermare |a sua prima posizione nellaclassifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu di tutte dimostradi avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo lo schema metodol ogico predisposto da Demoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medagliad'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social
d'ltalia". A conquistare la seconda posizionenel ranking generale, inoltre, € la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, daun
lato, di essere ladestinazione turistica piul ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria
delsistemaricettivo piu "apprezzato" del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla mediadei punteggi delle
graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni
positive sul totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al
2019meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional TourismReputation Index: per lei la sesta posizione rispetto
alla 18esimadell'anno precedente. A condizionare positivamente la scal ata, I'andamento crescente, nell'arco temporale
individuato, siadel volume di offerta online che della popolarita web di cui gode la destinazione isolana.

«ll nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffaele Rio - stimola a cune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di
rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffagle Rio - per comprendere che la governance teoricadei sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo alla governance dinamicaincentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicitadei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente dell'l stituto
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
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Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego pit incisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territorial e».
Appeal dei portali turistici: lastrategiadel Trentino - Alto Adige si confermavincente. E il Trentino-Alto Adige, con 128,8
punti, aconfermarsi, anche per il 2020, la destinazione piu social d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacitadi appeal,
immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige
ottiene, infatti, lavisibilita pit rilevante, con una dote complessiva di oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine
social ufficiali (instagram, facebooke twitter) di promozione turistica del Trentino e dell'Alto Adige. Piu che meritevole di
attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila "seguaci” e
dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti.
Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia piu incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offerta turistica regionae? Tre, senza alcun dubbio, le realtd non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa5 mila"mi piace e seguaci” sullarete sociaeistituzionale.
Posizionamento online: € laSicilia, la destinazione turistica "piu ricercata" d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il
territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione" ottenuto
conteggiando e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020"
per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione
turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219 milae 110 mila pagine
indicizzate. Piazzamento a di sopradel 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti)
con 59 milarisultati.
Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna. Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni,
oggetto dello studio, emergono acuni andamenti  caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo ala
"Popolarita della destinazione”, prioritariamente sei realtaterritoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, PugliaeLiguria. In
particolare, digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo
categorizzato per il filtro "viaggi", é stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di
popolarita. Il dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con una media di interesse nel tempo pari a44punti, in vettaala
classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu ato nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi apari merito,
laSicilia (122,6 punti) con una mediadi interesse nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).
Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato".Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenereil
primato del sistemaricettivo piu "apprezzato" d'ltaliache prevale a fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto
riparametrando le perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioé, con il maggior
numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e
Google Travel. Distanze significative dal resto delle realtaregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il
Lazio con 108,2 punti eper I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta
ricettivasi muove dal presupposto che i consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si
accorgono che una destinazione é caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni del viaggiatori e di "quotazioni" positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara: piti recensioni e valutazioni positive significa, con molta
probabilita, piu attenzione verso un determinato luogo o territorio.
Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale piu gettonate. Sara principalmente il Sud atrainare laripresadel settore
turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche piti ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio
realizzatoa fine maggio da Demaoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti, due
destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e|'11,0%.
Traloro s collocalaToscanache si guadagnala"medagliad'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Calabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono , in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Valle dAosta (2,3%), Umbria (1,9%),
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Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

Diminuire font Ingrandire font Stampa

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation delladestinazione € pari a 113,6 punti. A pesare piut che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pitt socia d'ltalid’.  In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piut ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di
essere lametaturistica preferita dal vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto atra new entry dopo la Sicilia: i trattadella
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo pitt "apprezzato" del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2
punti), Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata
(100,7). Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con
un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regiona Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a
dell'anno scorso. (ANSA).
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L e Ultime Notizie.eu 10 Agosto 2020

DEMOSKOPIKA: IL TRENTINO ALTO-ADIGE LA REGIONE CON LA MIGLIOR RE
PUTAZIONE TURISTICA.

DEMOSKOPIKA: IL TRENTINO ALTO-ADIGE LA REGIONE CON LA MIGLIOR REPUTAZIONE TURISTICA

Home AISE Notizie del giorno

ROMA aise - Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa’5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco pit di 40 milioni le
recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per
costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, indice
dell'lstituto Demoskopika che vuole approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che...
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Demoskopika: il Tourism Reputation | ndex 2020 mette sul podio Trentino, Sicilia
e Toscana chescalzail Lazio

di Paolo Silvestrelli in Informazione

(PRIMAPRESS) - ROMA - Qua €’ laregione italiana piut attraente per il turismo? Il Trentino s riconferma, secondo
un’indagine dellasocieta di analisi Demoskopica, a primo posto del rapporto Regiona Tourism Reputation Index 2020. | dati
raccolti secondo indicatori tradizionali: social appeal, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica,
reputazione del sistema di accoglienza e infine destinazione preferite. Nella ricerca sono state elaborate informazioni
provenienti daoltre 40 milioni di recensioni e ben 533 mila strutture ricettive osservate. Obiettivo principale dellaricerca—si
legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail livello di reputazione del sistema
turistico regionale, mediante |’ osservazione delle direzioni che qualificano alcuni indicatori, ritenuti “sensibili”, quali la
visihilita el’interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli stakeholder, la popolarita, la
fiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso €, infine, lareputazione del sistemaricettivo.
Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in grado di prospettare e valutare gli
andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni online da parte degli utenti del
web, turisti potenziali e reali. Dunque se &€ ancorail Trentino -Alto Adige ameritare lo scettro di di regione pitt attraente per il
turismo, a conquistare la seconda posizione nel ranking generale, € la Sicilia che, con 110,9 punti, seguita dalla Toscana con
ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella
graduatoria del sistemaricettivo pitt “apprezzato” del Belpaese. Perfomance, quest’ ultima, generata dalla mediadei punteggi
delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cio€’, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di
valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate. Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione
regionale con la migliore perfomance rispetto a 2019 meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regiona Tourism
Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell’ anno precedente. A condizionare positivamente la scal ata,
I”andamento crescente, nell’ arco temporale individuato, sia del volume di offerta online che della popolarita web di cui gode la
destinazione isolana. - (PRIMAPRESS)

TAGS Regiona Tourism Reputation Index 2020 Sul podio Trentino, Sicilia e Toscana Sardegna migliore performance Indagine
Demoskopika
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Pl ayhithSiC 10 Agosto 2020

Turismo, reputazione web e strategie: la Calabria e popolare ma affatto social

Turismo, reputazione web e strategie: la Calabria € popolare ma affatto social

Nel medagliere di Demoskopica, lariconfermain vetta del Trentino-Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020. Mentre la Calabria ... Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circab
milioni di like e follower sulle reti sociali, poco pit di 40 milioni le recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive
osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la reputazione turistica delle destinazioni e
sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al suo quarto anno consecutivo. Agli otto indicatori
tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali, social appeal presso gli stakeholder,
popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl e, infine, reputazione del sistema
ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze
mentre il secondo incrementa, con |'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, lanumerosita delle strutture alberghiere ed
extra-alberghiere sottoposte a valutazione. L'l stituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali
dinamiche che caratterizzano la costruzione della "reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquae
s e voluto evidenziare, partendo dal monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di
attenzione della"comunita di fruizione turistica" nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane. Obiettivo principale
dellaricerca- si legge nello stesso studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail livello di
reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano alcuni indicatori, ritenuti
"sensibili”, quali lavisibilita e l'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro socia appeal presso gli stakeholder,
la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infine, lareputazione del
sistema ricettivo. Pertanto, é stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (o Rtr), in grado di
prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni online da
parte degli utenti del web, turisti potenziai ereali. IN VETTA TRENTINO, TOSCANA E SICILIA Intanto €il Trentino-Alto
Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione italiana che piu di tutte
dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Rts della destinazione, infatti, secondo lo schema
metodol ogico predisposto da Demoskopika, € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del
Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piti social d'ltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking
generale, inoltre, €la Siciliache, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new
entry, s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto
prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoria del sistemaricettivo piu "apprezzato” del Belpaese. Perfomance,
guest'ultima, generata dallamediade punteggi delle graduatorie parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioe, conil
maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate. Alla Sardegna, infine, con
100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019 meritando un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
precedente. A condizionare positivamente la scalata, |'andamento crescente, nell'arco temporale individuato, siadel volume di
offerta online che della popolarita web di cui gode la destinazioneisolana. L'APPEAL DEI PORTALI TURISTICI Dunqueil
Trentino-Alto Adige, con 128,8 punti, si conferma, anche per il 2020, la destinazione piti social d'ltalia, ossia dotata di maggiore
capacitadi appeal, immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il
Trentino-Alto Adige ottiene, infatti, lavisibilita pit rilevante, con una dote complessivadi oltre 1,2 milioni di like e follower
conteggiati dalle pagine socia ufficiali (instagram, facebook e twitter) di promozione turistica del Trentino e dell'Alto Adige.
Piu che meritevole di attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464
mila"seguaci" e dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti”. Fin qui le destinazioni che hanno
messo in campo una strategia piu incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti sociali dell'offerta turistica
regionale? Tre, senza alcun dubbio, |e realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si va dalla Campania (90,9 punti) con
appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30 mila"like e follower"
passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e sequaci" sullarete sociale istituzionale. LA SICILIA LA PIU
RICERCATA D'ITALIA Con quasi 300 milarisultati rilevati, la Sicilia ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella
classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione” ottenuto conteggiando |e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google
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dellakeyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020" per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione
preliminare del volume di offertaonline di ciascuna destinazione turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana
(107,4 punti) rispettivamente con 219 mila e 110 mila pagine indicizzate. Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per
Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti) con 59 milarisultati. POPOLARITA: MEDAGLIA D'ORO
ALLA SARDEGNA Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni, oggetto dello studio, emergono
alcuni andamenti caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo ala " Popolarita della destinazione”,
prioritariamente sei realta territoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In particolare, digitando il nome di
ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trendsin uno stesso periodo categorizzato per il filtro "viaggi”, €
stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di popolarita. Il dettaglio dei risultati
collocala Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vetta ala classifica dell'indicatore ottenendo il
punteggio piu alto nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito, la Sicilia (122,6 punti) con unamedia
di interesse nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, atre quattro destinazioni: Toscana (121,2 punti),
Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti). IN TOSCANA SISTEMA RICETTIVO PIU
APPREZZATO Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, adetenereil primato del sistemaricettivo piu "apprezzato"”
d'Italiache prevale al fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto riparametrando le perfomance dei punteggi
delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate su
TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e Google Travel. Distanze
significative dal resto delle realta regionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il Lazio con 108,2 punti e per
I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offertaricettivasi muove dal presupposto
chei consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si accorgono che una destinazione &
caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni” positive sull'offerta ricettiva. In questo caso,
larelazione appare chiara: piti recensioni e valutazioni positive significa, con molta probabilitd, piu attenzione verso un
determinato luogo o territorio. IL BORSINO DELLE DESTINAZIONI Sara principalmente il Sud atrainare laripresa del
settore turistico italiano nella fase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche pitl ricercate dagli italiani - secondo un
sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti,
due destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e
1'11,0%. Traloro si collocala Toscana che si guadagnala "medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei
turisti italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Caabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono, in un‘area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Vale d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%). RIO: STRATEGIA INTEGRATA TRA PUBBLICO E
PRIVATO «ll nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffaele Rio - stimola al cune considerazioni su un
aspetto che ruota attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia
integrata e condivisatrai vari stakeholder del sistema pubblico-privato”. "Basta analizzare la recente polemicatrale principali
associazioni di rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa- per comprendere che la governance teoricadei sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo ala governance dinamica incentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicitadei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano”. "L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente di
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego piu incisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territorial e».

Nel medagliere di Demoskopica, lariconfermain vetta del Trentino-Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla
Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional
Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020. Mentre la Calabria ... Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5
milioni di like e follower sullereti sociali, poco piu di 40 milioni le recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive
osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la reputazione turistica delle destinazioni e
sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al suo quarto anno consecutivo. Agli otto indicatori
tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali, social appeal presso gli stakeholder,
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popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl e, infine, reputazione del sistema
ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze
mentre il secondo incrementa, con |'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, lanumerosita delle strutture alberghiere ed
extra-alberghiere sottoposte a valutazione. L'l stituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali
dinamiche che caratterizzano la costruzione della "reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquae
s e voluto evidenziare, partendo dal monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di
attenzione della"comunita di fruizione turistica" nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane. Obiettivo principale
dellaricerca- si legge nello stesso studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail livello di
reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano alcuni indicatori, ritenuti
"sensibili", quali lavisibilita e l'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli stakeholder,
la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infine, lareputazione del
sistema ricettivo. Pertanto, é stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (o Rtr), in grado di
prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni online da
parte degli utenti del web, turisti potenziai ereali. IN VETTA TRENTINO, TOSCANA E SICILIA Intanto €il Trentino-Alto
Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione italiana che piu di tutte
dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Rts della destinazione, infatti, secondo lo schema
metodologico predisposto da Demoskopika, € pari a113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del
Trentino-Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piti social d'ltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking
generale, inoltre, €la Siciliache, con 110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul
web dai consumatori e, dall'atro, di essere la metaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altra new
entry, s tratta della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto
prioritariamente per aver scalzato il Lazio nellagraduatoriadel sistemaricettivo piu "apprezzato” del Belpaese. Perfomance,
guest'ultima, generata dallamediade punteggi delle graduatorie parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioe, conil
maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate. Alla Sardegna, infine, con
100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019 meritando un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18esima dell'anno
precedente. A condizionare positivamente la scalata, |'andamento crescente, nell'arco temporale individuato, siadel volume di
offerta online che della popolarita web di cui gode la destinazioneisolana. L'APPEAL DEI PORTALI TURISTICI Dunqueil
Trentino-Alto Adige, con 128,8 punti, si conferma, anche per il 2020, la destinazione piti social d'ltalia, ossia dotata di maggiore
capacitadi appeal, immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il
Trentino-Alto Adige ottiene, infatti, lavisibilita piu rilevante, con una dote complessivadi oltre 1,2 milioni di like e follower
conteggiati dalle pagine socia ufficiali (instagram, facebook e twitter) di promozione turistica del Trentino e dell'Alto Adige.
Piu che meritevole di attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464
mila"seguaci" e dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti”. Fin qui le destinazioni che hanno
messo in campo una strategia piu incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti sociali dell'offerta turistica
regionale? Tre, senza alcun dubbio, |e realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si va dalla Campania (90,9 punti) con
appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30 mila"like e follower"
passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e seguaci" sullarete sociale istituzionale. LA SICILIA LA PIU
RICERCATA D'ITALIA Con quasi 300 milarisultati rilevati, la Sicilia ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella
classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione” ottenuto conteggiando |e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google
dellakeyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020" per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione
preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana
(107,4 punti) rispettivamente con 219 mila e 110 mila pagine indicizzate. Piazzamento a di sopradei 100 punti anche per
Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti) con 59 milarisultati. POPOLARITA: MEDAGLIA D'ORO
ALLA SARDEGNA Spostando I'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni, oggetto dello studio, emergono
alcuni andamenti caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo alla " Popolarita della destinazione”,
prioritariamente sei realta territoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In particolare, digitando il nome di
ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trendsin uno stesso periodo categorizzato per il filtro "viaggi”, €
stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di popolarita. Il dettaglio dei risultati
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colloca la Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vetta ala classifica dell'indicatore ottenendo il
punteggio piu ato nel ranking parziae della popolarita (122,7 punti). Quas a pari merito, la Sicilia (122,6 punti) con unamedia
di interesse nel tempo pari a 43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro destinazioni: Toscana (121,2 punti),
Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti). IN TOSCANA SISTEMA RICETTIVO PIU
APPREZZATO Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, adetenere il primato del sistemaricettivo piu "apprezzato"”
d'ltalia che prevale al fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto riparametrando e perfomance dei punteggi
delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate su
TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e Google Travel. Distanze
significative dal resto delle realtaregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il Lazio con 108,2 punti e per
I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offertaricettivasi muove dal presupposto
chei consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si accorgono che una destinazione €
caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive sull'offertaricettiva. In questo caso,
larelazione appare chiara: piu recensioni e valutazioni positive significa, con molta probabilitd, piu attenzione verso un
determinato luogo o territorio. IL BORSINO DELLE DESTINAZIONI Sara principamente il Sud atrainare laripresa del
settore turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche pit ricercate dagli italiani - secondo un
sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti,
due destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e
1'11,0%. Traloro si collocala Toscana che si guadagnala"medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei
turisti italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Calabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono, in un‘area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Valle d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%). RIO: STRATEGIA INTEGRATA TRA PUBBLICO E
PRIVATO «ll nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un
aspetto che ruota attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia
integrata e condivisatrai vari stakeholder del sistema pubblico-privato”. "Basta analizzare |la recente polemicatrale principali
associazioni di rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa - per comprendere che la governance teoricadel sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo alla governance dinamicaincentrata a val orizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicita dei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano”. "L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente di
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego pitincisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turisticaterritorial e».
http://www.cn24tv.it/rss/calabria.html

Turismo, Enit: "ltaliaquasi sold out aferragosto”. Venduto il 79% delle offerte online. Ecco le mete pit ambite31/07/2020In "11
fatto quotidiano”Decreto rilancio, Coldiretti Calabria: "1,2 mld di aiuti per agricoltura, ora"burocrazia zero"17/07/2020In "In
Calabria'Turismo post Covid, Cna: "Calabriatrale mete piu gettonate ad agosto”30/07/2020In "In Calabria"
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[ANSA] REPUTAZIONE TURISTICA, ILATRENTI NOALTO ADIGE RESTA IN VETT

Reputazione turistica, il Trentino Alto Adige restain vetta
lunedi 10 agosto 2020

ZCZC9090/SXR

R CRO S57 QBXJ

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegna
(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adigerestain
vetta alla classifica della reputazione turistica delle regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto
Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione € pari a
113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medagliad'oro
del Trentino - Alto Adige, il primo posto qual e destinazione
"piu social d'ltalia’.

In seconda posizione la Sicilia che, con 110,9 punti, ha
dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica pit
ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di essere la

meta turistica preferitadai vacanzieri italiani per il 2020.

Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: si tratta

della Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel
medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver
scalzato il Lazio nellagraduatoriadel sistemaricettivo piu
"apprezzato” del Belpaese.

A seguire c¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti), Lazio

(102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9).
Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio alla Sardegna spettail primato della destinazione
regionale con lamigliore perfomance rispetto a 2019, con un
balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism
Reputation Index: per lei la sesta posizione rispetto alla 18/a
dell'anno scorso. (ANSA).
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Roma Daily News 10 Agosto 2020

Turismo Lazio. Ciacciarelli (Lega): " Lazio tra le ultime posizioni di preferenza”

di Redazione - 10 Agosto 2020 - 17:16

"Lazio trale ultime posizioni di preferenza per e destinazioni turistiche; il responso dell'indagine svolta da Demoskopika.
Sicilia, Toscana e Pugliale piu gettonate, mentre la nostra regione chiude la classifica delle preferenze degli italiani con il 2,3%
inseme alaValle D'Aosta..."

Cosl, inunanota, il consigliere regionale del Lazio Pasquale Ciacciarelli (Lega).

"Questo vuole dire due cose: Zingaretti in questi anni ha investito somme davvero esigue per la promozione del brand Lazio; la
nostra & una regione bellissima, con molte potenzialita che questa Giunta non riesce a vedere ed a valorizzare.

Tutto cio s riflette sugli incassi degli operatori turistici e sullo sviluppo del territorio. Credo sia ora per il "presidente part-time"
di iniziare aragionare sul serio sulle proposte cheil sottoscritto insieme al Centrodestra ha sempre avanzato, prima tra tutte
quelladi promuovere unalegge che veicoli maggiori risorse a turismo per la promozione del brand Lazio.

Solo in questo modo s potrariportare laregione trale mete turistiche preferite dai viaggiatori italiani ed esteri.”
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Reputazioneturistica, il Trentino Alto Adige resta in vetta

10 ago 2020 - 09:42

Demoskopika, sul podio Sicilia e Toscana, balzo della Sardegna

(ANSA) - ROMA, 10 AGO - Il Trentino - Alto Adige restain vetta alla classifica della reputazione turistica dell e regioni
italiane stilata per il quarto anno consecutivo dall'istituto Demoskopika e consultatain anteprima dall'’ANSA. In particolare,
I'indice Regional Tourism Reputation della destinazione é pari a 113,6 punti. A pesare piu che positivamente sulla medaglia
d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu socia d'ltalia". In seconda posizione la Sicilia che, con
110,9 punti, ha dimostrato, da un lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'atro, di
essere lametaturistica preferita dai vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia: s tratta della
Toscana con ben 109,2 punti totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato
il Lazio nella graduatoria del sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. A seguire ¢i sono Emilia Romagna (104,2 punti),
Lazio (102,1), Marche (101,8), Veneto (101,6), Puglia (100,9). Chiudono latop ten Sardegna (100,8) e Basilicata (100,7).
Proprio ala Sardegna spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019, con un balzo in
avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei |a sesta posizione rispetto alla 18/a dell'anno scorso.
(ANSA).

10 agosto 2020 ore 09:44

Diretta

In Trentino quasi 20.000 firme per le dimissioni di Sgarbi
Trentino Alto Adige

Deputato e presidente del Museo arte moderna e contemporanea
10 ago - 10:25

Reputazione turistica, il Trentino Alto Adige restain vetta
Trentino Alto Adige

Demoskopika, sul podio Siciliae Toscana, balzo della Sardegha
10 ago - 09:42

Coronavirus: in Alto Adige 1 nuovo caso positivo
Trentino Alto Adige

Esaminati 493 tamponi nelle ultime 24 ore

10 ago - 09:20

Energia: Alto Adige, da settembre contatori intelligenti
Trentino Alto Adige

Edyna sostituirai vecchi contatori dei suoi 238.000 clienti
10 ago - 08:45

Dal 14 al 31 agosto tornail Bazar dei libri a Bolzano
Trentino Alto Adige

Sara possibile acquistaretitoli in giacenza a pochi euro

10 ago - 08:19

a cura dell\'ufficio stampa

PRESSToday 134 Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.


https://tg24.sky.it:443/trento/2020/08/10/reputazione-turistica-il-trentino-alto-adige-resta-in-vetta

Stretto Web.com 10 Agosto 2020

Turismo, la Siciliarisponde alla crisi: €la 22regione italiana piu gettonata. Pochi
"followers' invece per la Calabria [FOTO)]

10 Agosto 2020 15:43 | Rocco Fabio Musolino

10 Agosto 2020 15:43

Turismo, il rating della reputazione di Demaoskopika per il 2020: nel medagliere dell'lstituto di ricerca, lariconfermain vetta del
Trentino - Alto Adige e due new entry: Siciliae Toscana. Alla Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019.
Si ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional Tourism Reputation Index di Demoskopika per il 2020

Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco pit di 40 milioni le recensioni
conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per costruire la
reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto a suo quarto
anno consecutivo. Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali regionali,
social appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel complesso e,
infine, reputazione del sistema ricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevare le destinazioni
preferite dagli italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con I'aggiunta anche della piattaforma Google Travel, la
numerosita delle strutture alberghiere ed extra-alberghiere sottoposte a valutazione.

L'lstituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquale s & voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di acuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunita di fruizione
turistica' nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

Ohiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili", quali lavisibilitael'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiduciae le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infine, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

E il Trentino - Alto Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu di tutte dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo 1o schema metodol ogico predisposto da Demaoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "pit social
d'ltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, € la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, daun
lato, di essere ladestinazione turistica pitl ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere lameta turistica preferitadai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistemaricettivo pit "apprezzato” del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dallamediadel punteggi delle graduatorie
parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioé, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutturerilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019
meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per el 1a sesta posizione rispetto alla
18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporal e individuato,
siadel volume di offerta online che della popolarita web di cui gode la destinazione isolana.

«ll nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffaele Rio - stimola a cune considerazioni su un aspetto che
ruota attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategiaintegratae
condivisatrai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare larecente polemicatrale principali associazioni
di rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffagle Rio - per comprendere che la governance teorica dei sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo ala governance dinamica incentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicitadei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente dell'l stituto
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego piu incisivo e ottimale delle risorse
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Turismo, la Siciliarisponde alla crisi: €la 22regione italiana piu gettonata. Pochi
"followers" invece per la Calabria [FOTO]

comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territorial e».
Appeal dei portali turistici: lastrategiadel Trentino - Alto Adige si confermavincente. E il Trentino-Alto Adige, con 128,8
punti, aconfermarsi, anche per il 2020, la destinazione piu social d'ltalia, ossia dotata di maggiore capacita di appeal,
immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In particolare, il Trentino-Alto Adige
ottiene, infatti, lavisibilita piu rilevante, con una dote complessivadi oltre 1,2 milioni di like e follower conteggiati dalle pagine
social ufficiai (instagram, facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e dell'Alto Adige. Pit che meritevole di
attenzione anche l'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti) con ben 464 mila"seguaci” e
dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti”.
Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia pit incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offertaturisticaregionale? Tre, senza acun dubbio, e realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadala
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, alla Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa5 mila"mi piace e seguaci” sullarete sociale istituzionale.
Posizionamento online: & la Sicilia, la destinazione turistica "piu ricercata” d'ltalia. Con quasi 300 milarisultati rilevati, il
territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica dell'indicatore "Ricerca della destinazione" ottenuto
conteggiando e pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della keyword "vacanze" seguita dal "'nome destinazione 2020"
per ciascunaregione, capace di offrire una valutazione preliminare del volume di offerta online di ciascuna destinazione
turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti) rispettivamente con 219 milae 110 mila pagine
indicizzate. Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per Puglia (102,5 punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti)
con 59 milarisultati.
Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna. Spostando |'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni,
oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti  caratterizzanti, nelle primissime posizioni dell'indicatore relativo ala
"Popolarita della destinazione", prioritariamente sei realtaterritoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, PugliaeLiguria. In
particolare, digitando il nome di ciascun territorio regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo
categorizzato per il filtro "viaggi", & stato possibile monitorare la tendenza della destinazione e confrontarneiil livello medio di
popolarita. Il dettaglio dei risultati collocala Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vettaala
classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu alto nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi a pari merito,
laSicilia(122,6 punti) con una mediadi interesse nel tempo pari a 43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro
destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria (105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).
Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato”. Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, a detenere il
primato del sistemaricettivo piu "apprezzato" d'ltalia che prevale a fotofinish sulla Basilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto
riparametrando le perfomance dei punteggi delle graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, cioé, con il maggior
numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expediae
Google Travel. Distanze significative dal resto delle reataregionali anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il
Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con 107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta
ricettivasi muove dal presupposto che i consumatori tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando si
accorgono che una destinazione € caratterizzata da un insieme rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive
sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara: piti recensioni e valutazioni positive significa, con molta
probabilita, pit attenzione verso un determinato luogo o territorio.
Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Puglia le piu gettonate. Sara principalmenteil Sud atrainare laripresadel settore
turistico italiano nella fase post Covid-19. Sul podio delle mete turistiche piti ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio
realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un campione oltre 1.500 cittadini - Si posizionano, infatti, due
destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Sicilia e Puglia che hanno totalizzato rispettivamente il 12,7% e '11,0%.
Traloro si collocala Toscanache si guadagnala "medaglia d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti
italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per altre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige
(8,3%), Cdabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%). Seguono , in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%),
Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia (3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiuderela
classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni turistiche: Lazio e Vale d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%),
Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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Tusciaweb.eu 10 Agosto 2020

[l Trentino Alto Adige € laregione con la piu alta reputazione turistica e la piu
amata sui social

Trentino Alto Adige, letre cime di Lavaredo

Trento - In base alla classifica stilata dall'istituto Demoskopica sulla reputazione turistica delle regioni italiane, il Trentino Alto
Adige é laregione con lareputazione piu alta.

Ha raggiunto un indice Regional tourism reputation pari a 113,6 punti ed & laregione d'ltalia pit amata e condivisa sui social.
LaSicilia, al secondo posto dellaclassifica con 110,9 punti, € risultatalaregione piu cercata su internet e la meta preferita dagli
italiani per le vacanze 2020. Al terzo posto la Toscana, che nella classifica redatta da Demoskopika ha totalizzato 109,2 punti.
Seguono Emilia Romagna, Lazio, Marche, Veneto e Puglia
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il Lametino.it 10 Agosto 2020

Primo rating italiano sul turismo di Demoskopika, Calabria al 16esimo posto

Lunedi, 10 Agosto 2020 13:21

Rende (Cosenza) - Nel medagliere dell'lstituto di ricerca, lariconfermain vetta del Trentino - Alto Adige e due new entry:
Siciliae Toscana. Alla Sardegnail primato della migliore perfomance rispetto al 2019. Segno positivo per la Calabria che pero
allal6esimaposizione. S ampliail numero degli indicatori scelti per il Regional Tourism Reputation Index di Demoskopika
per il 2020. Oltre 1,1 milioni di pagine indicizzate, circa5 milioni di like e follower sulle reti sociali, poco pit di 40 milioni le
recensioni conteggiate e ben 533 milale strutture ricettive osservate. Sono questi i numeri generati dalle regioni italiane per
costruire la reputazione turistica delle destinazioni e sintetizzati dal Regional Tourism Reputation Index per il 2020, giunto al
suo gquarto anno consecutivo. Agli otto indicatori tradizionalmente osservati (visibilita e interesse dei portali turistici istituzionali
regionali, socia appeal presso gli stakeholder, popolarita, fiducia e tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel
complesso e, infine, reputazione del sistemaricettivo) sono stati aggiunti altri due parametri: il primo mirato arilevarele
destinazioni preferite dagli italiani per le vacanze mentre il secondo incrementa, con |'aggiunta anche della piattaforma Google
Travel, lanumerosita delle strutture al berghiere ed extra-alberghiere sottoposte a val utazione.

L'lstituto Demoskopika, nel tentativo di approfondire I'analisi sulle principali dinamiche che caratterizzano la costruzione della
"reputazione turistica' alivello regionale, harealizzato unaricercanellaquae s € voluto evidenziare, partendo dal
monitoraggio di alcuni parametri essenzialmente di natura quantitativa, il grado di attenzione della"comunita di fruizione
turistica' nei confronti dell'offerta promossa dalle regioni italiane.

"Obiettivo principale dellaricerca- si legge nello studio di Demoskopika - € quello di fornire alcune utili indicazioni circail
livello di reputazione del sistema turistico regionale, mediante |'osservazione delle direzioni che qualificano acuni indicatori,
ritenuti "sensibili”, quali lavisibilitael'interesse dei portali turistici istituzionali regionali eil loro social appeal presso gli
stakeholder, la popolarita, lafiducia e le tendenze di ciascuna destinazione turistica regionale nel compl g, infine, la
reputazione del sistemaricettivo. Pertanto, € stato creato uno stimatore ad hoc, il Regional Tourism Reputation Index (Rtr), in
grado di prospettare e valutare gli andamenti aggiornati degli orientamenti, dei comportamenti e delle richieste di informazioni
online da parte degli utenti del web, turisti potenziali e reali.

eil Trentino -Alto Adige a confermare la sua prima posizione nella classifica generale, in quanto risulta essere laregione
italiana che piu di tutte dimostra di avere una maggiore reputazione turistica. In particolare, I'indice Regional Tourism
Reputation della destinazione, infatti, secondo 1o schema metodol ogico predisposto da Demaoskopika, € pari a 113,6 punti. A
pesare piu che positivamente sulla medaglia d'oro del Trentino - Alto Adige, il primo posto quale destinazione "piu social
dltalia’. A conquistare la seconda posizione nel ranking generale, inoltre, € la Sicilia che, con 110,9 punti, ha dimostrato, daun
lato, di essere la destinazione turistica piu ricercata sul web dai consumatori e, dall'altro, di essere la meta turistica preferitadai
vacanzieri italiani per il 2020. Al terzo posto altranew entry dopo la Sicilia. Si tratta della Toscana con ben 109,2 punti
totalizzati. Un ingresso nel medagliere di Demoskopika ottenuto prioritariamente per aver scalzato il Lazio nella graduatoria del
sistemaricettivo pit "apprezzato" del Belpaese. Perfomance, quest'ultima, generata dalla mediadei punteggi delle graduatorie
parziai emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate e di valutazioni positive sul
totale delle strutture rilevate.

Alla Sardegna, infine, con 100,8 punti, spettail primato della destinazione regionale con la migliore perfomance rispetto al 2019
meritando un balzo in avanti di ben 9 posizioni nel Regional Tourism Reputation Index: per lei 1a sesta posizione rispetto alla
18esima dell'anno precedente. A condizionare positivamente la scalata, I'andamento crescente, nell'arco temporal e individuato,
siadel volume di offerta online che della popolaritaweb di cui gode la destinazione isolanaw.

"Il nostro studio - commentail presidente di Demoskopika, Raffagle Rio - stimola alcune considerazioni su un aspetto che ruota
attorno alla costruzione della reputazione turistica delle destinazioni regionali: la necessita di una strategia integrata e condivisa
trai vari stakeholder del sistema pubblico-privato. Basta analizzare la recente polemicatrale principali associazioni di
rappresentanza degli operatori turistici e I'Enit - precisa Raffaele Rio - per comprendere che la governance teoricadei sistemi
turistici, tanto decantata nei documenti strategici quanto sfuggente nelle fasi attuative della programmazione, dovrebbe cedereiil
passo ala governance dinamica incentrata a valorizzare gli orientamenti e le visioni della molteplicitadei soggetti attivi nello
sviluppo e nella promozione del turismo italiano. L'offerta turistica di una destinazione - conclude il presidente dell'l stituto
Demoskopika - deve essere, quindi, messa a punto in collaborazione con tutti i soggetti interessati del settore pubblico e privato.
Una strategia simile potrebbe produrre evidenti benefici, contribuendo a un impiego pitiincisivo e ottimale delle risorse
comunitarie oltre a caratterizzare di maggiore consapevolezza gli obiettivi della programmazione turistica territoriale”.
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Primo rating italiano sul turismo di Demoskopika, Calabria al 16esimo posto

Appeal dei portali turistici: la strategiadel Trentino - Alto Adige si conferma vincente

E il Trentino-Alto Adige, con 128,8 punti, a confermarsi, anche per il 2020, la destinazione piti social d'ltalia, ossia dotata di
maggiore capacita di appeal, immediatamente seguita dalle Marche (115,1 punti) e dall'Emilia Romagna (105,6 punti). In
particolare, il Trentino-Alto Adige ottiene, infatti, lavisibilita piu rilevante, con una dote complessiva di oltre 1,2 milioni di like
efollower conteggiati dalle pagine social ufficiali (instagram, facebook e twitter) di promozione turisticadel Trentino e
dell'Alto Adige. Piu che meritevole di attenzione anche I'interesse suscitato dalle pagine istituzionali delle Marche (115,1 punti)
con ben 464 mila"seguaci” e dell'Emilia Romagna (105,6 punti) con circa 230 mila"apprezzamenti".

Fin qui, le destinazioni che hanno messo in campo una strategia pit incisiva. Ma quelle piu deludenti nella promozione sulle reti
sociali dell'offerta turisticaregionale? Tre, senza alcun dubbio, le realta non premiate dall'indice di Demoskopika: si vadalla
Campania (90,9 punti) con appena 2,7 mila"like e follower", ultima destinazione in classifica, ala Calabria (91,9 punti) con 30
mila"like e follower" passando per il Molise (91,0 punti) con circa’5 mila"mi piace e seguaci” sullarete sociae istituzionale.
Posizionamento online; € la Sicilia, la destinazione turistica "piu ricercata" d'ltalia

Con quasi 300 milarisultati rilevati, il territorio isolano ottiene il massimo punteggio (133,3 punti) nella classifica
dell'indicatore "Ricerca della destinazione" ottenuto conteggiando le pagine indicizzate sul motore di ricerca Google della
keyword "vacanze" seguita dal "nome destinazione 2020" per ciascuna regione, capace di offrire una valutazione preliminare
del volume di offerta online di ciascuna destinazione turistica. Sul podio anche Sardegna (122,6 punti) e Toscana (107,4 punti)
rispettivamente con 219 mila e 110 mila pagine indicizzate. Piazzamento al di sopradei 100 punti anche per Puglia (102,5
punti) con 75 milarisultati e Calabria (100,3 punti) con 59 milarisultati.

Popolarita sul web: medaglia d'oro alla Sardegna

Spostando |'attenzione sul confronto della popolarita delle destinazioni, oggetto dello studio, emergono alcuni andamenti
caratterizzanti, nelle primissime posizioni déll'indicatore relativo alla "Popolarita della destinazione”, prioritariamente sel realta
territoriali: Sardegna, Sicilia, Toscana, Calabria, Pugliae Liguria. In particolare, digitando il nome di ciascun territorio
regionale, quale termine di ricerca su Google Trends in uno stesso periodo categorizzato per il filtro "viaggi", € stato possibile
monitorare la tendenza della destinazione e confrontarne il livello medio di popolarita. 11 dettaglio dei risultati collocala
Sardegna, con unamedia di interesse nel tempo pari a44 punti, in vetta alla classifica dell'indicatore ottenendo il punteggio piu
ato nel ranking parziale della popolarita (122,7 punti). Quasi apari merito, la Sicilia (122,6 punti) con unamediadi interesse
nel tempo pari a43 punti. Seguono, con risultati rilevanti traloro, altre quattro destinazioni: Toscana (121,2 punti), Calabria
(105,3 punti), Puglia (104,6 punti) e Liguria (101,0 punti).

Valutazioni: in Toscanail sistemaricettivo "piu apprezzato”

Complessivamente, € la Toscana, con 109,2 punti, adetenereil primato del sistemaricettivo piu "apprezzato” d'ltaliache
prevale al fotofinish sullaBasilicata (109,0 punti). Risultato ottenuto riparametrando e perfomance dei punteggi delle
graduatorie parziali emerse dai siti di ranking utilizzati e, ciog, con il maggior numero di recensioni totalizzate su TripAdvisor e
di valutazioni positive sul totale delle strutture rilevate su Booking, Expedia e Google Travel. Distanze significative dal resto
delle realtaregionai anche per il Trentino-Alto Adige con 108,9 punti, per il Lazio con 108,2 punti e per I'Emilia Romagna con
107,4 punti. L'analisi particolareggiata dell'apprezzamento dell'offerta ricettiva st muove dal presupposto chei consumatori
tendano ad avere maggiore fiducia nelle loro decisioni quando s accorgono che una destinazione € caratterizzata da un insieme
rilevante di recensioni dei viaggiatori e di "quotazioni" positive sull'offertaricettiva. In questo caso, larelazione appare chiara:
pill recensioni e valutazioni positive significa, con molta probabilita, piu attenzione verso un determinato luogo o territorio.

Il borsino delle destinazioni: Sicilia, Toscana e Pugliale piu gettonate

Saraprincipalmente il Sud atrainare laripresadel settore turistico italiano nellafase post Covid-19. Sul podio delle mete
turistiche piu ricercate dagli italiani - secondo un sondaggio realizzato a fine maggio da Demoskopika che ha coinvolto un
campione oltre 1.500 cittadini - si posizionano, infatti, due destinazioni del Mezzogiorno aforte trazione balneare, Siciliae
Puglia che hanno totalizzato rispettivamenteil 12,7% e1'11,0%. Traloro si collocala Toscana che si guadagnala"medaglia
d'argento” avendo raccolto 1'11,9% delle preferenze dei turisti italiani. Decisamente rilevanti anche le indicazioni espresse per
atre quattro destinazioni turistiche: Trentino-Alto Adige (8,3%), Calabria (8,1%), Emilia-Romagna (6,3%) e Sardegna (6,2%).
Seguono, in un'area di appeal intermedio, Liguria (4,3%), Campania (4,0%), Veneto (3,9%), Abruzzo (3,6%), Lombardia
(3,4%), Marche (3,3%) e Piemonte (3,3%). A chiudere la classifica delle preferenze degli italiani le rimanenti destinazioni
turistiche: Lazio e Vale d'Aosta (2,3%), Umbria (1,9%), Basilicata (1,5%), Friuli Venezia Giulia (1,1%) e Molise (0,4%).
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